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Pengaruh Komik Digital Di Instagram Sebagai Media Kampanye Politik 

Pasangan Jokowi-Amin Terhadap Orientasi Politik Kaum Milenial 

 

Arin Riski Astaria 

arinastariaa@gmail.com 

Departemen Politik dan Pemerintahan FISIP Undip Semarang 

 

ABSTRAK 

  

Pemilihan Presiden 2019 kembali diramaikan oleh wajah lama, yaitu Joko 

Widodo dan Prabowo. Perbedaan yang mencolok ialah pada periode ini, terdapat 

“komoditas” baru calon pemilih, yaitu kelompok kaum milenial yang rentang 

usianya 17-34 tahun. Keunuikan karakteristik kelompok inimenuntutmasing-

masing tim kampanye untuk menciptakan inovasi dalam berkampanye agar dapat 

meraih suara para pemilih milenial. Inovasi yang menarik bagi peneliti adalah 

penggunaan komik digital sebagai media kampanye di Instagram oleh tim 

kampanye Jokowi-Amin. Lebih spesifiknya, peneliti ingin meneliti pengaruh 

komik digital sebagai media kampanye terhadap orientasi politik pemilih milenial 

dengan meliputi aspek orientasi kognitif, afektif, dan evaluatif. 

Peneliti menggunakan metode penelitian berupa metode kuantitatif dengan 

teknik pengumpulan data menggunakan instrument kuesioner yang dibagikan 

kepada 100 responden dengan kriteria yang telah ditetapkan. Selain itu, teknik 

analisis yang digunakan oleh peneliti adalah Uji Product Moment dan Uji Regresi 

Linier Sederhana dengan pembahasan menggunakan teori orientasi politik milik 

Almond dan teori komunikasi politik milik Lasswell.  

Hasil penelitian ini adalah kualitas komik kampanye yang dipublikasikan 

cukup baik dan berpengaruh terhadap orientasi politik pemilih milenial dengan 

aspek orientasi politik yang paling dipengaruhi adalah orientasi evaluatif berupa 

penilaian, aspek orientasi politik paling dipengaruhi kedua adalah orientasi 

kognitif berupa pengetahuan dan yang paling sedikit dipengaruhi adalah orientasi 

afektif serta sifat orientasi politik yang dihasilkan adalah orientasi positif dengan 

korelasi antar variabel kuat dan dapat diandalkan dengan r hitung = 0,770 dan 

signifikansi = 0,000. Pengaruh yang dihasilkan oleh komik kampanye terhadap 

orientasi politik milenial sebesar 59,3% dan apabila kualitas komik ditambahkan 

1%, maka nilai orientasi politik kaum milenial akan bertambah sebanyak 1,753. 

Peneliti berharap di penelitian selanjutnya dapat diteliti dengan skala besar 

dan responden lebih banyak sehingga dapat mewakili populasi dan juga 

dilanjutkan pada perilaku politiknya agar hasil penelitian semakin jelas dan 

terarah.  

 

Kata Kunci: Orientasi Politik, Komik Digital, Kaum Milenial, Pemilihan 

Presiden, Kampanye Politik. 
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The Effect Of Digital Comics As One Of Jokowi-Amin’s Campaign Medium On 

The Millennial’s Political Orientation 

 

Arin Riski Astaria 

arinastariaa@gmail.com 

Department of Politics and Government of FISIP UNDIP Semarang 

 

ABSTRACT 

 

The 2019 presidential election was enlivened by old faces, namely 

Joko Widodo and Prabowo. The striking difference is that during this period, 

there was a new "commodity" of voter candidates, namely the millennial 

group whose age range is between 17 to 34 years. The unique characteristics 

of this group is that they demanded each campaign team to create new 

innovations in campaigning so that they can win the votes of millennial voters. 

One of the interesting innovations of this campaign that caught the 

researcher’s eyes is the use of digital comics as a campaign medium on 

Instagram by the Jokowi-Amin campaign team. More specifically, the 

researcher wants to examine the effect of digital comics as a campaign 

medium on the political orientation of millennial voters by covering cognitive, 

affective, and evaluatif orientations aspects. 

The researcher used a quantitative research method with data 

collection techniques using a questionnaire instrument that was distributed to 

100 respondents with predetermined kriteria. In addition, the analytical 

techniques used by researchers are the Product Moment Test and Simple 

Linear Regression Test with the discussion using Almond's theory of political 

orientation and Lasswell's theory of political communication. 

The result of this research is that digital comics as a campaign 

medium have a goof quality and also have an influence on the political 

orientation of millennial voters with the most increasing aspect of political 

orientation is the evaluatif orientation in the form of judgments, the second 

most influenced aspect is cognitive orientation in the form of knowledge and 

the least affected aspect is affective orientation. In addition, the orientation is 

positive with a strong and reliable correlation between the two variables. The 

effect of comic as a medium campaing on millennial’s political orientation is 

59,3% and if quality of comic is added 1%, the political orientation’s value 

will increase as many as 1,753.  

The researcher hope that in the next research, it can be studied with 

larger scale with more respondents so it can represent the whole population 

and also carry out their political behavior so that the result of the research 

are clearer and more focused. 

 

Keywords: Political Orientation, Digital Comics, Millennials, 

Presidential Election, Political Campaign. 
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