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ABSTRACT

Today's media is no longer just a means of conveying messages from
communicants to one-way communicators that are rigid and passive, but has become
a highly favored tool in winning a political contestation to influence voters' votes. The
relationship between the media and the political process is essentially dialectical, in
which actions and reactions occur. The media reports and analyzes political activity,
on the contrary it also becomes part of the political process, because with the media
political actors can find out the needs of the audience and deliver their political
message to the audience.

In the last General Election, several new parties emerged, including using the
power of the media as part of their campaign strategy to attract voters, namely the
Indonesian Unity Party or Perindo and the Indonesian Solidarity Party or PSI. These
two parties together carry the power of the media but on the other hand get different
results from each other. An example is the superiority of PSI compared to Perindo in
obtaining the acquisition of two seats in the District Parliament

This study uses a qualitative method with comparative studies. This method
aims to explore and understand a central phenomenon and compare a phenomenon to
get a fundamental answer about causation. Data collection techniques used were
interviews, document review and literature. Informants in this study were Chairman of
the Semarang City PSI Regional Board, Chairman of the Semarang City Perindo
Regional Board, Political Observer and several Semarang City Communities.

The difference in results obtained from the two parties that are both actively
using the media is what influenced the author to try to raise this case as part of the
main topic in this authorship study. The author tries to find out what caused the
difference can occur and why it can occur. This authorship also tries to prove a case
study that shows that the media, especially social media, does not necessarily increase
the votes obtained during direct elections.

Keywords: Media and Politics, Digital Political Campaign, General Elections.
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ABSTRAK

Media hari ini bukan lagi hanya menjadi alat pembawa pesan dari komunikan
kepada komunikator satu arah yang berifat kaku dan pasif, akan tetapi telah menjadi
alat yang sangat diunggulkan dalam memenangkan sebuah kontestasi politik untuk
mempengaruhi suara pemilih. Hakikatnya relasi antara media dan proses politik
bersifat dialektis, dimana terjadi aksi dan reaksi. Media melaporkan dan menganalisis
aktivitas politik, sebaliknya juga menjadi bagian dari proses politik, karena dengan
media para aktor politik dapat mengetahui kebutuhan khalayak serta menyampaikan
pesan politiknya kepada khalayak.

Dalam Pemilihan umum yang lalu muncul beberapa partai baru yang
diantaranya menggunakan kekuatan media sebagai bagian dari strtaegi kampanyenya
untuk menarik suara pemilih yaitu Partai Persatuan Indonesia atau Perindo dan juga
Partai Solidaritas Indonesia atau PSI. Dua partai ini sama-sama mengusung kekuatan
media akan tetapi disisi lain mendapatkan hasil yang berbeda antara satu sama lainnya.
Contohnya adalah keunggulan PSI dibandingkan Perindo dalam mendapatkan
perolehan dua kursi di DPRD Kab/Kota tingkat Kota Semarang, meskipun sama-sama
menggunakan media sebagai bagian dari strategi kampanye.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan Studi komparatif. Metode
ini bertujuan untuk mengeksplorasi dan memahami suatu gejala sentral serta
membandingkan suatu fenomena untuk mendapatkan jawaban secara mendasar tentang
sebab-akibat. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah Wawancara, telaah
dokumen dan pustaka. Informan dalam penelitian ini adalah Ketua Dewan Pimpinan
Daerah PSI Kota Semarang, Ketua Dewan Pimpinan Daerah Perindo Kota Semarang,
Pengamat Politik dan beberapa Masyarakat Kota Semarang.

Perbedaan hasil yang didapat dari kedua partai yang sama-sama aktif
menggunakan media inilah yang mempengaruhi penulis untuk mencoba mengangkat
kasus ini sebagai bagian dari topik utama dalam kajian kepenulisan ini. Penulis
mencoba mencari tahu apa yang menyebabkan perbedaan itu dapat terjadi dan mengapa
hal itu dapat terjadi. Kepenulisan ini juga mencoba membuktikan suatu studi kasus
yang menunjukan bahwa media khususnya media sosial tidak serta merta
meningkatkan perolehan suara yang didapatkan saat pemilihan umum secara langsung.

Kata Kunci: Media dan Politik, Kampanye Politik Digital, Pemilihan Umum.
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