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Media Sosial Dalam Pemilihan Kepala Desa Padangan, Kecamatan Padangan, 

Kabupaten Bojonegoro 

Septaria Permatasari 

Departemen Politik dan Pemerintahan Fisip UNDIP Semarang 

ABSTRAK 

Kampanye online yang dilakukan oleh calon kepala desa maupun sosialisasi yang 

dilakukan panitia dalam Pilkades Desa Padangan, telah membuat warna baru dalam 

pelaksanaan Pilkades Desa Padangan. Kampanye dan sosialisasi yang dulunya hanya 

dilakukan secara konvensional, dengan menggunaan media sosial dalam pemilihan 

kepala desa saat ini mulai dapat dilakukan secara digital. Penelitian ini menganalisis 

mengenai partisipasi politik online yang dilakukan oleh pengguna media sosial dalam 

pemilihan kepala desa padangan (calon kepala desa, panitia pemilihan kepala desa dan 

masyarakat pemilih di desa padangan). Serta, menganalisis pengaruh partisipasi politik 

online terhadap tingkat partisipasi memilih dalam Pilkades Desa Padangan Tahun 

2020. Metode yang digunakan dalam penelitian adalah Mixed Method. Teknik 

pengumpulan data kualitatif berupa wawancara mendalam dengan 12 informan yang 

dipilih secara purposive dan melalui observasi. Kemudian untuk menguatkan data-data 

yang disampaikan peneliti kemudian menggunakan teknik pengumpulan data 

kuantitatif berupa survei atau penyebaran kuesioner kepada masyarakat pemilih. Data 

yang diperoleh kemudian dianalisis berdasarkan analisis kulitatif dan kuantitatif. 

Penelitian ini menemukan bahwa penggunaan media sosial dalam Pilkades Desa 

Padangan bukan sebagai penentu terpilihnya seorang calon dapat terpilih dalam 

Pilkades Desa Padangan Tahun 2020, melainkan sebagai media pendukung kampanye. 

Hal tersebut terbukti dari terpilihnya Kristianawati yang secara bersamaan melakukan 

kampanye online, offline/konvensional serta money politics untuk mendapatkan 

dukungan.  

Kesimpulan yang dapat ditarik dalam penelitian ini yaitu pertama seorang calon kepala 

desa untuk dapat terpilih dalam Pemilihan Kepala Desa Padangan harus melakukan 

kampanye online, offline dan money politics secara komprehensif. Kedua, Media sosial 

bukan sebagai penentu masyarakat datang ke TPS untuk memilih, melainkan sebagai 

media pendukung sosialisasi pemilihan kepala desa padangan. Berdasarkan 

kesimpulan, saran-saran yang dapat diberikan antara lain panitia harus lebih tegas 

untuk menindak calon yang menggunkan money politics dan memberikan kesempatan 

yang lebih luas kepada para calon untuk melakukan kampanye online; tidak menutup 

kolom komentar melainkan menghapus atau memblokir komentar pemicu konflik; 

pelaksanaan Pemilihan Kepala Desa Padangan dapat dijadikan model bagi desa lain 

atau panitia pelaksanaan pemilu dalam memanfaatkan media sosial 

Kata Kunci: Pilkades, Media Sosial, Kampanye Online 
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Social Media in the Election of Padangan Village Head, Padangan District, 

Bojonegoro Regency 

Septaria Permatasari 

Department of Politics and Government UNDIP Semarang Fisip 

ABSTRACT 

 

The online campaign carried out by prospective village heads and the socialization 

carried out by the committee in the Padangan Village Head Election have created a 

new color in the implementation of the Padangan Village Head Election. Campaigns 

and socialization that were previously only done conventionally, by using social media 

in village head elections are now starting to be done digitally. This study analyzes the 

online political participation carried out by social media users in the election of the 

village head in Padangan (candidates for the village head, the election committee for 

the village head and the voting community in the Padangan village). Also, analyze the 

influence of online political participation on the level of voter participation in the 2020 

Padangan Village Head Election. The method used in this research isMixed 

Method.Qualitative data collection techniques in the form of interviewsin-depth with 

12 informants selected purposively and through observation. Then to strengthen the 

data submitted, the researcher then uses quantitative data collection techniques in the 

form of surveys or distributing questionnaires to the voting public. The data obtained 

were then analyzed based on qualitative and quantitative analysis. 

This study found that the use of social media in the Padangan Village Head Election 

was not a determinant of the election of a candidate to be elected in the 2020 Padangan 

Village Pilkades, but rather as a media to support the campaign. This is evident from 

the election of Kristianawati who simultaneously carried out online, 

offline/conventional campaigns and money politics to gain support.  

The conclusion that can be drawn in this study is that first a candidate for village head 

to be elected in the Padangan Village Head Election must carry out comprehensive 

online, offline and money politics campaigns. Second, social media is not a determinant 

of people coming to polling stations to vote, but rather as a media to support 

socialization of the Padangan village head election. Based on the conclusion, must be 

more assertive to take action against candidates who use money politics and provide 

wider opportunities for candidates to conduct online campaigns; does not close the 

comment field but deletes or blocks the conflict-triggering comment; The 

implementation of the Padangan Village Head Election can be used as a model for 

other villages or the election implementation committee in utilizing social media 

Keywords: Village Head Election, Social Media, Online Campaign 
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