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ABSTRAK 

 

Judul : Kampanye Gerakan Lingkungan dan Aktivisme Online di Media Sosial (Studi Kasus Pada Aktivisme 

Sustainable Fashion di Media Sosial Instagram) 

Industri mode merupakan  salah satu industri yang menyumbang banyak kerusakan lingkungan alam. Hal tersebut 

memantik organisasi dan gerakan pro-lingkungan untuk  mengkampanyekan konsep sustainable fashion sebagai solusi 

limbah pakaian, seperti yang dilakukan oleh Setali Indonesia, Tukar Baju, dan Kekno Klambimu. Ketiga gerakan 

social tersebut melakukan bentuk aktivisme online dengan menggunakan media sosial Instagram. Sebagai sebuah 

bentuk aktivisme online, gerakan sosial memiliki kerentanan untuk hanya bergerak di dunia maya saja. Tujuan 

penelitian ini yaitu untuk mengetahui apakah bentuk aktivisme online yang dilakukan di dunia maya terwujudkan 

secara nyata pada bentuk kegiatan aktual berupa aktivisme yang ada di dunia nyata (offline), dan melihat bagaimana 

kontinuitas realisasi dari bentuk kegiatan aktivisme online dari Setali Indonesia, Tukar Baju, dan Kekno Klambimu. 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan dua pendekatan (mix methods), yaitu metode kuantitatif pada tahap 

analisis isi konten dan komentar, dilanjutkan dengan wawancara mendalam dengan 3 representatif organisasi dan 9 

user Instagram. Hasil penelitian menunjukkan bahwa saat ini ketiga organisasi muncul sebagai advokator untuk 

menyebarkan edukasi, pesan dan awareness terkait sustainable fashion melalui Instagram, yang dilanjutkan dengan 

bentuk perpanjangan kegiatan aktivisme berupa offline event di dunia nyata. Dalam penelitian ini, penggunaan media 

sosial Instagram belum cukup efektif untuk memunculkan mobilisasi massa pada tindakan kolektif dan mobilisasi 

sumber daya. Sustainable fashion dalam perspektif user Instagram telah berpengaruh pada aspek kognitif dan afektif, 

dengan adanya respon dan impresi positif. Sedangkan dalam aspek behavioral, hanya beberapa informan yang telah 

sepenuhnya mengimplementasikan sustainable fashion secara berkelanjutan dalam kehidupan sehari-hari. 

Kata Kunci : Aktivisme Online, Kampanye Pro-Lingkungan, Gerakan Sosial Baru, dan Aktivisme 

Sustainable Fashion. 

 

 



ABSTRACT 

 

Judul : Environmental Movement and Online Activism on Social Media (The Case Study of Sustainable 

Fashion Activism on Instagram Social Media Platform) 

Fashion industry is one of the industries that contributes a lot to the environmental damage. This has sparked pro-

environmental organizations and movements to advocate the concept of sustainable fashion as a clothing waste 

solution, as has been done by Setali Indonesia, Tukar Baju, and Kekno Klambimu. Those three social movements 

carry out a form of online activism using the social media Instagram. As a form of online activism, social movements 

have the vulnerability to happen only in cyberspace (online realm). The purpose of this study is to find out whether 

the forms of online activism carried out in social media are manifested in actual forms of activism in the real world 

(offline), and see the continuity and extension of online activism from Setali Indonesia, Tukar Baju, and Kekno 

Klambimu  in actual activism. 

 

This research was conducted using two approaches (mix methods), which are quantitative methods at the content and 

commentary analysis, followed by in-depth interviews with 3 representatives of the organization and 9 Instagram 

users. The results show that currently the three organizations appear as advocates to spread education, messages and 

awareness related to sustainable fashion through Instagram, which is followed by an extension of activism in the form 

of offline events in the real world. In this study, the use of Instagram social media has not been effective enough to 

bring up mass mobilization for collective action and resource mobilization. Sustainable fashion in the perspective of 

Instagram users has been effecting on cognitive and affective aspects, with positive responses and impressions. 

Meanwhile, in the behavioral aspect, only a few informants have fully implemented sustainable fashion in a 

sustainable manner in their daily life. 

 

Keywords : Online Activism, Pro-Environmental Campaign, New Social Movement, and Sustainable Fashion 

Activism. 
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