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Judul : Segmen Berita Feature dalam Program Berita Jawa Tengah Hari 

Ini di TVRI Jawa Tengah 

Nama : Anis Kamila 

NIM : 14030116130068 

 

ABSTRAK 

Televisi menjadi media yang paling banyak dikonsumsi karena dapat 

menjangkau masyarakat secara luas. Perkembangan tekonologi mendorong televisi 

untuk memberikan tayangan yang menarik agar dapat terus bertahan. TVRI Sebagai 

televisi nasional pada tahun 2019 mencanangkan inovasi berupa rebranding demi 

menjangkau generasi milenial.  

Segmen Berita Feature merupakan segmen yang menjadi salah satu upaya 

rebranding yang dilakukan TVRI Jawa Tengah. Segmen ini merupakan karya 

bidang yang diproduksi oleh kelompok mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas 

Diponegoro dengan kemasan paket berita berdurasi 3-5 menit sejumlah 48 segmen 

yang ditayangkan pada segmen terkakhir program Jawa Tengah Hari Ini di TVRI 

Jawa Tengah. Segmen ini mengangkat tema seputar kuliner, pariwisata, dan 

hobi/komunitas yang ada di Jawa Tengah. Selama proses produksi pembagian kerja 

individu dibagi secara merata pada setiap liputan sehingga penulis berperan sebagai 

produser, reporter, penulis naskah, dubber (voice over), juru kamera, dan editor 

video. 

Selama proses produksi, hambatan secara teknis dan non teknis menjadi hal yang 

takterhindarkan, terlebih munculnya pandemi Covid-19 menyebabkan produksi 

karya bidang perlu menyesuaikan dengan situasi dan kondisi. Segmen Berita 

Feature tayang pada tanggal 27 Juli hingga 2 November 2020 pukul 16:00 – 17:00 

WIB . Dikemas dengan sajian yang menarik, segmen ini berusaha menjangkau 

generasi milenial dengan menghadirkan tayangan yang informatif, edukatif dan 

menghibur.  

 

Kata Kunci: Berita Feature, Televisi, Karya Bidang Jurnalistik, TVRI Jawa 

Tengah, Jawa Tengah hari Ini 
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Judul : Feature News Segment in TVRI Jawa Tengah News Program 

Jawa Tengah Hari Ini 

Nama : Anis Kamila 

NIM : 14030116130068 

 

ABSTRACT 

Television is the most consumed media because it can reach the wider 

community. The development of technology encourages television to provide 

interesting shows in order to survive. TVRI as national television in 2019 launched 

an innovation in the form of rebranding to reach the millennial generation. 

The feature news gegment is one of the rebranding efforts carried out by TVRI 

Central Java. This segment is a thesis project by a group of Communication Science 

students at Diponegoro University with 48 segments of 3-5 minute long news 

packages that are broadcast in the last segment of the Jawa Tengah Hari Ini on 

TVRI Jawa Tengah. This segment contains about culinary, tourism, and hobbies / 

communities in Central Java. During the production process every person in this 

project has a role as producer, reporter, scriptwriter, dubber (voice over), 

cameraman, and video editor. 

During the production process, technical and non technical obstacles are 

inevitable, Covid-19 pandemic causes production should be adjust to the situation 

and conditions. The Feature Wews Segment airs 27th July 2020 until 2nd November 

2020 at 16:00 - 17:00 WIB. With interesting content, this segment try to reach the 

millennial generation by presenting informative, educational and entertaining 

shows. 

 

Keywords : Feature news, Television, Karya Bidang Journalistic, TVRI Jawa 

Tengah, Jawa Tengah Hari Ini  
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