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sebaya. Perilaku kritis dalam berkomunikasi dapat menyaring informasi 

agar remaja tidak melakukan perilaku yang tidak sesuai dengan nilai-nilai 

yang dianut, seperti perilaku membeli barang hanya untuk menjaga 

penampilan diri maupun perilaku yang lainnya. 

b. Salah satu teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori

Pertukaran Sosial. Diharapkan peneliti selanjutnya bisa lebih

memperdalam untuk meneliti hubungan intensitas komunikasi peergroup

dan perilaku konsumtif dengan teori-teori yang lain.
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