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ABSTRAK

Judul Skripsi : Hubungan Intensitas Mengakses Postingan Youtube Yoshiolo
Dan Intensitas Komunikasi Peergroup Dengan Perilaku
Konsumtif di Bidang Fashion Pada Remaja Di Semarang.

Nama : Mochamad Adutya Putra

NIM : 140301141401118

Tingginya tingkat penggunaan youtube untuk melihat video review
hypebeast dapat meningkatkan kecenderungan khalayak untuk berperilaku
konsumtif terhadap barang-barang hypebeast, karena media tersebut berhubungan
dengan pikiran khalayak dalam menerima sebuah informasi atau produk yang
ditampilkannya, salah satunya melalui video review hypebeast di Youtube.
Keinginan seseorang untuk tampil sama dengan apa yang dilihat dari media
tersebut mendorong perilaku konsumtifnya. Keinginan untuk menjadi bagian dari
lingkungan terutama pada peer group menyebabkan remaja berusaha untuk
mengikuti trend dan masalahnya adalah ketika hal tersebut dilakukan berlebihan
sehingga terjadi pemborosan dan terjadi pembelian atas daras keinginan bukan
kebutuhan yang diluar kemapuan materiil.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Hubungan Intensitas Mengakses
Postingan Youtube Yoshiolo Dan Intensitas Komunikasi Peergroup Dengan
Perilaku Konsumtif di Bidang Fashion Pada Remaja Di Semarang. Teori yang
digunakan pada penelitian ini adalah Teori Stimulus dan Respon dan Teori
Pertukaran Sosial. Penelitan ini merupakan penelitian kuantitatif dengan tipe
eksplanatori. Peneliti menggunakan teknik non probability sampling dengan
jumlah sampel sebanyak 60 orang yang berusia 18-22 tahun di kota Semarang
yang pernah melihat tayangan youtube Yoshiolo dan berinteraksi dengan peer
groupnya. Berdasarkan uji hipotesis yang dilakukan menggunakan analisis
korelasi Kendall’s Tau, menunjukan bahwa terdapat hubungan positif pada
variable intensitas mengakses postingan youtube Yoshiolo dengan perilaku
konsumtif di bidang fashion pada remaja di Semarang sebesar 0,615 dengan nilai
signifikasnsi 0,000. Variabel intensitas komunikasi peer group dengan perilaku
konsumtif di bidang fashion pada remaja di Semarang menunjukkan hubungan
positif dengan angka korelasi 0,622 dan nilai signifikansi 0,000.. Kesimpulan dari
penelitian ini adalah terdapat hubungan positif antara Intensitas Mengakses
Postingan Youtube Yoshiolo dan Intensitas Komunikasi Peergroup Dengan
Perilaku Konsumtif di Bidang Fashion Pada Remaja Di Semarang.. Dengan hasil
tersebut, disarankan kepada khalayak untuk lebih berhati-hati memilah informasi
mana yang akan dicerna.

Kata Kunci: Youtube, Konsumtif, Remaja, Komunikasi, Peer Group.
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ABSTRACT

Essay Title : Relationship Intensity to Access Yoshiolo Youtube Posts and
Peergroup Communication Intensity with Consumptive
Behavior in Fashion in Adolescents in Semarang.

Name : Mochamad Adutya Putra

NIM :140301141401118

The high level of use of YouTube to view hypebeast review videos can increase
the tendency of consumers to behave consumptively towards hypebeast items,
because the media is related to the public's mind in receiving information or
products that are displayed, one of them through hypebeast review videos on
Youtube. A person's desire to appear the same as what is seen from the media
encourages consumptive behavior. The desire to be part of the environment,
especially in the peer group causes teens to try to follow the trend and the problem
is when it is done excessively so that there is a waste and a purchase on the basis
of desires not needs that are outside of material capacity.

This study aims to determine the Relationship Intensity of Accessing Yoshiolo
Youtube Post and Peergroup Communication Intensity with Consumptive
Behavior in Fashion in Adolescents in Semarang. Theories used in this research
are the Stimulus and Response Theory and Social Exchange Theory. This research
IS a quantitative research with explanatory type. Researchers used a non-
probability sampling technique with a total sample of 60 people aged 18-22 years
in the city of Semarang who had seen Yoshiolo's youtube shows and interacted
with his peer group. Based on the hypothesis test conducted using Kendall's Tau
correlation analysis, it shows that there is a positive relationship in the intensity
variable accessing Yoshiolo's youtube postings with the consumptive behavior in
fashion in adolescents in Semarang of 0.615 with a significance value of 0,000.
Variable intensity of peer group communication with consumptive behavior in
fashion in adolescents in Semarang shows a positive relationship with a
correlation number of 0.622 and a significance value of 0,000. Field of Fashion in
Teenagers in Semarang. With these results, it is recommended to the audience to
be more careful in sorting out which information will be digested.

Keywords: Youtube, Consumptive, Teenagers, Communication, Peer Group.

VIl



KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena berkat karunia dan
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“Hubungan Intensitas Mengakses Postingan Youtube Yoshiolo dan Intensitas
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Remaja di Semarang” sebagai salah satu syarat menyelesaikan pendidikan S1

IImu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Diponegoro.

Skripsi ini disusun untuk mengetahui hubungan intensitas mengakses
postingan youtube Yoshiolo dan intensitas komunikasi peergroup, dengan
perilaku konsumtif di bidang fashion pada remaja di Semarang. Skripsi ini terdiri
dari empat bab, diawali dengan menguraikan latar belakang, perumusan masalah,
juga terdapat tujuan penelitian, manfaat penelitian, kemudian juga membahas
mengenai teori-teori yang digunakan, yaitu Teori Stimulus dan Respon dan Teori
Pertukaran Sosial. Dilanjutkan bab dua yaitu hasil uji validitas dan realibilitas
serta hasil pengumpulan data dari responden tentang intensitas mengakses
youtube Yoshiolo, intensitas komunikasi peergroup dan perilaku konsumtif di
bidang fashion pada remaja di Semarang. Selanjutnya pada bab ketiga dipaparkan
hasil uji hipotesis serta analisis dan pembahasan dari ketiga variabel, yakni
intensitas mengakses youtube Yoshiolo dan intensitas komunikasi peergroup
dengan perilaku konsumtif di bidang fashion pada remaja di Semarang. Kemudian

pada bab empat ditutup dengan kesimpulan dan saran.



Penulis berharap skripsi ini dapat digunakan sebaik-baiknya dan bermanfaat
baik untuk pihak-pihak terkait, maupun siapa pun yang membaca dan
mempelajarinya. Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan dari skripsi
yang dibuat ini, maka dari itu penulis meneriman kritik serta saran demi kemajuan

penulis di masa yang akan datang.

Semarang, Mei 2020

Mochamad Aditya Putra
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