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ABSTRAK 

Judul Karya Bidang : Semarang Ragam Inspirasi dalam memperingati Hari 

Anak Nasional Kota Semarang 2020 (Talkshow, Ragam 

Lomba Anak, Pentas Seni Daring, Webinar, Konser 

Amal, Donasi) sebagai Manajer Kreatif dan 

Koordinator Lomba.  

Nama  : Laila Prativa Myranti 

NIM : 14030116120012 

 

Hari Anak Nasional adalah hari terpenuhinya hak anak Indonesia, baik 

untuk anak-anak yang berada di Indonesia maupun anak-anak yang berada di Luar 

Indonesia. Sehingga anak di Indonesia mendapatkan kesempatan yang sama dan 

seluas-luasnya untuk dapat mengekspresikan diri ke dalam kegiatan positif.  

Hari Anak Nasional tahun ini akan diselenggarakan secara online, 

dikarenakan adanya kondisi yang pada saat ini sedang mengalami pandemi Covid-

19. Kota Semarang pun juga turut memeriahkan peringatan Hari Anak Nasional 

dengan mengadakan serangkaian kegiatan berupa talkshow, lomba, webinar, pentas 

seni daring, konser amal, dan penyerahan donasi. Tema yang diambil yaitu 

“Menjadi Hebat Bersama Generasi Baru”. Diharapkan dengan dilaksanakannya 

HAN 2020 Kota Semarang dapat memberikan edukasi kepada anak-anak dan orang 

tua mengenai budaya baru yang harus selalu diterapkan seperti menggunakan 

masker, mencuci tangan, berperilaku hidup bersih dan sehat dan dapat memberikan 

wadah kreatifitas dan perkembangan untuk anak-anak saat masih mewabahnya 

virus covid-19 dan walau di rumah saja.  

Dalam rangkaian kegiatan yang ada pada Peringatan Hari Anak Nasional 

Kota Semarang Tahun 2020 ini, creative manager bertanggungjawab atas segala 

kreatif output yang dibutuhkan selama acara berlangsung yang mana dalam hal ini 

berkaitan dengan desain, dokumentasi, dan publikasi. Selain itu, koordinator lomba 
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bertanggungjawab mengatur dan memastikan bahwa lomba dapat berjalan secara 

lancar dan tetap dapat menyampaikan kampanye tema Hari Anak Nasional Kota 

Semarang Tahun 2020 meskipun dilaksanakan dengan sistem online. 

Peringatan Hari Anak Nasional Kota Semarang 2020 yang diadakan pada 

13 Juli sampai dengan 18 Agustus 2020 ini berhasil mencapai target 432 peserta 

lomba, berhasil melaksanakan talkshow sebanyak 6 kali dan bekerjasama dengan 

media televisi dan radio lokal, webinar mencapai target 555 peserta, donasi 

terkumpul sejumlah Rp 14.954.250, pentas seni daring dihadiri lebih dari 500 

peserta dan dapat menghadirkan influencer serta pembicara yang ahli dalam 

bidangnya. 

Kata Kunci : Hari Anak Nasional, budaya baru, acara daring. 
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ABSTRACT 

Title : Semarang Ragam Inspirasi On Semarang City’s 

National Childern’s Days 2020 (Talkshow, Childern 

Competitions, Pentas Seni Daring, Webinar, Charity 

Concert, Donation) As Creative Manager And 

Competition Coordinator 

Name  : Laila Prativa Myranti 

NIM : 14030116120012 

 

National Children's Day is the day the rights of Indonesian children are fulfilled, 

both for children residing in Indonesia and for children outside Indonesia. So that 

children in Indonesia get the same and broadest opportunity to be able to express 

themselves in positive activities. 

This year's National Children's Day will be held online, due to conditions that are 

currently experiencing the Covid-19 pandemic. The city of Semarang has also 

participated in celebrating National Children's Day by holding a series of activities 

in the form of talk shows, competitions, webinars, online art performances, charity 

concerts, and donation submissions. The theme was "Menjadi Hebat Bersama 

Generasi Baru". It is hoped that with the implementation of HAN 2020 the City of 

Semarang can provide education to children and parents about new cultures that 

must always be applied such as using masks, washing hands, behaving clean and 

healthy and can provide a forum for creativity and development for children while 

it is still endemic. the covid-19 virus and even at home. 

In a series of activities at the Semarang City 2020 National Children's Day 

Commemoration, the creative manager is responsible for all the creative outputs 

needed during the event, which in this case is related to design, documentation and 

publication. In addition, the competition coordinator is responsible for arranging 

and ensuring that the competition can run smoothly and can still deliver the 
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Semarang City National Children's Day 2020 theme campaign even though it is 

carried out with an online system. 

The commemoration of the National Children's Day for Semarang City 2020 which 

was held on July 13 to August 18 2020 managed to achieve the target of 432 

competition participants, successfully held 6 talkshows and collaborated with local 

television and radio media, the webinar reached the target of 555 participants, 

donations collected amounting to Rp. 14,954,250, online art performances attended 

by more than 500 participants and can bring influencers and speakers who are 

experts in their fields. 

Keyword : National Children’s Day, new normal, online event. 
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