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ABSTRAKSI 

 

Judul: Komodifikasi Berita pada Newsroom Terintegrasi iNews TV Semarang 

Nama: Indira Ayudhia Maharani 

NIM: 1403011612002 

 

 

iNews TV Semarang merupakan stasiun televisi lokal yang berada di bawah naungan MNC 

Group bersama dengan RCTI Network Jawa Tengah dan MNC TV Semarang. Keinginan MNC 

Group untuk menekan biaya operasional stasiun televisi lokalnya di Jawa Tengah kemudian 

memunculkan sebuah sistem integrasi untuk ketiga televisi lokal di Semarang, yaitu iNews TV 

Semarang, RCTI Network Jawa Tengah, dan MNC TV Semarang. Sistem integrasi ini berarti 

ketiga televisi tersebut harus berbagi newsroom dalam satu gedung yang sama. Dengan 

kebutuhan berita yang tinggi untuk ketiga televisi, komodifikasi berita kemudian menjadi 

solusi atas keterbatasan sumber daya yang dimiliki newsroom terintegrasi iNews TV 

Semarang. Bentuk komodifikasi berita tersebut dapat dilihat dari adanya berita-berita yang 

ditayangkan secara sama persis di ketiga televisi tersebut. Secara prinsip, praktik komodifikasi 

ini melanggar prinsip diversity of content yang menginginkan adanya keberagaman konten dari 

berbagai televisi. Adanya televisi lokal yang diatur dalam Peraturan Pemerintah Nomor 50 

tahun 2005 tentang Penyelenggaraan Penyiaran Lembaga Swasta sejatinya dimaksudkan untuk 

menciptakan keberagaman konten di berbagai televisi swasta yang ada. Dalam hal ini, berita-

berita yang menjadi objek komodifikasi dan ditampilkan secara sama persis di ketiga televisi 

MNC Group tersebut menunjukkan tidak adanya keberagaman konten, sehingga prinsip 

diversity of content tidak terpenuhi. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan proses komodifikasi berita di newsroom 

terintegrasi di iNews TV Semarang. Dalam menganalisis terjadinya proses komodifikasi, 

penelitian ini menggunakan konsep komodifikasi dalam Teori Ekonomi Politik oleh Vincent 

Mosco. Penelitian ini menggunakan paradigma teori kritis dengan tipe deskriptif dan 

menggunakan metode studi kasus. Hasil penelitian ini didapatkan dengan melakukan 

wawancara dengan 6 orang informan yang terlibat dalam proses komodifikasi berita di 

newsroom terintegrasi iNews TV Semarang. Selain itu, hasil penelitian ini juga didapatkan dari 

observasi peneliti terhadap rutinitas media iNews TV Semarang khususnya pada proses 

produksi berita. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa newsroom terintegrasi di iNews TV Semarang terjadi 

dalam 3 bentuk. Pertama, komodifikasi konten sebagai upaya peningkatan nilai guna, di mana 

sebuah berita dapat digunakan oleh ketiga televisi sekaligus yaitu iNews TV Semarang, MNC 

TV Semarang, dan RCTI Network Jawa Tengah. Kedua, komodifikasi konten sebagai upaya 

meningkatkan nilai tukar di mana berita ditransformasikan menjadi sesuatu yang dapat 

memberikan keuntungan bagi pihak redaksi. Ketiga, komodifikasi imanen dilakukan sebagai 

upaya menggabungkan komoditas-komoditas yang berbeda, dalam hal ini berita, menjadi 

sebuah komoditas atau berita yang baru.  

 

Kata kunci: Komodifikasi Berita, Newsroom Terintegrasi, iNews TV Semarang 
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ABSTRACT 

 

Title : News Commodification in Integrated Newsroom of iNews TV Semarang 

Name: Indira Ayudhia Maharani 

NIM: 14030116120022 

 

 

 iNews TV Semarang is a local television station under the corporation of the MNC Group 

along with RCTI Network Jawa Tengah and MNC TV Semarang. The MNC Group’s desire to 

decrease the operational costs of its local television station in Central Java then brought up an 

integration system for local television in Semarang that consists of iNews TV Semarang, RCTI 

Network Jawa Tengah, and MNC TV Semarang. This integration system means that those local 

television stations have to share their newsroom in the same building. With the high demand 

for news on third television, the commodification of news has emerged as a solution to limited 

resources owned by the integrated newsroom of iNews TV Semarang. The form of news 

commodification can be seen from some similar news that are broadcasted on the three 

televisions. In principle, this commodification practice violates the principle of diversity of 

content, which demands a content diversity from various televisions. The existence of local 

television which is regulated in Undang-Undang Nomor 50 tahun 2005 concerning Private 

Institution Broadcasting is actually intended to create diversity of content on various existing 

private television stations. In this case, the news as the object of commodification and similarly 

displayed on the three MNC Group televisions shows that there is no diversity of content, so 

the principle of diversity of content is not fulfilled. 

 

This study was designed to describe the process of news commodification in the integrated 

newsroom at iNews TV Semarang. In analyzing the process of commodification, this study 

uses the concept of commodification in the Political Economy Theory by Vincent Mosco. This 

research uses a critical theory paradigm with a descriptive type and uses a case study method. 

The results of this study were obtained by conducting interviews with 6 informants involved 

in the news commodification process in the integrated newsroom iNews TV Semarang. In 

addition, the results of this study were also obtained from researchers' observations to the media 

routines of iNews TV Semarang, specifically in the news production process. 

 

The results showed that there are four patterns of commodification that happened in the 

integrated newsroom at iNews TV Semarang. First, the commodification of content as an effort 

to increase use value, where news can be used by all three televisions at once which are iNews 

TV Semarang, MNC TV Semarang, and RCTI Network Jawa Tengah. Second, the 

commodification of content as an effort to increase the exchange rate where news is 

transformed into something that can provide benefits for the newsroom. Third, immanent 

commodification as an effort to combine some different commodities, which are the news, into 

a new commodity or news. 

 

Keywords: News Commodification, Integrated Newsroom, iNews TV Semarang 
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