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ABSTRAK 

Judul : Pengaruh Terpaan Informasi Bahaya Merokok pada Bungkus Rokok dan 

Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Rokok  

Nama : Gerald Waisaka Ginubahyang S P 

NIM  : 14030116120029 

 Penelitian ini dilatarbelakangi oleh tingginya jumlah kasus penyakit yang 

terkait dengan rokok dan tembakau, baik dari rawat jalan maupun rawat inap 

berdasarkan dari Kementerian Kesehatan dari BPJS Kesehatan. Kondisi ini tidak 

selaras dengan tingginya jumlah perokok di Indonesia yang masih tidak mau 

mengurangi perilaku merokok dan keputusan pembelian rokok. Kasus penyakit 

yang disebabkan oleh rokok terbilang tinggi dan kondisi ini tidak selaras dengan 

tingginya jumlah perokok di Indonesia yang masih tidak mau mengurangi 

pembelian produk rokok. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan informasi 

bahaya merokok pada bungkus rokok dan persepsi harga terhadap keputusan 

pembelian produk rokok. Uji Validitas dan Reliabilitas digunakan untuk 

menganalisis kendala dari setiap pertanyaan pada kuesioner. Teori yang digunakan 

adalah Teori Respon Kognitif dan Teori Utilitas Transaksi. Teknik pengambilan 

data sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik non-probability sampling 

dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Populasi dalam penelitian ini 

adalah perokok aktif, berusia 18-40 tahun, dan berdomisili di Kota Semarang. 

Analisis data dilakukan dengan bantuan software SPSS dengan analisis regresi 

linier sederhana. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa responden memiliki keputusan 

pembelian produk yang tinggi. Terlihat dari nilai signifikansi untuk variabel terpaan 

informasi bahaya merokok pada bungkus rokok dan variabel persepsi harga adalah 

sebesar 0,866 dan 0,594 yang berarti tidak ada pengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Sehingga peneliti menyarankan kepada pemerintah untuk kebijakan 

mengenai informasi peringatan bahaya merokok pada bungkus rokok dan kenaikan 

cukai rokok dinilai kurang efektif untuk mengendalikan keputusan pembelian 

produk rokok. Pada penelitian selanjutnya, disarankan untuk menggunakan faktor 

lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian produk rokok.  

 

Kata Kunci: Terpaan Informasi Bahaya Merokok pada Bungkus Rokok, Persepsi 

Harga, Keputusan Pembelian Produk Rokok.  



ABSTRACT 

Title  : The Effect of Exposure Information of the Dangers of Smoking on 

Cigarette’s package and Price Perception on Decision to Purchase 

Cigarette Product 

Name  : Gerald Waisaka Ginubahyang S P 

ID Number : 14030116120029 

 This research is motivated by the high number of cases of diseases related 

to smoking and tobacco, both from outpatient and outpatient services based on the 

Ministry of Health from BPJS Kesehatan. This condition is not in line with the high 

number of smokers in Indonesia who still do not want to reduce smoking behavior 

and cigarette buying decisions. The cases of disease caused by smoking are high 

and this condition is not in line with the high number of smokers in Indonesia who 

are still unwilling to reduce their purchase of cigarette products. 

 This research is intended to know the effect of exposure to information on 

the dangers of smoking on cigarette packs and price perceptions on cigarette 

purchasing decisions. Validity and Reliability Test was used to analyze all 

questions on the questionnaire. The theories used are Cognitive Response Theory 

and Utility Transaction Theory. The sampling technique in this study is using non-

probability sampling technique with a sample size of 100 respondents. The 

population in this study are active people, aged 18-40 years, and live in the city of 

Semarang. Data analysis was performed with the help of SPSS software with simple 

linear regression analysis. 

 The results showed that the respondents had high product purchasing 

decisions. It can be seen from the significance value for the information exposure 

variable on the dangers of smoking on cigarette packs and the price perception 

variable is 0.866 and 0.594, which means there is no influence on purchasing 

decisions. So that suggests the government for policies regarding warning 

information on the dangers of smoking on cigarette packs and the increase in 

cigarette excise which is less effective in controlling cigarette purchasing decisions. 

In subsequent studies, it is proposed to use other factors that can influence the 

purchase of cigarette products. 

 

Keywords: Exposure to Information on the Dangers of Smoking on Cigarette Packs, 

Price Perception, Decision to Purchase Cigarette Products. 

 

 

  



KATA PENGANTAR 

 

 Penelitian yang berjudul “Pengaruh Terpaan Informasi Bahaya Merokok 

pada Bungkus Rokok dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Rokok” guna menjelaskan pengaruh antara terpaan informasi bahaya merokok pada 

bungkus rokok dan persepsi harga yang berdampak pada keputusan pembelian 

produk rokok. 

 Latar belakang pada penelitian ini adalah adanya ketidaksesuaian antara 

rokok sebagai faktor utama penyebab tingginya jumlah kasus penyakit dengan 

angka jumlah perokok yang tinggi. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kuantitatif eksplanatori. 

 Penelitian pada BAB I berisi rumusan masalah yang menjadi latar belakang 

penelitian, tujuan, signifikansi, kerangka teori, definisi konseptual dan operasional, 

dan metode penelitian. BAB II memaparkan gambaran umum mengenai sejarah, 

kondisi pasar, aturan, dan konsumen rokok di Indonesia. BAB III memaparkan hasil 

uji validitas, uji reliabilitas, dan diagram hasil wawancara. BAB IV memaparkan 

mengenai hasil uji hipotesis, pengaruh terpaan informasi terhadap keputusan 

pembelian, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian. BAB V berisi 

kesimpulan dan saran. 
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