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ABSTRAK 

Judul Karya Bidang : Semarang Ragam Inspirasi Dalam Memperingati Hari Anak  

   Nasional Kota Semarang 2020 (Talkshow, Ragam Lomba  

   Anak, Pentas Seni Daring, Webinar, Konser Amal, Donasi)  

   Sebagai Koordinator Talkshow, Koordinator    

   Kesekretariatan Dan Koordinator Dana Usaha 

Nama    : Ayu Nafalia 

NIM    : 14030116120007 

Hari Anak Nasional merupakan hari terpenuhinya hak anak Indonesia, baik untuk 

anak-anak yang berada di Indonesia maupun anak-anak yang berada di Luar 

Indonesia. Setiap tahunya peringatan Hari Anak Nasional diselenggarakan melalui 

berbagai kegiatan bagi anak-anak. Semua kalangan komponen bangsa baik dari 

pemerintah maupun swasta turut berpartisipasi dalam memperingati Hari Anak 

Nasional mulai dari  Pusat, Provinsi, hingga seluruh Kabupaten/ Kota. Dalam hal 

ini, Indonesia saat ini sedang mengalami pandemi Covid-19 yang berdampak pada 

semua aktivitas kegiatan masyarakat untuk dibatasi. Salah satunya Kota Semarang 

yaitu dalam memperingati Hari Anak Nasional 2020,  Kota Semarang khususya 

Dinas Pemberdayaan Perempuan dan Perlindungan Anak Kota Semarang (DP3A) 

sebagai panitia pelaksana berkolaborasi dengan Dinas Sosial Kota Semarang untuk 

menyukseskan Hari Anak Nasional di Kota Semarang saat pandemi ini.  

Terdapat 6 kegiatan yaitu Talkshow, Ragam Lomba Anak, Pentas Seni Daring, 

Webinar, Konser Amal, Donasi. Kegiatan tersebut akan dilaksanakan secara online 

dan offline namun tetap mematuhi protokol kesehatan. Serangkaian kegiatan 

tersebut dimulai pada tanggal 14 Juli 2002 hingga 18 Agustus 2020. Setelah 

diadakan pada tanggal tersebut terdapat lebih dari 800 siswa yang mengikuti pentas 

seni daring dari target sebelumnya 300 siswa, terdapat 15 media partner yang 

bekerjasama dari 10 target yang ditentukan, tercapainya kehadiran narasumber 

untuk talkshow dan juga webinar, untuk lomba berhasil mencapai 150 peserta, dan 

untuk donasi tercapai Rp. 14. 954.250 dari target sebelumnya Rp. 5.000.000. 

Kata Kunci : HAN Kota Semarang, Event Manajemen, CSR 
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ABSTRACT 

Tittle Karya Bidang : Semarang Ragam Inspirasi On Semarang City’s National 

   Childern’s Days 2020 (Talkshow, Childern   

   Competitions, Pentas Seni Daring, Webinar, Charity  

   Concert, Donation) As Koordinator Talkshow, Koordinator 

   Kesekretariatan Dan Koordinator Dana Usaha 

Name    : Ayu Nafalia 

NIM    : 14030116120007 

National Children's Day is the day the rights of Indonesian children are fulfilled, 

both for children who are in Indonesia and for children who are outside Indonesia. 

Every year the commemoration of National Children's Day is held through various 

activities for children. All national groups, both from the government and the 

private sector, participate in commemorating National Children's Day starting from 

the Central, Provincial, to all Regencies / Cities. In this case, Indonesia is currently 

experiencing a Covid-19 pandemic which has an impact on all community activities 

to develop. One of them is Semarang City, which is to commemorate National 

Children's Day 2020, the City of Semarang in particular the Semarang City Women 

Empowerment and Child Protection Service (DP3A) as the implementing 

committee is collaborating with the Semarang City Social Service to make National 

Children's Day successful in Semarang City during this pandemic.  

There are 6 activities namely Talkshow, Variety of Children's Contest, Online Art 

Performance, Webinar, Charity Concert, Donation. These activities will be carried 

out online and offline but still adhere to health protocols. The series of activities 

began on July 14, 2002 to August 18, 2020. After being held at that time there were 

more than 800 students who took part in the art show, from the previous target of 

300 students, there were 15 media partners who were among the 10 determined 

targets, reaching the presence of resource persons. for talk shows and webinars, 

reaching 150 participants, and for donations reaching Rp. 14. 954,250 from the 

previous target of Rp. 5,000,000. 

Keywords: HAN Kota Semarang, Event Manajemen, CSR 
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