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ABSTRAK

Salah satu bentuk kebutuhan konsumen salah satunya adalah semakin
tingginya kebutuhan terhadap mobilitas dari satu tempat ke tempat lainnya terutama
yang memiliki efektivitas dan efisiensi seperti sepeda motor. Hal ini menjadikan
peluang bagi perusahaan sepeda motor di Indonesia untuk melakukan berbagai
strategi agar dapat mencapai tujuan perusahaan semaksimal mungkin. Semakin
banyak merek sepeda motor yang berada di pasaran, tentu akan membantu
konsumen untuk memiliki kesempatan yang lebih besar untuk memilih produkmana
yang dinginkan dan dibutuhkan, yang menjadikan perusahaan juga harus
meningkatkan cara seperti meningkatkan brand image dan memberikan harga yang
dapat bersaing dipasaran.

Di tengah-tengah persaingan yang begitu ketat akibat merek yang banyak di
pasaran, sepeda motor Honda yang sudah lama berada di Indonesia dengan segala
keunggulannya tetap mendominasi pasar sekaligus memenuhi kebutuhan yang
tangguh, irit dan ekonomis. Honda dapat mengembangkan teknologi yang mampu
menjawab kebutuhan konsumen yaitu mesin yang “bandel” dan irit bahan bakar
yang menjadikan Honda sebagai pelopor kendaraan roda dua yang ekonomis.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image, harga
terhadap keputusan pembelian melalui minat beli sebagai variable intervening
produk sepeda motor honda scoopy di kota Semarang. Tipe penelitian adalah
explanatory research dan pengambilan sample menggunakan teknik
nonprobability sampling, metode purposive sampling. Pengumpulan data
menggunakan kuesioner dan google form. Sampel yang digunakan sebanyak 100
responden konsumen Scoopy di Kota Semarang. Penelitian ini menggunakan
analisis kuantitatif dan kualitatif dengan uji validitas, reliabilitas, koefisien korelasi,
koefisien determinasi, regresi sederhana dan berganda, signifikasi uji t, uji f, uji
mediasi, dan uji sobel.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image berpengaruh terhadap
minat beli, harga berpengaruh terhadap minat beli, brand image dan harga
berpengaruh terhadap minat beli. Kemudian brand image berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian, minat beli
berpengaruh terhadap keputusan pembelian, terdapat pengaruh brand image
terhadap keputusan pembelian melalui minat beli, dan terdapat pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian melalui minat beli.

Saran dalam penelitian ini adalah meningkatkan daya saing harga dengan
melakukan penyesuaian harga atau menawarkan potongan harga yang lebih
menarik pada saat konsumen melakukan pembelian sepeda motor honda scoopy,
dan melakukan promosi kembali terhadap sepeda motor honda scoopy dikarenakan
semakin bertambahnya sepeda motor matic yang dapat menjadi pesaing honda
scoopy

Kata Kunci: Brand Image, Harga, Minat Beli, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

One form of consumer needs is the increasing need for mobility from one place to
another, especially those with effectiveness and efficiency such as motorbikes. This
creates an opportunity for motorcycle companies in Indonesia to carry out various
strategies to achieve the company's goals as much as possible. The more motorcycle
brands that are on the market, of course, it will help consumers to have a greater
opportunity to choose which products they want and need, which makes companies
also have to improve ways such as increasing brand image and providing prices that
can compete in the market.

In the midst of intense competition due to many brands in the market, Honda
motorbikes that have been in Indonesia for a long time with all their advantages
continue to dominate the market while meeting tough, economical and economical
needs. Honda can develop technology that can answer the needs of consumers,
namely machines that are “stubborn™ and fuel-efficient which makes Honda a
pioneer of economical two-wheeled vehicles.

This study aims to determine the effect of brand image, price on purchasing
decisions through purchase intention as an intervening variable for Honda Scoopy
motorcycle products in the city of Semarang. This type of research is explanatory
research and sampling using nonprobability sampling techniques, purposive
sampling method. Data collection using questionnaires and google form. The
sample used is 100 respondents of Scoopy consumers in Semarang City. This study
uses quantitative and qualitative analysis with validity, reliability, correlation
coefficient, determination coefficient, simple and multiple regression, significance
t-test, f test, mediation test, and Sobel test.

The results showed that brand image affected purchase intention, price affected
purchase intention, brand image and price affected purchase intention. Then the
brand image affects the purchase decision, the price affects the purchase decision,
the purchase intention affects the purchase decision, there is an influence of the
brand image on the purchase decision through the purchase intention, and there is
a price effect on the purchase decision through the purchase intention.

Suggestions in this study are to improve price competitiveness by making price
adjustments or offering more attractive price discounts when consumers purchase
Honda Scoopy motorbikes and promote back Honda Scoopy motorbikes due to the
increasing number of automatic motorbikes that can become Honda competitors.
Scoopy

Keywords: Brand Image, Price, Purchase Intention, Purchase Decisioin
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