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PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI SEBAGAI VARIABEL INTERVENING 

(Studi pada Rocket Chicken Wolter Monginsidi di Kota Semarang) 

ABSTRAKSI 

Tingkat penjualan produk dapat menunjukkan keputusan pembelian oleh 

konsumen. Berdasarkan data omzet penjualan Rocket Chicken WolterMonginsidi di 

Kota Semarang bersifat fluktuatif dan belum mencapai target. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

dengan minat beli sebagai variabel intervening Rocket Chicken Wolter Monginsidi di 

Kota Semarang. Tipe penelitian ini adalah explanatory research. Pengambilan sampel 

menggunakan teknik pendekatan sampling purposive dengan sampling insidental 

sebanyak 100 responden yang merupakan konsumen yang pernah melakukan 

pembelian produk Rocket Chicken Wolter Monginsidi di Kota Semarang. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner, wawancara, dan studi pustaka. Penelitian 

ini menggunakan analisis kualitatif dan kuantitatif dengan uji validitas, reliabilitas, 

koefisien korelasi, koefisien determinasi, analisis regresi, uji t dengan aplikasi SPSS 

versi 22.0 serta analisis sobel untuk menguji pengaruh variabel intervening. 

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh dan signifikan 

terhadap minat beli, harga berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 

kualitas produk berpengaruh dan signifikan terhadap minat beli, kualitas produk 

berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian, minat beli berpengaruh 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, tidak terdapat pengaruh dan signifikan 

harga terhadap keputusan pembelian melalui minat beli, terdapat pengaruh dan 

signifikan kualitas produk terhadap keputusan pembelian melalui minat beli.  

Saran yang diberikan agar dapat meningkatkan keputusan pembelian adalah 

dengan usaha perbaikan pada variabel harga, kualitas produk dan minat beli. Pada aspek 

harga, dalam menentukan harga perusahaan perlu menyesuaikan harga rumah makan 

siap saji yang lain atau kompetitor, menyediakan loyalty card bagi pelanggan dan dapat 

memberikan potongan harga atau diskon bagi pelanggan yang membeli produk dalam 

jumlah banyak dan membuat konsumen tertarik untuk membeli produk. Pada aspek 

kualitas produk perusahaan dapat inovasi produk dengan model dan perpaduan warna 

yang baru untuk kemasannya agar membuat bentuk kemasan lebih menarik, melakukan 

pengawasan yang ketat pada bagian produksi, mulai dari pengawasan bahan baku 

sampai penyajian dan menjaga kualitas rasa yang enak, melakukan inovasi menu produk 

makanan atau minuman baru agar lebih beragam. Pada aspek minat beli perusahaan 

dapat meningkatkan kesesuaian harga maupun kualitas produk yang diharapkan 

konsumen.  

 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Minat Beli, dan Keputusan Pembelian 
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THE EFFECT OF PRODUCT PRICE AND QUALITY ON PURCHASE 

DECISIONS WITH INTEREST IN BUYING AS INTERVENING VARIABLES 

(Study on Rocket Chicken Wolter Monginsidi in Semrang City) 

ABSTRACT 

The level of product sales can indicate purchasing decisions by consumers. Based 

on data sales turnover Rocket Chicken WolterMonginsidi in Semarang City is 

fluctuating and has not reached the target. This study discusses the price and quality of 

products against purchases with buying interest as a variable that intervenes in Wolter 

Chicken Wolter Monginsidi in Semarang City. This type of research is explanatory 

research. Sampling uses a purposive sampling technique with incidental sampling of 

100 respondents who are consumers who have made a purchase of Rocket Chicken 

Wolter Monginsidi products in the city of Semarang. Data collection techniques using 

questionnaires, interviews, and literature study. This research uses qualitative and 

quantitative analysis with validity, reliability, comparison coefficient, determination 

coefficient, regression analysis, t test with SPSS version 22.0 application and sobel 

analysis to look for the influence of intervening variables. Based on the results of 

research showing significant and significant prices on buying interest, important and 

significant prices on purchasing decisions, questionable product quality and significant 

on buying interest, related product quality and significant on buying decisions, buying 

interest and significant on purchasing decisions , unnecessary Because there are 

significant differences between buying decisions through buying interest, a significant 

and significant influence on buying decisions through buying interest. 

Suggestions are given in order to improve purchasing decisions by improving 

efforts on variable prices, product quality and buying interest. In the price aspect, in 

determining the price the company needs to adjust the price of other fast food 

restaurants or competitors, provide loyalty cards for customers and can provide 

discounts or discounts for customers who buy products in large quantities and make 

consumers buy to buy products. In the aspect of product quality the company can use 

new models and color combinations for its packaging to make the packaging more 

attractive, carry out strict supervision of the production department, starting from 

supervising raw materials to serving and improving the quality of good taste, looking 

for food or beverage product menus in order more diverse. In the aspect of interest in 

buying a company can increase the suitability of prices with product quality expected by 

consumers. 

 

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Interest, and Purchasing Decisions 
 

 

 

 

 



 
 

xi 
 

KATA PENGANTAR 

 

Puji Syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus. atas anugrah dan 

penyertaan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik sebagai 

salah satu syarat untuk memenuhi pendidikan Strata 1 Administrasi Bisnis  Universitas 

Diponegoro. 

Saya sadar bahwa penulisan skripsi dengan judul : “Pengaruh  Harga Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai 

Variabel Intervening (Studi Pada Rocket Chicken Wolter Moginsidi di Kota 

Semarang)” ini tidak lepas dari adanya kerjasama dan bantuan dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, dengan segenap kerendahan hati, pada kesempatan ini saya 

mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak yang telah membantu dan mendukung 

saya dalam proses penyelesaian penelitian ini, khususnya kepada : 

1. Dr. Drs. Hardi Warsono,MTPDr. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Diponegoro  yang telah memberi kesempatan kepada penulis 

untuk menyusun skripsi. 

2. Bulan Prabawani, S.Sos, M.M., Ph.D. selaku Ketua Departemen Administrasi 

Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik yang telah memberikan kesempatan 

kepada penulis untuk menyusun skripsi. 

3. Agung Budiatmo,.S.Sos,.MM. selaku dosen pembimbing yang telah memberikan 

arahan dalam penyusunan skripsi ini. 

4. Riandhita eri Werdani, SBM,MSM. selaku dosen penguji. 

5. Prof. Prof. Dr. Dra. Naili Farida M.Si. selaku dosen wali dan dosen penguji yang 

telah membantu selama masa perkuliahan. 

6. Seluruh dosen Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, khususnya dosen Departemen 

Administrasi Bisnis Undip yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat selama 

proses perkuliahan. 

7. Seluruh responden atas kesediaannya mengisi kuesioner yang telah saya berikan. 

8. Serta berbagai  pihak yang secara langsung maupun tidak langsung telah membantu 

dan tidak dapat saya sebutkan satu persatu. 



 
 

xii 
 

Apabila dalam penyusunan karya ilmiah ini terdapat kekurangan, penulis 

mengharapkan kritik dan saran. Semoga skripsi ini memberikan manfaat nyata bagi 

kemajuan bersama. 

 

                                                              Semarang,   10 Mei 2020 

Penulis 

 

 

 

Cindy Mega Puspita 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xiii 
 

DAFTAR ISI 

  

SURAT PERNYATAAN  KEASLIAN KARYA ILMIAH (SKRIPSI) .......................... ii 

HALAMAN PENGESAHAN .......................................................................................... iii 

ABSTRAKSI ................................................................................................................... ix 

ABSTRACT ...................................................................................................................... x 

KATA PENGANTAR ..................................................................................................... xi 

DAFTAR ISI .................................................................................................................. xiii 

DAFTAR TABEL ......................................................................................................... xviii 

DAFTAR GAMBAR ......................................................................................................xxi 

BAB I  PENDAHULUAN ................................................................................................ 1 

1.1 Latar Belakang ................................................................................................... 1 

1.2 Rumusan Masalah .............................................................................................. 9 

1.3 Tujuan Penelitian .............................................................................................. 11 

1.4 Kegunaan Penelitian ......................................................................................... 12 

1.5 Kerangka Teori ................................................................................................. 13 

1.5.1 Pemasaran ................................................................................................. 13 

1.5.2 Perilaku Konsumen ................................................................................... 16 

1.5.3 Harga ......................................................................................................... 19 

1.5.4 Kualitas Produk ......................................................................................... 24 

1.5.5 Minat Beli Konsumen ............................................................................... 29 

1.5.6 Keputusan Pembelian ................................................................................ 32 

1.5.7 Pengaruh Antar Variabel Penelitian .......................................................... 35 

1.6  Penelitian Terdahulu ......................................................................................... 39 

1.7 Hipotesis ........................................................................................................... 44 

1.8 Definisi Konseptual .......................................................................................... 45 

1.8.1 Harga ......................................................................................................... 45 



 
 

xiv 
 

1.8.2 Kualitas Produk ......................................................................................... 46 

1.8.3 Minat Beli ................................................................................................. 46 

1.8.4 Keputusan Pembelian ................................................................................ 46 

1.9 Definisi Operasional ......................................................................................... 46 

1.9.1. Harga ......................................................................................................... 46 

1.9.2. Kualitas Produk ......................................................................................... 47 

1.9.3 Minat Beli ................................................................................................. 47 

1.9.4. Keputusan Pembelian ................................................................................ 48 

1.10 Metode Penelitian ............................................................................................. 48 

1.10.1 Tipe Penelitian .......................................................................................... 48 

1.10.2 Populasi dan Sampel ................................................................................. 49 

1.10.3 Teknik Pengambilan Sampel..................................................................... 50 

1.10.4 Jenis dan Sumber Data .............................................................................. 52 

1.10.5 Teknik Pengumpulan Data ........................................................................ 53 

1.10.6 Skala Pengukuran ...................................................................................... 54 

1.10.7 Teknik Pengolahan Data ........................................................................... 55 

1.10.8 Teknik Analisa Data .................................................................................. 56 

BAB II ............................................................................................................................. 63 

GAMBARAN UMUM ROCKET CHICKEN WOLTER MONGINSIDI SEMARANG 

DAN RESPONDEN PENELITIAN ............................................................................... 63 

2.4 Sejarah dan Gambaran Umum Rocket Chicken ............................................... 63 

2.2 Visi dan Misi Rocket Chicken .......................................................................... 65 

2.2.1 Visi ............................................................................................................ 66 

2.2.2 Misi ........................................................................................................... 67 

2.3 Logo Perusahaan .............................................................................................. 68 

2.4 Struktur Organisasi Perusahaan ........................................................................ 69 

2.5 Daftar Menu Rocket Chicken Wolter Monginsidi Semarang .......................... 73 



 
 

xv 
 

2.6 Bidang Usaha Rocket Chciken ......................................................................... 76 

2.7 Ketenagakerjaan ............................................................................................... 76 

2.7.1 Jam Kerja Karyawan ................................................................................. 77 

2.7.2 Sistem Penggajian dan Kesejahteraan Rocket Chicken ............................ 77 

2.8 Gambaran Umum Responden........................................................................... 77 

2.8.1 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Usia ...................................... 78 

2.8.2 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ...................... 78 

2.8.3 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Marital ................................. 79 

2.8.4 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir ............ 80 

2.8.5 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Jenis Pekerjaan .................... 80 

2.8.6 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Tingkat Pendapatan ............. 81 

2.8.7 Gambaran Umum Responden Berdasarkan Menu  yang Sering Dibeli .... 82 

BAB III ........................................................................................................................... 83 

PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN DENGAN MINAT BELI SEBAGAI VARIABEL INTERVENING (Studi 

Pada Rocket Chicken Wolter Monginsidi di Kota Semarang)........................................ 83 

3.1 Uji Validitas dan Realibilitas ................................................................................ 83 

3.1.1 Uji Validitas .................................................................................................... 84 

3.1.2 Uji Reliabilitas .......................................................................................... 87 

3.2 Analisis Deskripsi Variabel .............................................................................. 89 

3.2.1 Persepsi Responden terhadap Variabel Harga (X1) .................................. 89 

3.2.2 Persepsi Responden terhadap Kualitas Produk (X2) ................................ 97 

3.2.3 Persepsi Responden terhadap Minat Beli (Z).......................................... 107 

3.2.4 Persepsi Responden terhadap Keputusan Pembelian (Y) ....................... 113 

3.3 Analisis Pengaruh Harga terhadap Minat Beli ............................................... 120 

3.3.1 Koefisien Korelasi ................................................................................... 120 

3.3.2 Koefisien Determinasi ............................................................................. 121 



 
 

xvi 
 

3.3.3 Regresi Linier Sederhana ........................................................................ 121 

3.3.4 Uji t ......................................................................................................... 123 

3.4 Analisis Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian ............................. 123 

3.4.1 Koefisien Korelasi Harga terhadap Keputusan Pembelian ..................... 124 

3.4.2 Koefisien Determinasi (R
2
) ..................................................................... 124 

3.4.3 Regresi Linier Sederhana ........................................................................ 125 

3.4.4 Uji t ......................................................................................................... 126 

3.5 Analisis Pengaruh Kualitas Produk terhadap Minat Beli ............................... 127 

3.5.1 Koefisien Korelasi Kualitas Produk terhadap Minat Beli ....................... 127 

3.5.2 Koefisien Determinasi (R
2
) ..................................................................... 128 

3.5.3 Regresi Linier Sederhana ........................................................................ 128 

3.5.4 Uji t ......................................................................................................... 129 

3.6 Analisis Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian ............. 130 

3.6.1 Koefisien Korelasi Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian ..... 130 

3.6.2 Koefisien Determinasi (R
2
) ..................................................................... 131 

3.6.3 Regresi Linier Sederhana ........................................................................ 131 

3.6.4 Uji t ......................................................................................................... 133 

3.7 Analisis Pengaruh Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian ...................... 134 

3.7.1 Koefisien Korelasi ................................................................................... 134 

3.7.2 Koefisien Determinasi (R
2
) ..................................................................... 135 

3.7.3 Regresi Linier Sederhana ........................................................................ 135 

3.7.4 Uji t ......................................................................................................... 136 

3.8 Analisis Jalur (Path Analysis) ........................................................................ 137 

3.9 Analisis Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli 

sebagai variabel intervening ...................................................................................... 139 

3.9.1 Uji Mediasi Harga terhadap Keputusan Pembelian melalui Minat Beli . 140 



 
 

xvii 
 

3.9.2 Hasil Uji Mediasi Uji Sobel Harga terhadap Keputusan Pembelian melalui 

Minat Beli .............................................................................................................. 145 

3.10 Analisis Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian dengan 

Minat Beli sebagai variabel intervening .................................................................... 147 

3.10.1 Uji Mediasi Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian melalui 

Minat Beli .............................................................................................................. 147 

3.10.2 Hasil Uji Mediasi Uji Sobel Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian melalui Minat Beli ............................................................................... 152 

3.11 Pembahasan .................................................................................................... 154 

BAB IV ......................................................................................................................... 161 

PENUTUP ..................................................................................................................... 161 

4.1 Kesimpulan ............................................................................................. 161 

4.2 Keterbatasan Penelitian ........................................................................... 163 

4.3 Saran ........................................................................................................ 164 

DAFTAR PUSTAKA ................................................................................................... 167 

LAMPIRAN .................................................................................................................. 171 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xviii 
 

DAFTAR TABEL 

Tabel 1.1 Harga Menu Paket Rocket Chicken dan Olive Fried Chicken ......................... 4 

Tabel 1. 2 Target dan Penjualan RC Wolter Monginsidi pada tahun 2016 – 2018 .......... 8 

Tabel 1.3 Penelitian Terdahulu ....................................................................................... 39 

Tabel 2. 1 Menu Makanan Rocket Chicken .................................................................... 73 

Tabel 2. 2 Menu Minuman Rocket Chicken ................................................................... 75 

Tabel 2. 3 Usia Responden.............................................................................................. 78 

Tabel 2. 4 Jenis Kelamin Responden .............................................................................. 79 

Tabel 2. 5 Status Marital Responden .............................................................................. 79 

Tabel 2. 6 Pendidikan Terakhir Responden .................................................................... 80 

Tabel 2. 7 Pekerjaan Responden ..................................................................................... 81 

Tabel 2. 8 Pendapatan Responden .................................................................................. 81 

Tabel 2. 9 Identitas Responden Berdasarkan Menu yang Sering Dibeli......................... 82 

Tabel 3. 1. Hasil Uji Validitas Harga (X1) ..................................................................... 85 

Tabel 3. 2 Hasil Uji Validitas Kualitas Produk (X2) ...................................................... 85 

Tabel 3. 3 Hasil Uji Validitas Minat Beli (Z) ................................................................. 86 

Tabel 3. 4 Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) ............................................... 87 

Tabel 3. 5 Hasil Uji Reliabilitas ...................................................................................... 88 

Tabel 3. 6 Keterjangkaun Harga Produk Rocket Chicken .............................................. 90 

Tabel 3. 7 Kesesuaian Harga dengan Kualitas Produk ................................................... 91 

Tabel 3. 8 Daya Saing Harga Rocket Chicken ................................................................ 92 

Tabel 3. 9 Kesesuaian Harga dengan Manfaat ................................................................ 94 

Tabel 3. 10 Rata-Rata Jawaban Responden Mengenai Variabel Harga.......................... 95 

Tabel 3. 11 Kategorisasi Variabel Harga ........................................................................ 97 

Tabel 3. 12 Rocket Chicken memiliki daya tahan produk yang baik ............................. 98 

Tabel 3. 13 Keandalan pada kualitas produk Rocket Chicken ........................................ 99 

Tabel 3. 14 Kemenarikan penyajian pada produk Rocket Chicken .............................. 100 

Tabel 3. 15 Aroma pada produk Rocket Chicken ......................................................... 101 

Tabel 3. 16 Rasa sedap/ enak pada produk Rocket Chicken......................................... 102 



 
 

xix 
 

Tabel 3. 17 Rocket Chicken memiliki cukup banyak varian menu produk .................. 103 

Tabel 3. 18 Rata-Rata Jawabn Responden Mengenai Variabel Kualitas Produk ......... 104 

Tabel 3. 19 Kategorisasi Variabel Kualitas Produk ...................................................... 106 

Tabel 3. 20 Keinginan konsumen untuk membeli produk Rocket Chicken ................. 107 

Tabel 3. 21 Menjadikan produk Rocket Chicken sebagai preferensi utama ................. 108 

Tabel 3. 22 Konsumen akan mencari informasi  sebelum membeli produk Rocket 

Chicken ......................................................................................................................... 109 

Tabel 3. 23 Rata-Rata Jawaban Responden Mengenai Variabel Minat Beli ................ 110 

Tabel 3. 24 Kategorisasi Variabel Minat Beli ............................................................... 112 

Tabel 3. 25 Kemantapan konsumen untuk melakukan pembelian ................................ 113 

Tabel 3. 26 Keseringan konsumen dalam membeli produk Rocket Chicken ............... 114 

Tabel 3. 27 Ketersediaan konsumen untuk merekomendasikan Rocket Chicken kepada 

orang lain ....................................................................................................................... 115 

Tabel 3. 28 Keinginan Konsumen Rocket Chicken untuk melakukan Pembelian Ulang

 ....................................................................................................................................... 116 

Tabel 3. 29 Rata-Rata Jawaban Responden Mengenai Variabel Keputusan Pembelian

 ....................................................................................................................................... 118 

Tabel 3. 30 Kategorisasi Variabel Keputusan Pembelian ............................................. 120 

Tabel 3. 31 Hasil Uji Korelasi Variabel Harga terhadap Minat Beli ............................ 121 

Tabel 3. 32 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Harga terhadap Minat Beli ................ 121 

Tabel 3. 33 Hasil Uji Korelasi Harga terhadap Keputusan Pembelian ......................... 124 

Tabel 3. 34 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Harga terhadap Keputusan Pembelian

 ....................................................................................................................................... 125 

Tabel 3. 35 Hasil Uji Korelasi Variabel Kualitas Produk terhadap Minat Beli ............ 127 

Tabel 3. 36 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Kualitas Produk terhadap Minat Beli 128 

Tabel 3. 37 Hasil Uji Korelasi Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian ......... 131 

Tabel 3. 38 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian ...................................................................................................................... 132 

Tabel 3. 39 Hasil Uji Korelasi Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian.................. 134 

Tabel 3. 40 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana Minat Beli terhadap Keputusan 

Pembelian ...................................................................................................................... 135 



 
 

xx 
 

Tabel 3. 41 Pengujian Analisis Jalur ............................................................................. 137 

Tabel 3. 42 Regresi Harga terhadap Minat Beli ............................................................ 140 

Tabel 3. 43 Regresi Harga terhadap Keputusan Pembelian .......................................... 141 

Tabel 3. 44 Regresi Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian .................................. 142 

Tabel 3. 45 Regresi Harga dan Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian ................. 143 

Tabel 3. 46 Hasil Regresi, Koefisien, dan Signifikansi ................................................ 144 

Tabel 3. 47 Regresi Kualitas Produk terhadap Minat Beli ........................................... 148 

Tabel 3. 48 Regresi Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian .......................... 149 

Tabel 3. 49 Tabel Regresi Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian ........................ 150 

Tabel 3. 50 Regresi Kualitas Produk dan Minat Beli terhadap Keputusan Pembelian . 150 

Tabel 3. 51 Hasil Regresi, Koefisien, dan Signifikansi (Kualitas Produk, Minat Beli, dan 

Keputusan Pembelian) .................................................................................................. 151 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xxi 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1.1 Low Involvement Purchase(Nominal decision making) .............................. 32 

Gambar 1.2 Model Kerangka Penelitian ......................................................................... 45 

Gambar 1.3 Kurva Uji t (Two Tail) ................................................................................. 60 

Gambar  1. 4 Path Analysis ............................................................................................. 61 

Gambar  1. 5 Uji Sobel .................................................................................................... 61 

Gambar 2. 1 Logo Rocket Chicken ................................................................................. 69 

Gambar  2.2 Bagan Struktur Organisasi Rocket Chicken Wolter Monginsidi ............... 70 

Gambar 3. 1 Pengujian Hipotesis dengan t-Test  Variabel Harga terhadap Minat Beli 123 

Gambar 3. 2 Pengujian Hipotesis dengan t-Test  Variabel Harga terhadasp Minat Beli

 ....................................................................................................................................... 127 

Gambar 3. 3 Pengujian Hipotesis dengan t-Test Variabel Kualitas Produk ................. 130 

Gambar 3. 4 Pengujian Hipotesis dengan t-Test Variabel Kualitas Produk terhadap 

Keputusan Pembelian .................................................................................................... 134 

Gambar 3. 5 Pengujian Hipotesis dengan t-Test Variabel Minat Beli terhadap Keputusan 

Pembelian ...................................................................................................................... 137 

Gambar 3. 6 Metode Uji Mediasi Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian 

melalui Minat Beli sebagai Variabel Intervening ......................................................... 140 

Gambar 3. 7 Kerangka Uji Sobel Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian 

melalui Minat Beli......................................................................................................... 145 

Gambar 3. 8 Hasil Uji Sobel Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian melalui 

Minat Beli ..................................................................................................................... 146 

Gambar 3. 9 Metode Uji Mediasi Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian melalui Minat Beli sebagai Variabel Intervening ....................................... 147 

Gambar 3. 10 Kerangka Uji Sobel Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian melalui Minat Beli ....................................................................................... 153 

Gambar 3. 11 Hasil Uji Sobel Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian 

melalui Minat Beli......................................................................................................... 153 

 


