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KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan YME yang telah melimpahkan rahmat 

dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan pelaksanaan serta penyusunan Tugas 

Akhir yang berjudul “Produksi Konten Reels Instagram @bos_bowstring Untuk Membangun 

Brand Awareness Produk Strings Arridho Archery” Tugas Akhir ini merupakan salah satu 

bentuk pemenuhan tanggung jawab akademik untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan (S.Tr.) 

pada Program Studi Informasi dan Humas, Departemen Informasi dan Budaya, Sekolah Vokasi, 

Universitas Diponegoro. 

Melalui pelaksanaan project ini, penulis berharap bahwa rangkaian produksi konten 

Reels Instagram yang telah dihasilkan dapat memberikan manfaat bagi pihak klien, yaitu 

Arridho Archery, khususnya dalam upaya membangun dan memperkuat identitas brand melalui 

strategi komunikasi visual di media sosial. Pembahasan dalam Tugas Akhir ini tersusun ke 

dalam 5 BAB yang memiliki keterkaitan satu sama lain. Secara garis besar, pembahasan tiap 

BAB dapat dijelaskan sebagai berikut: 

 BAB I PENDAHULUAN, berisi latar belakang yang menjelaskan kondisi brand 

awareness Produk Strings Arridho Archery yang masih rendah di kalangan masyarakat. Pada 

bab ini juga dibahas rumusan masalah, tujuan, manfaat, serta luaran yang ingin dicapai melalui 

pelaksanaan project Tugas Akhir  

 BAB II TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI, berisi kajian karya 

terdahulu dan teori-teori yang digunakan sebagai landasan dalam pelaksanaan project, meliputi 

teori public relations, produksi media public relations, instagram sebagai media public 

relations, brand awareness. 

BAB III METODE PENGKARYAAN, berisi penjelasan mengenai klien pencipta 

karya, profil klien, segmentasi target sasaran, konsep karya, serta proses penciptaan karya yang 

terdiri atas tahap praproduksi, produksi, dan pascaproduksi.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, berisi hasil pelaksanaan project mulai dari 

proses produksi dan publikasi konten Instagram Reels, hasil insight konten, hasil survei 

praproyek dan survei pascaproyek, sustainability (keberlanjutan), rancangan anggaran biaya 
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(RAB), evaluasi pencapaian KPI, serta analisis mengenai pembangunan brand awareness 

Strings Arridho Archery setelah pelaksanaan project. 

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dari keseluruhan pelaksanaan project serta saran 

yang dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan bagi Arridho Archery maupun pihak lain 

yang akan melaksanakan project serupa di masa mendatang. 

Penulis menyadari bahwa pelaksanaan maupun penyusunan Tugas Akhir ini masih jauh 

dari sempurna, mengingat keterbatasan pengetahuan, pengalaman, dan kemampuan penulis. 

Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan untuk peningkatan 

kualitas karya di masa mendatang. 

Akhir kata, penulis berharap Tugas Akhir yang berjudul “Produksi Konten Reels 

Instagram @bos_bowstring Untuk Membangun Brand Awareness Produk Strings Arridho 

Archery” ini dapat memberikan manfaat, digunakan sebagaimana mestinya, serta memberikan 

kontribusi nyata dalam pengembangan strategi branding melalui media sosial.  

 

        Semarang, 11 September 2026  

 

         

        Effata Naomi Arni Siburian 
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ABSTRAK 

Arridho Archery merupakan klub olahraga panahan di Kota Semarang yang juga 

mengembangkan produk perlengkapan panahan berupa strings atau tali busur. Informasi 

mengenai kegiatan, atlet, komunitas, coaching, dan produk Arridho Archery disampaikan 

melalui akun Instagram @arridho_archery. Namun, informasi mengenai produk strings belum 

disampaikan secara khusus dan terfokus. Oleh karena itu, dibuat akun Instagram 

@bos_bowstring sebagai media komunikasi untuk memperkenalkan produk strings Arridho 

Archery. Berdasarkan observasi awal, akun @bos_bowstring belum memiliki konten maupun 

basis audiens. Survei praproyek menunjukkan tingkat pengetahuan responden terhadap produk 

strings Arridho Archery masih rendah, dengan persentase kategori tahu sebesar 2% dan sangat 

tahu sebesar 0%. Tugas Akhir ini bertujuan memproduksi konten Instagram Reels pada akun 

@bos_bowstring untuk memperkenalkan produk strings serta membangun brand awareness 

menuju tahap brand recall. Produksi dilakukan melalui tahap praproduksi, produksi, dan 

pascaproduksi. Sebanyak 10 konten Reels diproduksi dengan topik informasi produk, proses 

pembuatan, cara pemasangan strings, tanya jawab bersama coach, serta pengalaman atlet 

menggunakan strings baru. Evaluasi dilakukan melalui perbandingan survei praproyek dan 

pascaproyek. Hasil survei pascaproyek menunjukkan 84,3% atau 59 responden sangat 

mengenali @bos_bowstring sebagai akun yang memproduksi strings panahan, Sedangkan 

responden yang mengingat merek produk strings panahan setelah melihat konten Reels yaitu 

terdiri dari 44,3% menyebut “Strings Arridho Archery”, sebanyak 10% menyebut “Bos 

Bowstring”, 7,1% menyebut “Strings Arridho”, 5,7% menyebut “Bos Bowstring”, 4,3% yang 

menyebut “Strings Arridho” serta 2,9% yang menyebut “Bos Bowstring di Semarang”. 

Berdasarkan capaian KPI, produksi 10 konten Reels mendukung pengenalan akun 

@bos_bowstring dan pembangunan brand awareness produk strings Arridho Archery. 

Kata kunci: Brand Awareness, Instagram Reels, Konten Digital, Media Sosial, Strings 

Panahan Arridho Archery. 
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ABSTRACT 

Arridho Archery is an archery club in Semarang that also develops archery equipment 

products, particularly strings or bowstrings. Information about Arridho Archery’s activities, 

athletes, community, coaching, and products is shared through the Instagram account 

@arridho_archery. However, information about its strings products has not been presented 

specifically and consistently. Therefore, the Instagram account @bos_bowstring was created 

as a communication medium to introduce Arridho Archery’s strings products. Based on initial 

observations, @bos_bowstring had no content or established audience base. A pre-project 

survey showed that respondents’ awareness of Arridho Archery’s strings products was still low, 

with only 2% of respondents categorized as knowing the product and 0% as highly 

knowledgeable. This Final Project aims to produce Instagram Reels content for 

@bos_bowstring to introduce the strings products and build brand awareness toward the brand 

recall stage. The production process consisted of pre-production, production, and post-

production stages. A total of 10 Reels were produced, covering product information, the 

manufacturing process, string installation, a Q&A session with a coach, and athletes’ 

experiences using new strings. Evaluation was conducted by comparing pre-project and post-

project surveys. The post-project survey showed that 84.3% or 59 respondents recognized 

@bos_bowstring as an account producing archery strings. Regarding brand recall, 44.3% 

recalled “Strings Arridho Archery,” followed by other variations of the brand name. Based on 

the KPI achievements, the production of 10 Reels supported the introduction of 

@bos_bowstring and the development of brand awareness for Arridho Archery’s strings 

products. 

Keywords: Brand Awareness, Instagram Reels, Digital Content, Social Media, Arridho Archery 

Archery Strings.


