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ABSTRAK 
Batik Srikandi merupakan UMKM yang memproduksi batik alam dengan 
menggunakan pewarna alami sebagai bentuk penerapan konsep sustainable 
fashion. Namun, tingkat brand awareness Batik Srikandi di kalangan generasi 
milenial wilayah Kota Semarang masih tergolong rendah. Project ini bertujuan 
untuk meningkatkan brand awareness Batik Srikandi melalui produksi konten 
Instagram Reels. Metode penciptaan karya dilakukan melalui tiga tahapan, yaitu 
pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Pada tahap pra-produksi dilakukan 
survei, penyusunan konsep, perencanaan konten, dan pembuatan Standard 
Sequence Guide (SSG). Tahap produksi menghasilkan 10 konten Instagram Reels 
berdurasi satu menit yang mengangkat informasi mengenai batik alam, pewarna 
alami, proses produksi, perawatan batik, motif, serta Batik Srikandi. Tahap pasca-
produksi meliputi proses editing dan publikasi konten melalui akun Instagram 
@batiksrikandijatisari. Evaluasi dilakukan melalui survei pasca-produksi terhadap 
50 responden generasi milenial di Kota Semarang. Hasil evaluasi menunjukkan 
adanya peningkatan pada seluruh indikator keberhasilan, meliputi brand 
awareness, recognition product, ciri khas produk, ketertarikan produk, serta 
berhasil melampaui target yang telah ditetapkan. Dengan demikian, produksi 
Instagram Reels berhasil meningkatkan brand awareness Batik Srikandi dan 
mencapai tahap brand recognition pada generasi milenial wilayah Kota Semarang. 
 
Kata kunci: Instagram Reels, brand awareness, Batik Srikandi, generasi 
milenial, sustainable fashion. 
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ABSTRACT 
 

Batik Srikandi is a small business that produces natural-dye batik using natural 
dyes as an implementation of the sustainable fashion concept. However, the brand 
awareness of Batik Srikandi among millennials in Semarang City is still relatively 
low. This project aims to increase the brand awareness of Batik Srikandi through 
the production of Instagram Reels content. The creative production method was 
carried out through three stages: pre-production, production, and post-production. 
The pre-production stage included conducting a survey, developing concepts, 
planning content, and creating a Standard Sequence Guide (SSG). The production 
stage resulted in 10 Instagram Reels videos, each one minute long, covering 
information about natural-dye batik, natural dyes, the production process, batik 
care, motifs, and Batik Srikandi. The post-production stage included editing and 
publishing the content through the Instagram account @batiksrikandijatisari. 
Evaluation was conducted through a post-production survey involving 50 
millennial respondents in Semarang City. The evaluation results showed an 
improvement in all success indicators, including brand awareness, product 
recognition, product characteristics, product interest, and successfully exceeded 
the predetermined targets. Therefore, the production of Instagram Reels 
successfully increased the brand awareness of Batik Srikandi and reached the 
brand recognition stage among millennials in Semarang City. 

Keywords: Instagram Reels, brand awareness, Batik Srikandi, 
millennials, sustainable fashion. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Batik merupakan salah satu warisan budaya Indonesia yang telah diakui 

UNESCO sebagai warisan budaya tak benda sejak tahun 2009 (Zuhro, 2024). 

Sebagai hasil karya bangsa Indonesia, batik tidak hanya berfungsi sebagai produk 

sandang, tetapi juga menjadi simbol identitas budaya yang mencerminkan nilai, 

tradisi, serta kearifan lokal di berbagai daerah. Seiring perkembangan industri 

kreatif, batik tidak lagi dipandang hanya sebagai produk tradisional, tetapi telah 

berkembang menjadi bagian dari industri kreatif yang memiliki nilai ekonomi 

sekaligus nilai budaya. Batik semakin mendapat perhatian luas baik di tingkat 

nasional ataupun internasional. Jika dilihat dari kondisi industri batik secara umum, 

perkembangan industri batik di Indonesia sangat pesat.  

Sebagian Industri batik ini didominasi oleh usaha mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM) yang tersebar di berbagai daerah (Prasetyawati et al., 2025). Sebagai 

salah satu daerah penghasil batik, Kota Pekalongan dikenal sebagai salah satu 

daerah yang memiliki pengaruh besar dalam perkembangan batik di Jawa Tengah. 

Dalam jurnal (Evno et al., 2024) menjelaskan batik Pekalongan termasuk ke dalam 

jenis batik pesisir yang memiliki ciri khas warna cerah dan motif yang dipengaruhi 

oleh perpaduan budaya lokal maupun budaya asing. Perkembangan batik 

Pekalongan turut mendorong munculnya inovasi batik di berbagai daerah lain di 

Jawa Tengah, termasuk di Kota Semarang. Perkembangan batik di Jawa Tengah 

juga diiringi dengan berbagai inovasi yang menyesuaikan tren pasar dan kebutuhan 

masyarakat modern. Kota Semarang juga salah satu pusat pengembangan batik di 

Jawa Tengah. Selain memberikan kontribusi terhadap penyerapan tenaga kerja, 

Batik juga memiliki potensi yang cukup besar (Ameylinda et al., 2024). 

 

  

 


