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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO: 

“What is meant for you, will reach you even if it’s beneath two mountains. 

And what isn’t meant for you, won’t reach you even if it’s between your two 

lips.” 

– Imam Al-Ghazali 

 

“‘Cause there were pages turned with the bridges burned, 

Everything you lose is a step you take, 

So make the friendship bracelets, take the moment and taste it, 

You’ve got no reason to be afraid” 

– Taylor Swift, You’re On Your Own Kid 

 

PERSEMBAHAN: 

Tugas Akhir ini penulis persembahkan pada: 

1. Allah SWT, atas atas segala rahmat, hidayah, karunia, kasih sayang, 

kesehatan, kekuatan, dan kemudahan yang senantiasa menyertai setiap 

langkah penulis hingga dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

2. Kedua orang tua, adik-adik, keluarga dan seluruh teman-teman penulis yang 

senantiasa memberikan doa, kasih sayang, dukungan, motivasi, serta 

menjadi bagian dari setiap proses, perjuangan, dan perjalanan yang telah 

penulis lalui hingga berada di titik ini.  

3. Segenap civitas akademik Universitas Diponegoro, khususnya Sekolah 

Vokasi Program Studi Informasi dan Humas, yang telah memberikan ilmu 

pengetahuan, pengalaman, bimbingan, serta lingkungan belajar yang 

mendukung perkembangan penulis selama menempuh pendidikan. 
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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah, puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas 

berkat rahmat, hidayah, dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

Tugas Akhir yang berjudul PRODUKSI VIDEO IKLAN LAYANAN 

MASYARAKAT MELALUI INSTAGRAM DISDALDUK KB KOTA 

SEMARANG UNTUK MENINGKATKAN KESADARAN TERHADAP 

PENDEWASAAN USIA PERKAWINAN DALAM PROGRAM 

KELUARGA BERENCANA dengan baik. Tugas Akhir ini diajukan sebagai 

salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan (STr.) pada Program 

Studi Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro. 

Dalam proses penyusunan Tugas Akhir ini, penulis menyadari bahwa 

karya ini tidak dapat terselesaikan tanpa adanya dukungan, bantuan, dan 

bimbingan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis mengucapkan banyak 

terimakasih kepada seluruh pihak yang telah berkontribusi dalam kelancaran 

penyusunan Tugas Akhir ini, khususnya kepada Dinas Pengendalian Penduduk 

dan Keluarga Berencana (Disdalduk KB) Kota Semarang yang telah bersedia 

menjadi klien sekaligus memberikan kesempatan pada penulis untuk 

berkolaborasi 

Penyusunan Tugas Akhir ini bertujuan untuk meningkatkan 

meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai Pendewasaan Usia Perkawinan 

(PUP) sebagai bagian dari Program Keluarga Berencana (KB). Pemilihan topik 

tersebut dilatarbelakangi oleh masih rendahnya kesadaran bahwa PUP 

merupakan salah satu bagian dari program KB, masih adanya anggapan bahwa 

program KB hanya ditujukan bagi pasangan yang telah menikah, serta 

meningkatnya angka pernikahan di bawah usia ideal yang menunjukkan 

perlunya penyebarluasan informasi mengenai PUP melalui media komunikasi 

yang lebih inovatif.  

Dalam karya ini, penulis selaku pencipta karya memproduksi tiga (3) 

video iklan layanan masyarakat yang dirancang secara kreatif, komunikatif, dan 

menyesuaikan karakteristik audiens serta media sosial Instagram. Ketiga video 
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yang diproduksi mengangkat tema kesiapan menikah untuk calon pengantin, 

realitas dan dampak pernikahan dini, serta perencanaan masa depan individu 

sebelum menikah. Video iklan layanan masyarakat tersebut diharapkan dapat 

menarik perhatian audiens, meningkatkan pengetahuan dan kesadaran 

masyarakat, serta mendorong terbentuknya perilaku yang lebih bijak dalam 

mempersiapkan pernikahan pada usia yang ideal. 

Adapun sistematika penulisan Tugas Akhir ini diuraikan menjadi lima 

bab, yaitu sebagai berikut: 

1. BAB I PENDAHULUAN, berisi latar belakang yang menjelaskan dasar 

pemilihan topik, rumusan masalah, tujuan penciptaan karya, manfaat 

penciptaan karya, serta luaran yang akan dihasilkan dari Tugas Akhir ini. 

2. BAB II TINJAUAN PUSTAKA, berisi kajian karya terdahulu dan 

landasan teori yang menjadi dasar dalam proses penciptaan karya. 

3. BAB III METODE PELAKSANAAN, menjelaskan metode yang 

digunakan dalam proses penciptaan karya video iklan layanan masyarakat, 

meliputi tahapan pra produksi, produksi, dan pasca produksi. 

4. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, memaparkan keseluruhan 

proses dan tahapan penciptaan karya, hasil akhir karya, capaian indikator 

keberhasilan, hambatan dan solusi selama proses produksi, serta 

pembahasan mengenai keberlanjutan karya. 

5. BAB V KESIMPULAN DAN SARAN, berisi kesimpulan yang diperoleh 

dari keseluruhan proses penciptaan karya serta saran yang diharapkan 

dapat menjadi masukan bagi pengembangan karya maupun penelitian 

sejenis di masa mendatang. 

Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih memiliki keterbatasan dan 

jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran 

yang membangun sebagai bahan evaluasi untuk penyempurnaan karya di masa 

mendatang. Penulis berharap Tugas Akhir ini dapat memberikan manfaat, baik 

sebagai referensi akademik maupun sebagai media komunikasi yang mendukung 

penyebarluasan informasi mengenai program Keluarga Berencana (KB), khususnya 

Pendewasaan Usia Perkawinan (PUP).  
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dukungan, doa, bimbingan, bantuan, serta berbagai bentuk perhatian dari banyak 

pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan rasa 

hormat dan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  
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ABSTRAK 

Pendewasaan Usia Perkawinan (PUP) merupakan salah satu bagian dari Program Keluarga 

Berencana (KB) yang penting untuk dipahami masyarakat dalam mempersiapkan kehidupan 

berkeluarga. Namun, berdasarkan hasil pra-survei terhadap 122 responden, hanya 31,10% 

responden yang mengetahui bahwa PUP merupakan bagian dari Program KB, sementara 

75,40% masih menganggap Program KB hanya ditujukan bagi pasangan yang telah menikah. 

Kondisi tersebut menjadi dasar penciptaan tiga video iklan layanan masyarakat (ILM) yang 

dipublikasikan melalui Instagram Disdalduk KB Kota Semarang untuk meningkatkan 

kesadaran dan pemahaman masyarakat mengenai PUP. Proses penciptaan karya dilaksanakan 

melalui tahapan pra-produksi, produksi, dan pascaproduksi dengan menerapkan pendekatan 

komunikasi persuasif melalui alur cerita yang dekat dengan kehidupan sehari-hari. Ketiga video 

mengangkat tema kesiapan sebelum menikah, risiko dan dampak pernikahan dini, serta 

perencanaan masa depan sebelum menikah. Evaluasi dilakukan melalui survei pasca-proyek 

terhadap 122 responden yang telah menonton ketiga video serta analisis Instagram Insights 

berupa reach dan impressions. Hasil survei menunjukkan peningkatan pengetahuan mengenai 

PUP sebagai bagian dari Program KB dari 31,10% menjadi 93,40%, atau meningkat sebesar 

62,30 % dan melampaui target minimal 60%. Peningkatan pemahaman tersebut menunjukkan 

adanya karakteristik pergeseran audiens dari latent public menuju aware public. Sementara itu, 

reach dan impressions menunjukkan bahwa ketiga video mampu menjangkau dan memberikan 

paparan informasi PUP kepada audiens melalui berbagai fitur Instagram, termasuk pengguna 

non-followers. Dengan demikian, ketiga video ILM telah memenuhi indikator keberhasilan 

pada aspek publikasi, peningkatan kesadaran dan pemahaman, serta jangkauan dan 

keterpaparan audiens. 

 
Kata Kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Pendewasaan Usia Perkawinan, Keluarga Berencana, 

Kesadaran Masyarakat, Instagram
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ABSTRACT 

Marriage Age Maturity, or Pendewasaan Usia Perkawinan (PUP), is one of the components of 

the Family Planning Program that is important for the public to understand as part of 

preparing for family life. However, a preliminary survey of 122 respondents showed that only 

31.10% knew that PUP is part of the Family Planning Program, while 75.40% still perceived 

the program as being intended only for married couples. This condition became the basis for 

the production of three public service announcement (PSA) videos published through the 

Instagram account of Disdalduk KB Kota Semarang to increase public awareness and 

understanding of PUP. The production process consisted of pre-production, production, and 

post-production stages, applying a persuasive communication approach through storylines 

related to everyday life. The three videos addressed the themes of premarital readiness, the 

risks and impacts of early marriage, and future planning before marriage. Evaluation was 

conducted through a post-project survey involving 122 respondents who had watched all three 

videos, as well as an analysis of Instagram Insights data, particularly reach and impressions. 

The survey results showed an increase in respondents’ knowledge that PUP is part of the 

Family Planning Program, from 31.10% to 93.40%, representing an increase of 62.30% and 

exceeding the minimum target of 60%. This increase in understanding indicates characteristics 

of a shift in the audience from a latent public toward an aware public. Meanwhile, the reach 

and impressions results demonstrated that the three videos were able to reach audiences and 

provide exposure to PUP-related information through various Instagram features, including 

users who were not followers of the account. Therefore, the three PSA videos achieved the 

success indicators in terms of publication, increased awareness and understanding, as well as 

audience reach and exposure. 

 

Keywords: Public Service Announcement, Marriage Age Maturation, Family Planning, Public 

Awareness, Instagram  
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