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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat, 

karunia, dan kemudahan yang telah diberikan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan pelaksanaan serta penyusunan Tugas Akhir yang berjudul “Produksi 

Media Public Relations untuk Membangun Awareness Program Ruang Aman 

Berkesenian Dewan Kesenian Semarang (DEKASE)”. Tugas Akhir ini disusun 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan (S.Tr.) pada 

Program Studi Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro. 

 

Melalui pelaksanaan proyek ini, penulis merancang dan memproduksi 

berbagai media Public Relations sebagai media komunikasi untuk mendukung 

Program Ruang Aman Berkesenian yang diselenggarakan oleh Dewan Kesenian 

Semarang (DEKASE) bersama Yayasan Sahwahita. Media yang diproduksi 

meliputi flyer undangan sosialisasi, backdrop pledge wall, backdrop panggung 

sosialisasi, banner alur pelaporan dan penanganan, dua video berbasis Elaboration 

Likelihood Model (ELM), press release, serta video after event. Produksi media 

tersebut ditujukan untuk menyampaikan informasi mengenai pencegahan dan 

penanganan kekerasan seksual, memperkenalkan mekanisme kanal pelaporan, serta 

membangun awareness dan keberanian bersuara di lingkungan komunitas seni Kota 

Semarang. 

Laporan Tugas Akhir ini disusun ke dalam lima bab yang saling berkaitan 

dan menjelaskan keseluruhan proses pra produksi, produksi, pasca produksi, hingga 

evaluasi media Public Relations. Adapun gambaran umum isi setiap bab adalah 

sebagai berikut. 

 

BAB I PENDAHULUAN, berisi latar belakang mengenai permasalahan 

kekerasan seksual di lingkungan seni serta pentingnya membangun ruang 

berkesenian yang aman. Bab ini juga memuat rumusan masalah, tujuan, manfaat, 

dan luaran proyek Tugas Akhir. Permasalahan yang menjadi dasar proyek meliputi 

rendahnya pemahaman kolektif mengenai kekerasan seksual, belum tersedianya 
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kanal pelaporan yang aman dan jelas, serta belum adanya SOP penanganan kasus 

di lingkungan internal DEKASE. 

 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA, menguraikan penelitian terdahulu serta 

landasan teori yang menjadi dasar dalam pelaksanaan proyek Tugas Akhir. 

Landasan teori yang digunakan meliputi konsep Public Relations, fungsi dan tujuan 

Public Relations, produksi media Public Relations, media flyer, backdrop, banner, 

video, press release, aplikasi Canva, aplikasi CapCut, awareness, serta Elaboration 

Likelihood Model (ELM). 

 

BAB III METODE PENGKARYAAN, menjelaskan profil mitra serta 

tahapan pelaksanaan proyek Tugas Akhir yang meliputi tahap pra-produksi, 

produksi, dan pascaproduksi. Bab ini juga menjelaskan konsep penciptaan karya, 

rancangan media Public Relations, Standard Sequence Guide (SSG) untuk video, 

rancangan anggaran biaya, pembagian tugas sumber daya, timeline, serta indikator 

keberhasilan yang digunakan untuk mengukur pencapaian proyek. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, menyajikan hasil pelaksanaan 

proyek Tugas Akhir berupa proses produksi media Public Relations untuk 

mendukung Program Ruang Aman Berkesenian. Bab ini membahas gambaran 

umum permasalahan, proses pra-produksi, produksi, dan pascaproduksi dari setiap 

media yang dihasilkan, serta hasil evaluasi berdasarkan Key Performance Indicator 

(KPI) yang telah ditetapkan. Evaluasi mencakup jumlah publikasi, kelengkapan 

produksi media, kejelasan informasi, serta peningkatan awareness seniman 

terhadap Program Ruang Aman Berkesenian. 

 

BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dari keseluruhan pelaksanaan 

proyek Tugas Akhir serta saran yang diharapkan dapat menjadi masukan bagi 

pengembangan Program Ruang Aman Berkesenian dan produksi media Public 

Relations di masa mendatang. Berdasarkan hasil evaluasi, seluruh KPI yang telah 

ditetapkan berhasil tercapai, termasuk kelengkapan produksi media, publikasi 
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melalui media internal dan eksternal, kejelasan informasi, serta peningkatan 

awareness audiens terhadap program. 

 

Penulis menyadari bahwa dalam pelaksanaan maupun penyusunan Tugas Akhir ini 

masih terdapat berbagai kekurangan, baik dalam proses produksi maupun 

penyusunan laporan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang 

bersifat membangun sebagai bahan evaluasi dan penyempurnaan untuk 

pengembangan karya serta pelaksanaan proyek Public Relations selanjutnya. 

 

Akhir kata, penulis berharap Tugas Akhir yang berjudul “Produksi Media Public 

Relations untuk Membangun Awareness Program Ruang Aman Berkesenian 

Dewan Kesenian Semarang (DEKASE)” ini dapat memberikan manfaat bagi 

pembaca, menjadi referensi dalam pengembangan produksi media Public 

Relations, serta memberikan kontribusi dalam mendukung terciptanya lingkungan 

berkesenian yang aman, inklusif, dan bebas dari kekerasan seksual di Kota 

Semarang. 

 

Semarang,   8  Agustus 2026 

 

 

 

 

 Nabila Imaduddin 

NIM. 40020622650186 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah, Tetapi Allah berjanji, bahwa 

sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(Q.S Al Insyirah : 5-6) 

 

“Berbagai cobaan dan hal yang buat kau ragu, jadikan percikan tuk menempa 

tekadmu, jalan hidupmu hanya milikmu sendiri, rasakan nikmatnya hidupmu  

hari ini” 

(Baskara Putra-Hindia) 

 

“It’s Fine to fake it until you make it, until you do, until it’s true” 

(Taylor swift) 

 

PERSEMBAHAN 

 Tugas Akhir ini penulis persembahkan kepada Allah SWT atas segala 

nikmat, kekuatan, dan kemudahan yang telah mengiringi setiap langkah penulis. 

Untuk Ayah dan Bunda tercinta, terima kasih atas cinta yang tak pernah habis, doa 

yang tak pernah putus, serta pengorbanan yang tak akan pernah mampu 

terbalaskan. Terima kasih telah menjadi rumah yang selalu menerima penulis 

dalam setiap keadaan dan selalu percaya bahwa penulis mampu menyelesaikan 

apa pun yang telah dimulai. Untuk keluarga, sahabat, dan teman-teman yang telah 

menemani perjalanan ini, terima kasih atas setiap dukungan, tawa, dan cerita yang 

membuat perjalanan ini terasa lebih berarti. Terakhir, untuk diri sendiri, terima 

kasih karena telah memilih untuk terus berjalan, hingga akhirnya sampai pada hari 

di mana perjuangan ini dapat dipersembahkan kepada mereka yang selalu percaya. 
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ABSTRAK 

Kekerasan seksual di lingkungan seni menjadi salah satu permasalahan yang dapat 

menghambat terciptanya ruang berkesenian yang aman. Kondisi tersebut mendorong 

Dewan Kesenian Semarang (Dekase) bersama Yayasan Sahwahita menyelenggarakan 

Program Ruang Aman Berkesenian. Tugas Akhir ini bertujuan memproduksi media Public 

Relations untuk membangun awareness seniman terhadap pencegahan dan penanganan 

kekerasan seksual. Metode pengkaryaan dilakukan melalui tahap pra-produksi, produksi, 

dan pascaproduksi yang menghasilkan delapan media, meliputi flyer, backdrop, banner, 

dua video berbasis Elaboration Likelihood Model (ELM), press release, dan video after 

event. Evaluasi dilakukan berdasarkan Key Performance Indicator (KPI), meliputi jumlah 

publikasi, kelengkapan produksi media, kejelasan informasi, serta perbandingan hasil pre-

test dan post-test. Hasil evaluasi menunjukkan seluruh KPI tercapai. Dari 37 responden, 

100% menyatakan informasi yang disampaikan mudah dipahami. Awareness terhadap 

keberadaan dan tujuan program, kanal pelaporan, serta alur pelaporan meningkat dari rata-

rata di bawah 10% pada pre-test menjadi 100% pada post-test. Dengan demikian, produksi 

media Public Relations efektif dalam membangun awareness seniman terhadap Program 

Ruang Aman Berkesenian. 

Kata kunci: Public Relations, produksi media, awareness, Ruang Aman Berkesenian, 

Elaboration Likelihood Model (ELM) 
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ABSTRACT 

Sexual violence in artistic communities is an issue that can hinder the establishment of a 

safe artistic environment. This condition encouraged Dewan Kesenian Semarang (Dekase) 

and Yayasan Sahwahita to implement the Safe Space for the Arts Program. This Final 

Project aims to produce Public Relations media to build artists’ awareness of the 

prevention and handling of sexual violence. The production method consisted of pre-

production, production, and post-production stages, resulting in eight media products, 

including flyers, backdrops, banners, two videos based on the Elaboration Likelihood 

Model (ELM), a press release, and an after-event video. Evaluation was conducted based 

on Key Performance Indicators (KPIs), covering publication, media production 

completeness, information clarity, and pre-test and post-test results. The results showed 

that all KPIs were achieved. Among 37 respondents, 100% stated that the information 

conveyed through the media was clear and easy to understand. Awareness of the program, 

its objectives, reporting channel, and reporting procedure increased from an average of 

below 10% in the pre-test to 100% in the post-test. Therefore, the production of Public 

Relations media was effective in building artists’ awareness of the Safe Space for the Arts 

Program. 

 

Keywords: Public Relations, media production, awareness, Safe Space for the Arts, 

Elaboration Likelihood Model (ELM). 
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