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 BERITA ACARA SIDANG KELAYAKAN 
LANDASAN PROGRAM PERENCANAAN DAN PERANCANGAN ARSITEKTUR (LP3A) TUGAS AKHIR 

PERIODE 152 

 

Dengan ini menyatakan bahwa telah dilaksanakan Sidang Kelayakan Landasan Program 

Perencanaan dan Perancangan Arsitektur ( LP3A ) pada : 

Hari     : Jumat 

Tanggal  : 09 April 2021 

Waktu   :  07.00-10.29 WIB 

Tempat  : Ruang Daring ( Aplikasi Microsoft Teams ) 

Dilaksanakan oleh: 

Nama  : R.R. Kiara Daffa Adzani 

NIM   : 21020117130081 

Judul : Lifestyle Center dan Shopping Mall di CBD Bogor Utara 

Dengan susunan Tim Penguji sebagai berikut: 

Dosen Pembimbing   : M. Sahid Indraswara, S.T., M.T.  

Dosen Penguji   : Prof. Dr. Ir. Edi Purwanto, M.T.  

A. Pelaksanaan Sidang 

Sidang Kelayakan Landasan Program Perencanaan dan Perancangan Arsitektur (LP3A) dengan 

judul Lifestyle Center dan Shopping Mall di CBD Bogor Utara. Kegiatan ini dimulai pukul 07.00 WIB 

dan dihadiri oleh Bapak M. Sahid Indraswara, S.T., M.T. selaku dosen pembimbing Prof. Dr. Ir. 

Edi Purwanto, M.T. selaku dari dosen penguji. Presentasi dilakukan oleh penyusun dalam waktu 

±10 menit dengan pokok materi sebagai berikut: 

a. Program Besaran dan Kapasitas Ruang 

b. Analisa Tapak Terpilih 

c. Penekanan Desain 

Hasil siding mencakup tanya jawab dan saran dari dosen pembimbing serta dosen penguji 

terhadap LP3A yang telah dipresentasikan sebagai berikut: 

1. Dari Bapak Dr. Ir. Agung Budi Sardjono, MT (Dosen Penguji) 

• Pertanyaan 

a. Dengan pertimbangan land price dari Kota Bogor lahan yang digunakan 

terhitung terlalu besar. Pertimbangan apa yang diambil dari penyesuaian 

tersebut? 

b. Seperti apakah pertimbangan dan posisi dari Shopping Mall pada judul Tugas 

Akhir  ini? 
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• Jawaban 

a. Pada Lifestyle Center kali penggunaan lahan yang luas dikarenakan oleh 

kebutuhan parkir yang dihitung dari kapasitas bangunan. Peraturan daerah 

setempat yang tidak memungkinkan untuk dibangunnya basement lebih dari 2 

lantai pada lokasi menyebabkan kebutuhan parkir perlu dibuat secara landed. 

b. Posisi dari Shopping Mall pada LP3A ini merupakan complementary pada 

perancangan Lifestyle Center yang dicanangkan, berupa mall regional pada 

lahan. 

• Saran 

a. Diperhatikan lagi pada penggunaan lahan pada parkir. Penggunaan lahan / site 

sebesar itu pada lokasi staregis terutama Kota Bogor yang memiliki landprice 

yang tinggi bisa tidak menguntungkan bagi pengelola. 

b. Terdapat ambigu sebelumnya terhadap posisi antara Lifestyle Center dan 

Shopping Mall pada judul yang perlu ditegaskan posisinya antara satu sama lain, 

antara seimbang posisinya dari dua tipologi bangunan, ataupun komplemen dari 

yang satunya. 

 

B. Pokok Revisi LP3A Periode 152 

Berdasarkan pertanyaan dan saran dari Dosen Penguji dan Dosen Pembimbing pada sidang 

kelayakan LP3A yang telah dilaksanakan (seperti terlampir dalam berita acara), dilakukan revisi 

dalam rangka penyempurnaan LP3A sebagai syarat melanjutkan ke tahap Eksplorasi Desain. 

Penyempurnaan tersebut dilakukan dengan merubah hal-hal berikut: 

• Memperhatikan lagi terhadap kebutuhan parkir dan kebutuhan lahan dari 

perancangan 

• Menekankan posisi dari satu tipologi dengan tipologi yang satunya, yalni 

menegaskan perihal posisi dari shopping mall pada judul Tugas Akhir. 

Demikian berita acara sidang kelayakan Landasan Program Perencanaan dan Perancangan 

Arsitektur dibuat sesuai dengan sesungguhnya dan dapat dipertanggung jawabkan. 

 

 

Semarang, 10 April 2021 

Peserta Sidang, 

 

 

 
 

R.R. Kiara Daffa Adzani 

21020117130081 

 


