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ABSTRAK 

Kota Lama Semarang merupakan kawasan wisata budaya yang kaya akan nilai sejarah, 

mulai dari bangunan bergaya kolonial hingga tekstur bangunan yang berubah seiring 

waktu, namun keunikan tersebut belum banyak diangkat melalui media promosi yang 

mampu menghadirkan suasana dan pengalaman visual secara mendalam. Penelitian ini 

bertujuan memproduksi media promosi pariwisata audiovisual “Di Antara Jejak dan 

Waktu” dengan memadukan estetika wabi-sabi dan pendekatan storytelling sebagai media 

promosi dan pengenalan wisata budaya Kota Lama Semarang. Metode Research and 

Development (R&D) dengan model ADDIE digunakan untuk merancang, memproduksi, 

dan mengevaluasi video agar layak tayang dan efektif. Data diperoleh melalui observasi 

dan studi pustaka, lalu dievaluasi menggunakan angket berskala Likert yang melibatkan 30 

responden. Hasil menunjukkan bahwa video dinilai mudah dipahami, menarik secara 

audiovisual, serta mampu merepresentasikan suasana dan karakter Kota Lama Semarang, 

sehingga dinyatakan efektif sebagai media promosi. Diharapkan video ini dapat menjadi 

media yang efektif dalam memperkenalkan Kota Lama Semarang sebagai destinasi wisata 

budaya kepada masyarakat luas. 

Kata Kunci: promosi pariwisata, audiovisual, wabi-sabi, Kota Lama Semarang, ADDIE 
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要旨 

コタ・ラマ・スマランは、歴史的価値に富んだ文化観光地区である。同地区には

、オランダ統治時代に建てられたコロニアル様式の建造物が数多く残っており、

加えて、長い年月を経て風化・変化してきた建物の質感そのものにも、独自の趣

が感じられる。しかし、そうした魅力を、単なる情報としてではなく、雰囲気や

視覚的な体験として深く伝えることのできるプロモーションメディアは、これま

で十分に制作されてこなかったのが実情である。そこで本研究では、侘び寂びと

いう美意識と、ストーリーテリングという手法を組み合わせた映像作品「Di 

Antara Jejak dan Waktu」を制作することを目的とする。本映像は、単にコタ・

ラマ・スマランの外観を紹介するだけでなく、時間の経過によって生まれる風合

いや静けさといった、侘び寂び的な美しさを物語形式で表現することにより、観

る者に情緒的な印象を与えることを目指している。研究方法としては、Research 

and Development(R&D)を採用し、その中でもADDIEモデルを用いて研究を進

め。ADDIEモデルは、分析(analysis)、設計(design)、開発(development)、実施

(implementation)、評価(evaluation)という5つの段階から構成されており、本モ

デルに基づき、映像の企画から制作、そして最終的な評価に至るまでを体系的に

行った。これにより、完成した映像が上映に値し、かつプロモーションとして効

果的なものとなることを図った。データ収集の方法としては、まず現地での観察

と文献調査を行い、コタ・ラマ・スマランの歴史的背景や建築的特徴、雰囲気に

関する情報を集めた。その後、完成した映像の評価を行うため、30名の回答者

を対象に、リッカート尺度を用いたアンケート調査を実施した。その結果、本映

像は内容が分かりやすく、映像表現としても魅力的であり、さらにコタ・ラマ・

スマランの持つ独特の雰囲気や特徴を的確に表現できていると評価された。以上

のことから、本映像はプロモーションメディアとして効果的であると結論づけら

れる。今後、本映像が、コタ・ラマ・スマランを文化観光地として広く一般に紹

介するための効果的な手段となることが期待される。 

キーワード:  観光プロモーション, 視聴覚 、侘び寂び、コタ・ラマ・スマラン

、ADDIE 
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