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ABSTRAK

Kota Lama Semarang merupakan kawasan wisata budaya yang kaya akan nilai sejarah,
mulai dari bangunan bergaya kolonial hingga tekstur bangunan yang berubah seiring
waktu, namun keunikan tersebut belum banyak diangkat melalui media promosi yang
mampu menghadirkan suasana dan pengalaman visual secara mendalam. Penelitian ini
bertujuan memproduksi media promosi pariwisata audiovisual “Di Antara Jejak dan
Waktu” dengan memadukan estetika wabi-sabi dan pendekatan storytelling sebagai media
promosi dan pengenalan wisata budaya Kota Lama Semarang. Metode Research and
Development (R&D) dengan model ADDIE digunakan untuk merancang, memproduksi,
dan mengevaluasi video agar layak tayang dan efektif. Data diperoleh melalui observasi
dan studi pustaka, lalu dievaluasi menggunakan angket berskala Likert yang melibatkan 30
responden. Hasil menunjukkan bahwa video dinilai mudah dipahami, menarik secara
audiovisual, serta mampu merepresentasikan suasana dan karakter Kota Lama Semarang,
sehingga dinyatakan efektif sebagai media promosi. Diharapkan video ini dapat menjadi
media yang efektif dalam memperkenalkan Kota Lama Semarang sebagai destinasi wisata
budaya kepada masyarakat luas.

Kata Kunci: promosi pariwisata, audiovisual, wabi-sabi, Kota Lama Semarang, ADDIE
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