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 Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa karena 

atas rahmat dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang 

berjudul "Kampanye Edukasi untuk Meningkatkan Pengetahuan Orang Tua TK 

ABA 51 terhadap Pola Asuh yang Tepat pada Masa Golden Age". Tugas Akhir ini 

disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan pada 

Program Studi Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro. 

Penyusunan Tugas Akhir ini terdiri atas lima bab, yaitu sebagai berikut: 

BAB 1 Pendahuluan:  membahas latar belakang masalah mengenai kurangnya 

pengetahuan orang tua terhadap pola asuh yang tepat bagi anak, khususnya pada 

orang tua murid TK ABA 51. Pada bab ini dijelaskan rumusan masalah, tujuan, 

manfaat yang diharapkan dari kampanye yang akan dilaksanakan, serta luaran 

yang dibuat untuk mengatasi permasalahan tersebut. 

BAB II Tinjauan Pustaka: memuat teori dan konsep yang mendasari kegiatan, 

seperti kampanye, manajemen event, public relations, pola asuh anak, serta 

penggunaan media sosial sebagai media pendukung kampanye. Tinjauan pustaka 

juga memberikan informasi mengenai penelitian atau kegiatan serupa yang 

relevan dengan pelaksanaan kampanye. 

BAB III Metode Pelaksanaan: menjelaskan berbagai metode yang digunakan 

selama pelaksanaan kampanye, mulai dari tahap pra-kampanye, pelaksanaan, 

hingga pasca-kampanye. Pada bab ini, penulis menguraikan secara rinci mengenai 
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konsep kegiatan, tema, tujuan, bentuk acara, anggaran dana, rundown, serta 

indikator keberhasilan kegiatan.  

BAB IV Hasil dan Pambahasan: memaparkan hasil dan pembahasan dari 

kampanye yang telah dilaksanakan di TK ABA 51, mulai dari gambaran umum, 

permasalahan yang ditemukan di lapangan, analisis masalah, tahapan kegiatan, 

hingga evaluasi kegiatan yang telah dilaksanakan. Penulis juga memaparkan 

perubahan tingkat pemahaman orang tua yang diukur melalui pre-test dan post-

test. 

BAB V Kesimpulan dan Saran: merupakan bab penutup yang memuat 

kesimpulan dari seluruh kegiatan yang telah dilaksanakan. Bab ini menunjukkan 

bahwa kampanye yang dilakukan berhasil meningkatkan pengetahuan orang tua 

mengenai penerapan pola asuh yang tepat pada masa golden age. Selain itu, 

penulis juga memberikan saran kepada orang tua, penulis selanjutnya, dan pihak 

klien agar kegiatan serupa dapat terus dilaksanakan dan menjadi lebih efektif di 

masa mendatang. 
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ABSTRAK  

Masa golden age merupakan periode penting dalam pertumbuhan dan perkembangan anak 

yang sangat dipengaruhi oleh lingkungan, terutama pola asuh orang tua. Kurangnya 

pemahaman orang tua terhadap penerapan pola asuh yang tepat dapat memengaruhi 

pembentukan karakter dan perkembangan emosional anak, seperti permasalahan yang 

terjadi di TK ABA 51. Tugas akhir ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas kampanye 

edukasi dalam meningkatkan pengetahuan orang tua TK ABA 51 mengenai penerapan 

pola asuh yang tepat pada masa golden age guna mendukung perkembangan emosional 

dan pembentukan karakter anak. Metode yang digunakan adalah pendekatan event 

campaign yang meliputi tahap pra-kampanye, pelaksanaan, dan pasca-kampanye. 

Instrumen evaluasi yang digunakan berupa pre-test dan post-test dengan jumlah 

responden sebanyak 25 orang tua murid. Hasil menunjukkan adanya peningkatan 

pengetahuan orang tua setelah mengikuti kampanye. Rata-rata tingkat pengetahuan 

meningkat dari kategori rendah menjadi tinggi dengan persentase rata-rata jawaban benar 

pada post-test mencapai 99,2%. Selain itu, orang tua memberikan respons positif terhadap 

kegiatan kampanye karena dinilai bermanfaat, relevan dengan kebutuhan, serta mampu 

menjawab permasalahan mengenai pola asuh. Dengan demikian, kampanye edukasi 

parenting terbukti efektif dalam meningkatkan pengetahuan orang tua mengenai 

penerapan pola asuh yang tepat pada masa golden age. 

Kata Kunci: kampanye edukasi, pola asuh, golden age, orang tua, TK ABA 51. 
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ABSTRACT 

The “golden age” is a crucial period in a child’s growth and development that is heavily 

influenced by the environment, particularly parenting styles. Parents’ lack of 

understanding regarding the application of appropriate parenting practices can affect 

children’s character formation and emotional development, as evidenced by the issues 

occurring at ABA 51 Preschool. This final project aims to determine the effectiveness of 

an educational campaign in enhancing the knowledge of ABA 51 Preschool parents 

regarding the application of appropriate parenting practices during the golden age to 

support children’s emotional development and character formation. The method used was 

an event campaign approach, which included pre-campaign, implementation, and post-

campaign phases. The evaluation instruments consisted of pre-tests and post-tests, with a 

sample size of 25 parents. The results showed an increase in parents’ knowledge after 

participating in the campaign. The average knowledge level rose from the low category 

to the high category, with an average percentage of correct answers on the post-test 

reaching 99.2%. In addition, parents responded positively to the campaign activities 

because they were considered beneficial, relevant to their needs, and capable of 

addressing issues regarding parenting practices. Thus, the parenting education campaign 

proved effective in increasing parents’ knowledge regarding the application of 

appropriate parenting practices during the golden age. 

 

Keywords: Educational campaign, parenting practices, golden age, parents, ABA 51 

Kindergarten. 
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