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test.
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kesimpulan dari seluruh kegiatan yang telah dilaksanakan. Bab ini menunjukkan
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ABSTRAK

Masa golden age merupakan periode penting dalam pertumbuhan dan perkembangan anak
yang sangat dipengaruhi oleh lingkungan, terutama pola asuh orang tua. Kurangnya
pemahaman orang tua terhadap penerapan pola asuh yang tepat dapat memengaruhi
pembentukan karakter dan perkembangan emosional anak, seperti permasalahan yang
terjadi di TK ABA 51. Tugas akhir ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas kampanye
edukasi dalam meningkatkan pengetahuan orang tua TK ABA 51 mengenai penerapan
pola asuh yang tepat pada masa golden age guna mendukung perkembangan emosional
dan pembentukan karakter anak. Metode yang digunakan adalah pendekatan event
campaign yang meliputi tahap pra-kampanye, pelaksanaan, dan pasca-kampanye.
Instrumen evaluasi yang digunakan berupa pre-test dan post-test dengan jumlah
responden sebanyak 25 orang tua murid. Hasil menunjukkan adanya peningkatan
pengetahuan orang tua setelah mengikuti kampanye. Rata-rata tingkat pengetahuan
meningkat dari kategori rendah menjadi tinggi dengan persentase rata-rata jawaban benar
pada post-test mencapai 99,2%. Selain itu, orang tua memberikan respons positif terhadap
kegiatan kampanye karena dinilai bermanfaat, relevan dengan kebutuhan, serta mampu
menjawab permasalahan mengenai pola asuh. Dengan demikian, kampanye edukasi
parenting terbukti efektif dalam meningkatkan pengetahuan orang tua mengenai
penerapan pola asuh yang tepat pada masa golden age.

Kata Kunci: kampanye edukasi, pola asuh, golden age, orang tua, TK ABA 51.
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ABSTRACT

The “golden age” is a crucial period in a child’s growth and development that is heavily
influenced by the environment, particularly parenting styles. Parents’ lack of
understanding regarding the application of appropriate parenting practices can affect
children’s character formation and emotional development, as evidenced by the issues
occurring at ABA 51 Preschool. This final project aims to determine the effectiveness of
an educational campaign in enhancing the knowledge of ABA 51 Preschool parents
regarding the application of appropriate parenting practices during the golden age to
support children’s emotional development and character formation. The method used was
an event campaign approach, which included pre-campaign, implementation, and post-
campaign phases. The evaluation instruments consisted of pre-tests and post-tests, with a
sample size of 25 parents. The results showed an increase in parents’ knowledge after
participating in the campaign. The average knowledge level rose from the low category
to the high category, with an average percentage of correct answers on the post-test
reaching 99.2%. In addition, parents responded positively to the campaign activities
because they were considered beneficial, relevant to their needs, and capable of
addressing issues regarding parenting practices. Thus, the parenting education campaign
proved effective in increasing parents’ knowledge regarding the application of
appropriate parenting practices during the golden age.

Keywords: Educational campaign, parenting practices, golden age, parents, ABA 51
Kindergarten.
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