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RINGKASAN 

FARAH DIBA. 23020320140088. 2025. Analisis Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Minat Konsumsi Kopi Brand Parentas Pada Generasi Z Di Kota 

Tasikmalaya (Pembimbing: MIGIE HANDAYANI dan AGUS SETIADI). 

 

Penelitian bertujuan untuk Menganalisis minat konsumsi produk kopi lokal 

Parentas pada Generasi Z di Kota Tasikmalaya serta Menganalisis faktor-faktor 

yang mempengaruhi minat konsumsi kopi lokal parentas pada Generasi Z di Kota 

Tasikmalaya. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Mei-Juni 2025 di beberpa cafe 

yang berlokasi di Kota Tasikmalaya, Jawa Barat. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah survey yang dilakukan 

pada populasi besar dengan  pengumpulan datanya melalui kuesioner dan 

wawancara kepada responden. Jumlah sampel ditentukan menggunakan Teknik 

non-probability sampling karena populasi tidak diketahui dengan penentuan sampel 

menggunakan  purposive sampling. Responden sebagai sampel didasarkan pada 

kriteria konsumen yaitu Generasi Z yaitu anak muda yang lahir pada tahun 1997 

sampai 2005 dan pernah mengkonsumsi kopi Parentas. Metode analisis yang 

digunakan adalah: analisis deskriptif dan analisis statistik yaitu Analisis Regresi 

Linear Berganda 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) karakteristik responden didominasi 

generasi z dengan usia 23 tahun, berjenis kelamin laki-laki, merupakan 

pelajar/mahasiswa, dengan penghasilan sekitar Rp1.000.000 – Rp2.000.000; 2) 

Minat konsumsi terhadap kopi parentas ini tergolong tinggi dengan total skor yang 

didapat yaotu 29,54. 3) variabel sikap, norma subjektif, kontrol perilaku, harga, cita 

rasa, dan promosi secara simultan berpengaruh terhadap minat konsumsi kopi 

Parentas. Selain itu, variabel sikap, kontrol perilaku dan cita rasa dinyatakan secara 

parsial berpengaruh terhadap minat konsumsi kopi parentas. Sementara norma 

subjektif, harga dan promosi tidak berpengaruh secara parsial terhadap terhadap 

minat konsumsi kopi parentas.  

Simpulan minat konsumsi kopi parentas tergolong tinggi dan semua faktor 

yang diuji secara simultan berpengaruh terhadap minat konsumsi Kopi Parentas. 

Sedangkan hanya variabel sikap, kontrol perilaku dan cita rasa yang dinyatakan 

secara parsial berpengaruh terhadap minat konsumsi kopi parentas. 
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KATA PENGANTAR 

 

Minat konsumsi merupakan sebuah perilaku konsumen dimana konsumen 

mempunyai keinginan mengkonsumsi suatu produk. Analisis minat konsumsi Kopi 

digunakan untuk memperkirakan penjualan produk dan layanan yang di tawarkan 

oleh produsen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis minat dan faktor-faktor 

yang mempengaruhi minat konsumsi kopi brand parentas pada Generasi Z di Kota 

Tasikmalaya. 
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penulis menyampaikan terimakasih kepada : 
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waktu, banyak membantu dan memberikan bimbingan serta masukan kepada 
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