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KATA PENGANTAR

Dengan penuh rasa syukur kepada Allah SWT, penulis berhasil
menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul PRODUKSI BRAND IDENTITY
SEBAGAI MEDIA PENGUATAN IDENTITAS VISUAL PADA UMKM
BATIK HR. Segala kemudahan, kesehatan, dan kesempatan yang diberikan selama
proses penyusunan menjadi motivasi tersendiri bagi penulis untuk dapat

menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik.

Tugas Akhir ini dibuat dengan tujuan memperoleh gelar Sarjana Terapan di
jurusan Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro. Penulis
merancang dan memproduksi brand identity berupa logo, kemasan, dan katalog
sebagai upaya penguatan identitas visual UMKM Batik HR, sebuah usaha kerajinan
batik di Kabupaten Pekalongan yang hingga saat ini belum memiliki identitas visual

formal.

Laporan ini disusun dalam 5 bab yang terstruktur dan komprehensif, berikut
ringkasan dari setiap bab: ringkasan dari kelima bab laporan ini mencakup
pembahasan latar belakang permasalahan yang dihadapi Batik HR terkait belum
adanya identitas visual formal meskipun memiliki ciri khas motif sembur, rempel,
dan floral stilasi, teori-teori pendukung seperti Public Relations, brand identity,
identitas visual, desain grafis, logo, kemasan, katalog dan fotografi. Metode
penciptaan karya yang meliputi profil klien, segmentasi target audiens, serta
tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, pembahasan proses
perancangan logo, kemasan plastik ziplock, kemasan paper bag, dan katalog beserta
hasil uji coba cetak dan media cetak akhir, sehingga kesimpulan dan saran yang
memuat rekomendasi pentingnya komunikasi dengan pelaku UMKM dan
eksplorasi desain yang lebih matang agar dapat memperkuat identitas visual Batik

HR.
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ABSTRAK

Batik HR merupakan UMKM batik asal Pekalongan yang berdiri sejak tahun 1997 dan
memproduksi sarung bantal serta sarung guling dengan ciri khas motif sembur, rempel, dan
floral stilasi. Hingga saat ini, Batik HR belum memiliki brand identity yang profesional
sehingga identitas merek belum tersampaikan secara optimal kepada konsumen. Tujuan
perancangan ini adalah memperkuat identitas visual UMKM Batik HR melalui produksi
brand identity yang meliputi logo, kemasan, dan katalog yang dirancang secara profesional
dan konsisten. Perancangan dilakukan menggunakan pendekatan kualitatif melalui
observasi, wawancara, studi pustaka, proses perancangan, serta evaluasi menggunakan
menggunakan kuesioner. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa 83% responden menyatakan
sangat setuju dan 17% responden menyatakan setuju bahwa logo, kemasan, dan katalog
yang dihasilkan mampu memperkuat identitas visual UMKM Batik HR. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa tujuan perancangan telah tercapai, yaitu menghasilkan brand identity
yang konsisten, mudah dikenali, dan mampu memperkuat identitas visual UMKM Batik

HR.

Kata kunci: Brand Identity, Identitas Visual, UMKM, Batik HR.
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ABSTRACT

Batik HR is a batik-based Micro, Small, and Medium Enterprise (MSME) located in
Pekalongan, Indonesia, established in 1997, specializing in the production of batik
pillowcases and bolster covers featuring distinctive sembur, rempel, and stylized floral
motifs. To date, Batik HR has not had a professional brand identity, resulting in its brand
identity not being communicated optimally to consumers. This project aimed to strengthen
Batik HR's visual identity through the development of a brand identity consisting of a logo,
packaging, and a catalog designed professionally and consistently. The project employed a
qualitative approach through observation, interviews, literature review, the design process,
and evaluation using questionnaires. The evaluation results showed that 83% of
respondents strongly agreed and 17% agreed that the logo, packaging, and catalog
successfully strengthened Batik HR's visual identity. These findings indicate that the
project successfully achieved its objective by producing a consistent and recognizable
brand identity capable of strengthening Batik HR's visual identity.

Keywords: Brand Identity, Visual Identity, Micro, Small, and Medium Enterprises
(MSMEs), Batik HR.
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