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KATA PENGANTAR

Berkat limpahan rahmat dan anugerah Allah SWT, penyusunan Tugas Akhir
penulis yang berjudul “Produksi Brand Identity untuk Meningkatkan Brand
Awareness UMKM Batik Mangrove Mekar Canting Kampung Laut
Kabupaten Cilacap” dapat diselesaikan dengan baik dan lancar.

Penyusunan Tugas Akhir ini dilatarbelakangi oleh pentingnya brand identity
yang kuat bagi UMKM, khususnya Batik Mangrove Mekar Canting Kampung Laut
Cilacap. Meskipun memiliki keunikan pada produk dan nilai budaya, identitas merek
yang dimiliki belum optimal dalam membangun citra dan memperluas jangkauan
pasar. Oleh karena itu, produksi brand identity dilakukan untuk memperkuat karakter
merek, meningkatkan daya tarik visual, serta mendukung upaya promosi agar produk
lebih dikenal dan memiliki daya saing di pasar.

Penyelesaian Tugas Akhir ini tidak dapat dicapai tanpa keterlibatan dan
dukungan dari berbagai pihak. Bimbingan, arahan, serta perhatian yang diberikan
oleh dosen pembimbing, dosen penguji dan seluruh civitas akademika Program Studi
memiliki peran penting dalam proses pengerjaan karya ini. Oleh karena itu, penulis
menyampaikan terima kasih kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan,
masukan, dorongan, serta dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas
Akhir ini dengan lancar.

Pembahasan karya tugas akhir ini disusun ke dalam lima bab, yaitu :

BAB | PENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan mengenai pentingnya keberadaan Usaha Mikro, Kecil, dan
Menengah (UMKM) sebagai salah satu sektor yang berperan dalam mendorong
pertumbuhan ekonomi di berbagai wilayah di Indonesia. Dalam tugas akhir ini,
penulis mengangkat salah satu UMKM yang bergerak di bidang kerajinan batik, yaitu
UMKM Batik Mangrove Mekar Canting Kampung Laut. UMKM tersebut
menghasilkan batik dengan motif yang terinspirasi dari lingkungan ekosistem
mangrove. Namun demikian, dalam proses pengembangan produknya masih
dibutuhkan penguatan pada aspek identitas merek dan desain kemasan. Permasalahan

tersebut menjadi latar belakang bagi penulis untuk merancang brand identity berupa
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logo dan tagline, serta mengimplementasikannya pada desain kemasan Sliding Box
dan Paper bag serta banner sebagai media pendukung produk Batik Mangrove
Mekar Canting. Karya ini diharapkan mampu meningkatkan brand awareness
sekaligus memperkuat identitas visual produk batik mangrove di masyarakat.

BAB Il KAJIAN PUSTAKA

Bab ini memuat pembahasan mengenai karya-karya terdahulu yang berkaitan
dengan topik tugas akhir serta landasan teori yang mendukung proses penciptaan
karya.

BAB 11l METODE PENGKARYAAN

Bab ini menjelaskan mengenai klien karya bidang, yaitu UMKM Batik Mangrove
Mekar Canting, yang meliputi profil klien, sasaran pasar, konsep karya, jenis karya
yang dihasilkan, tahapan proses penciptaan karya, indikator keberhasilan karya,
keberlanjutan karya, rencana anggaran biaya, serta jadwal pelaksanaan tugas akhir.
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan gambaran umum permasalahan yang dihadapi oleh UMKM
Batik Mangrove Mekar Canting Kampung Laut, analisis terhadap permasalahan
tersebut, proses penciptaan karya, serta pembahasan hasil desain yang telah dibuat
sebagai upaya memperkuat identitas merek dan meningkatkan brand awareness
produk batik mangrove. Selain itu, bab ini juga menjelaskan berbagai kendala yang
muncul selama proses pengerjaan serta tanggapan dari pihak klien terhadap karya
yang telah dihasilkan.

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

Bab ini berisi rangkuman atau kesimpulan dari seluruh proses penciptaan karya
tugas akhir yang telah dilakukan, serta saran yang diharapkan dapat menjadi bahan
pertimbangan dalam pengembangan UMKM Batik Mangrove Mekar Canting

Kampung Laut di masa mendatang.
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ABSTRAK

UMKM Batik Mangrove Mekar Canting Kampung Laut merupakan usaha batik
tulis dan cap khas pesisir yang berlokasi di Desa Klaces, Kecamatan Kampung Laut,
Kabupaten Cilacap. UMKM ini memiliki keunikan pada penggunaan pewarna alami
yang berasal dari batang mangrove serta motif batik yang terinspirasi dari
lingkungan pesisir. Meskipun memiliki karakteristik produk yang kuat dan khas,
UMKM ini belum memiliki brand identity yang konsisten sehingga berdampak pada
rendahnya tingkat brand awareness di kalangan masyarakat. Proyek tugas akhir ini
bertujuan untuk merancang dan mengimplementasikan brand identity guna
meningkatkan brand awareness UMKM Batik Mangrove Mekar Canting Kampung
Laut. Perancangan dilakukan melalui pengembangan elemen visual dan verbal
berupa logo dan tagline yang kemudian direalisasikan pada berbagai media
pendukung, yaitu kemasan sliding box, kemasan paper bag, kartu instruksi
perawatan, banner, dan feeds Instagram. Metode penciptaan karya dilakukan
melalui tiga tahapan, yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Tahap pra
produksi meliputi pengumpulan data, analisis permasalahan, penentuan konsep, dan
pengembangan desain. Tahap produksi mencakup proses visualisasi dan
implementasi desain pada berbagai media, sedangkan tahap pasca produksi meliputi
evaluasi dan pengukuran efektivitas brand identity yang telah diterapkan. Hasil
implementasi brand identity menunjukkan dampak positif dalam meningkatkan
pengenalan merek dan mendukung tercapainya target brand awareness pada tingkat
brand recognition. Selain itu, penerapan identitas merek yang konsisten
memberikan manfaat bagi UMKM berupa peningkatan visibilitas merek, penguatan
citra dan kepercayaan konsumen, serta perluasan jangkauan promosi melalui media
digital.

Kata Kunci : Brand Identity, Brand Awareness, UMKM Batik Mangrove Mekar
Canting Kampung Laut, Media Promosi
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ABSTRACT

Batik Mangrove Mekar Canting Kampung Laut is a coastal batik microenterprise
located in Klaces Village, Kampung Laut District, Cilacap Regency. The enterprise
is distinguished by its use of natural dyes derived from mangrove stems and batik
motifs inspired by the surrounding coastal environment. Despite having unique and
distinctive product characteristics, the enterprise lacked a consistent brand identity,
resulting in low brand awareness among the public. This final project aims to design
and implement a brand identity to increase the brand awareness of Batik Mangrove
Mekar Canting Kampung Laut. The brand identity was developed through visual
and verbal elements, including a logo and tagline, which were then applied to
various promotional media such as sliding box packaging, paper bags, banners,
and Instagram feeds. The creative process was carried out through three stages:
pre-production, production, and post-production. The pre-production stage
included data collection, problem analysis, concept development, and design
creation. The production stage involved the visualization and implementation of the
designs across multiple media, while the post-production stage focused on
evaluating and measuring the effectiveness of the implemented brand identity. The
implementation of the brand identity demonstrated a positive impact on increasing
brand recognition and supporting the achievement of brand awareness at the brand
recognition level. Furthermore, the consistent application of the brand identity
provided several benefits to the enterprise, including enhanced brand visibility,
strengthened brand image and consumer trust, and expanded promotional reach
through digital media.

Keywords : Brand Identity, Brand Awareness, Batik Mangrove Mekar Canting
Kampung Laut Micro, Small, and Medium Enterprise, Promotional Media
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