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ABSTRAK 

 Perum Perhutani Divisi Regional Jawa Timur merupakan unit Badan 

Usaha Milik Negara (BUMN) yang bertugas dan berwewenang dalam mengelola 

kawasan hutan. Selama ini Perum Perhutani sudah berupaya dalam menjalankan 

tugasnya untuk mencapai target wisatawan yang telah direncanakan bersama. 

Namun dengan adanya keterbatasan dalam penggunaan media yang digunakan 

sebagai media promosi sehingga masih banyak terjadi peningkatan jumlah lokasi 

wisata yang belum memenuhi target wisatawan, seperti dalam wilayah Kesatuan 

Pemangku Hutan (KPH) Malang. Potensi yang sangat besar namun karena masih 

banyak masyarakat yang belum mengetahui wisata yang dikelola oleh Perum 

Perhutani mengakibatkan belum tercapainya wisatawan yang berkunjung. Promosi 

wisata yang telah dilakukan oleh pihak Perum Perhutani adalah dengan membuat 

pamphlet serta banner wisata, yang diletakkan pada kantor Kesatuan Pemangku 

Hutan. Hal ini menimbilkan keterbatasan akses masyarakat yang nantinya akan 

menjadi calon wisatawan di lokasi wisata yang dikelola oleh Perum Perhutani 

Divisi Regional Jawa Timur. Oleh karena itu, penulis melakukan penelitian dan 

didapati solusi untuk menyusun video promosi wisata yang lebih mudah diakses 

oleh masyarakat Jawa Timur melalui media sosial yang dimiliki oleh Perum 

Perhutani Divisi Regional Jawa Timur, yaitu @perhutani_divrejatim, sebanyak 5 

video, diantaranya video teaser, promosi wisata pantai, promosi wisata candi, 

promosi wisata sejarah keraton gunung, serta promosi wisata coban atau 

grojogan. Dari lima karya yang diproduksi oleh penulis, melalui tiga tahapan yaitu 

proses praproduksi, produksi serta pasca produksi. 

 

Kata kunci : Perum Perhutani Divisi Regional Jawa Timur, wisata, minat 

kunjungan wisata, video promosi wisata. 
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ABSTRACT 

Perum Perhutani Regional Division of East Java is a State-Owned 

Enterprise (BUMN) unit tasked with and authorized to manage forest areas. Thus 

far, Perum Perhutani has strived to carry out its duties to achieve the mutually 

planned visitor targets. However, due to limitations in the media used for 

promotional activities, there is still a growing number of tourist locations that have 

not met their visitor targets, such as those within the Malang Forest Management 

Unit (KPH) area. Despite its immense potential, the fact that many people are still 

unaware of the tourist destinations managed by Perum Perhutani has resulted in 

unmet visitor targets. The tourism promotion currently carried out by Perum 

Perhutani involves creating pamphlets and tourist banners, which are placed only 

at the Forest Management Unit offices. This creates limited access for the public, 

who are prospective visitors to the tourist locations managed by Perum Perhutani 

Regional Division of East Java. Therefore, the author conducted a study and found 

a solution to produce tourism promotional videos that are more accessible to the 

people of East Java through the social media accounts owned by Perum Perhutani 

Regional Division of East Java, namely @perhutani_divrejatim. A total of five 

videos were created, including a teaser video, promotional videos for beach 

tourism, temple tourism, Gunung Kraton historical tourism, as well as coban 

(waterfall) or grojogan tourism. These five works were produced by the author 

through three distinct stages: pre-production, production, and post-production. 

 

keywords : Perum Perhutani Regional Division of East Java, tourism, tourism visit 

interest, tourism promotional video. 
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