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ABSTRAK 

              

Batik Windasari merupakan salah satu usaha batik di Desa Kliwonan, Kecamatan Masaran, 

Kabupaten Sragen yang memproduksi berbagai produk batik, seperti kain batik, kemeja, 

tunik, setelan, blangkon, serta batik tulis dan batik kombinasi. Permasalahan utama yang 

dihadapi Batik Windasari adalah belum optimalnya promosi melalui media sosial 

Instagram dan TikTok karena informasi produk yang ditampilkan belum lengkap, terutama 

terkait bahan, ukuran, motif, stok, dan detail produk lainnya. Tugas akhir ini bertujuan 

untuk membuat katalog digital sebagai sarana promosi yang mampu menyajikan informasi 

produk secara lebih lengkap, terstruktur, dan mudah diakses oleh calon pembeli. Metode 

penciptaan karya menggunakan pendekatan User Centered Design (UCD) melalui tahapan 

identifikasi konteks pengguna, analisis kebutuhan pengguna dan organisasi, perancangan 

solusi desain, serta evaluasi desain. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, 

wawancara dengan pemilik Batik Windasari, dan studi literatur. Hasil dari tugas akhir ini 

berupa katalog digital dan video profil Batik Windasari yang memuat profil usaha, bahan 

dan alat, proses pembuatan batik, keunggulan produk, jenis produk, motif batik, serta 

informasi kontak dan media sosial. Katalog digital tersebut kemudian dicantumkan pada 

Linktree akun Instagram dan TikTok Batik Windasari agar lebih mudah diakses oleh calon 

pembeli. Dengan adanya katalog digital ini, promosi Batik Windasari menjadi lebih 

informatif, efektif, dan mendukung perluasan jangkauan informasi produk secara digital. 

 

Kata kunci: Batik Windasari, katalog digital, promosi, User Centered Design, media 

sosial. 
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ABSTRACT 

            

Batik Windasari is a batik enterprise located in Kliwonan Village, Masaran District, Sragen 

Regency, producing various batik-based products, including batik fabric, shirts, tunics, 

clothing sets, blangkon, hand-drawn batik, and combination batik. The main problem faced 

by Batik Windasari is the limited effectiveness of its promotional activities on Instagram 

and TikTok, as the product information presented is still incomplete, particularly regarding 

materials, sizes, motifs, stock availability, and other product details. This final project aims 

to develop a digital catalogue as a promotional medium that provides more complete, 

structured, and accessible product information for prospective customers. The work 

creation method applies the User Centered Design (UCD) approach through several stages, 

namely identifying the user context, analyzing user and organizational needs, designing 

solution prototypes, and evaluating the design. Data were collected through observation, 

interviews with the owner of Batik Windasari, and literature study. The result of this project 

is a digital catalogue and profile video of Batik Windasari containing business profile 

information, materials and tools, batik production processes, product advantages, product 

types, batik motifs, contact details, and social media information. The digital catalogue was 

then added to the Linktree of Batik Windasari’s Instagram and TikTok accounts to make it 

easier for prospective customers to access. The development of this digital catalogue makes 

Batik Windasari’s promotional activities more informative and effective while supporting 

the broader dissemination of product information through digital media. 

 

Keywords: Batik Windasari, digital catalogue, promotion, User Centered Design, social 

media. 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas rahmat, karunia, dan 

hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan Proyek Laporan 

Tugas Akhir dengan judul “Pembuatan Katalog Sebagai Sarana Promosi Batik 

Windasari Desa Kliwonan Kecamatan Masaran Kabupaten Sragen” tepat waktu. 

Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Terapan pada Program Studi D4 Informasi dan Humas, Sekolah Vokasi Universitas 

Diponegoro. 

Proyek ini dilatarbelakangi oleh adanya permasalahan promosi yang ada pada Batik 

Windasari, yang di mana postingan produk yang dilakukan oleh Batik Windasari di 

media sosial Instagram dan Tiktok tidak disertai dengan bahan dan ukuran. 

Sehingga, calon pembeli tidak memiliki cukup informasi terkait produk yang 

tersedia di Batik Windasari. 

Melihat permasalahan tersebut, penulis menyusun sebuah karya yang berupa 

katalog produk dan juga video tentang Batik Windasari, sehingga calon pembeli 

akan mendapatkan lebih banyak informasi terkait produk apa saja yang ada di Batik 

Windasari. Katalog produk dipilih sebagai luaran yang tepat karena akan berisi 

banyak inforasi tentang Batik Windasari, sehingga hal tersebut dapat meningkatkan 

brand awareness terhadap Batik Windasari. Video profile juga di pilih sebagai 

luaran karena akan menampilkan pembaruan tempat yang ada di Batik Windasari 

serta menampilkan pada saat proses pembuatan batik pada Batik Windasari.  

Pada tahapan akhir, katalog produk dan juga video profile Batik Windasari di 

upload pada linktree Batik Windasari ( https://linktr.ee/Batik_Windasari ) yang ada 

pada media sosial Instagram dengan username @batikwindasari_ dan juga Tiktok 

dengan username @batik_windasari tanggal 25 Desember 2025.  

Laporan ini disusun dalam lima bab, yang terdiri dari: 

https://linktr.ee/Batik_Windasari
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BAB I – PENDAHULUAN memuat latar belakang yang menjelaskan tentang 

permasalahan kurang maksimalnya promosi yang dilakukan oleh Batik Windasari, 

rumusan masalah, tujuan kegiatan, manfaat dan juga luaran yang sesuai dengan 

permasalahan yang dihadapi. Bab ini memberikan gambaran tentang mengapa 

pembuatan katalog ini di perlukan. 

BAB II – TINJAUAN PUSTAKA mengurakan teori-teori yang relevan, antara lain 

konsep pembuatan katalog dengan berbagai macam metode yang berbeda-beda, lalu 

ada definisi batik, Public Relations, promosi dan juga katalog. Tinjauan Pustaka ini 

bertujuan untuk memperkuat dasar ilmiah dari rancangan kegiatan yang dilakukan 

pada tugas akhir sehingga proyek ini memilik landasan akademik yang jelas. 

BAB III – METODE PENCIPTAAN KARYA menjelaskan secara rinci tahapan 

pelasanaan proyek, dibagi menjadi tiga tahap dasar yaitu, pra-produksi, produksi, 

dan tahapan terakhir adalah pasca produksi. 

BAB IV – HASIL DAN PEMBAHASAN membahas tentang hasil pembuatan 

karya tugas akhir, tentang bagaimana konten yang diambil sudah sesuai dengan apa 

yang diinginkan, dan juga pada saat proses penyuntingan video. 

BAB V – KESIMPULAN DAN SARAN berisi kesimpulan dan saran yang 

merangkum hasil pembuatan proyek tugas akhir, manfaat, dan juga tujuan 

pemuatan katalog pada tugas akhir ini. Selain itu, disampaikan pula saran-saran bagi 

mitra agar promosi dilakukan dengan lebih maksimal di masa mendatang. 

Ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada Program Studi D4 Informasi dan 

Humas Universitas Diponegoro, dosen pembimbing yang telah senantiasa 

memberikan arahan, Batik Windasari sebagai mitra, serta seluruh karyawan Batik 

Windasari yang sudah membantu saat berjalannya kegiatan pembuatan tugas akhir 

ini. Semoga laporan ini dapat memberikan manfaat, baik sebagai bahan 

pembelajaran maupun inspirasi dalam perancangan katalog yang berdampak 

positif. 
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