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Lampiran 2. Kuesioner

ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR (WILLINGNESS TO PAY)
KONSUMEN KOPI SUSU GULA AREN (STUDI KASUS: TERAKOPIE
ROASTERY KOTA SEMARANG)

Selamat Pagi/Siang/Sore/Malam

Perkenalkan, nama saya Vania Lemuela Rehatta, Mahasiswa program studi
Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas Diponegoro. Saat ini, saya
sedang melaksanakan penelitian untuk menyusun tugas akhir saya yang bertujuan untuk
mengetahui kesediaan membayar konsumen terhadap produk kopi susu gula aren di
Terakopie Roastery.Kuesioner ini dirancang untuk mengumpulkan informasi yang akan

digunakan secara anonim dan hanya untuk keperluan akademis.

Saya sangat menghargai waktu dan perhatian Anda dalam mengisi kuesioner ini.
Partisipasi Anda tidak hanya akan memberikan data berharga, tetapi juga akan
memberikan wawasan yang signifikan untuk penelitian ini. Setiap jawaban yang Anda
berikan akan membantu untuk memahami lebih baik tentang kesediaan membayar
konsumen di Terakopie Roastery, serta faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan

tersebut.

Dukungan Anda sangat berarti dan diharapkan dapat berkontribusi pada pengembangan
strategi yang lebih baik untuk kedai kopi ini di masa depan.

Terima kasih atas kesediaan dan kerjasama Anda!

I.  Screening Question
Apakah anda mengonsumsi kopi susu gula aren?
a. Ya (Lanjut ke pertanyaan berikutnya)
b. Tidak
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Lampiran 2. (Lanjutan)

II. Identifikasi Responden
a. Nama
b. Jenis Kelamin :L/P
c. Usia
d. Pendapatan
e. Tingkat Pendidikan
f. Pekerjaan

g. Varian Kopi Susu Gula Aren yang dikonsumsi : Kang Wawa / Mbak Najma

II1. Pertanyaan
Petunjuk Pengisian: Berilah tanda Ceklis (V') pada jawaban pilihan anda

A. Harga

No. Pertanyaan STS (1) TS (2) S (3) SS (4)

Harga kopi susu gula aren
L1 di Terakopie Roastery
tergolong terjangkau.
Harga yang ditawarkan
5 | sudah sesuai dengan
kualitas dan rasa
minuman.

Saya merasa harga kopi
susu gula aren di
3. Terakopie Roastery sudah
wajar untuk
kualitas minumannya.
Saya rela ~membayar
4. | sedikit lebih mahal jika
rasa kopi sesuai dengan
ekspektasi saya.
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Lampiran 2. (Lanjutan)

B. Kualitas Produk

No.

Pertanyaan

STS (1)

TS (2)

S(3)

SS (4)

Rasa kopi susu gula aren
di Terakopie Roastery
konsisten setiap kali saya
membeli.

Perpaduan kopi, susu, dan
gula aren dari Terakopie
Roastery terasa pas dan
sesuai selera saya.

Bahan yang digunakan
Terakopie Roastery terasa
berkualitas.

Aroma dan tampilan
minuman di Terakopie
Roastery meningkatkan
minat saya untuk
membeli.

C. Gaya Hidup

No.

Pertanyaan

STS (1)

TS (2)

S(3)

SS (4)

Meminum kopi susu gula
aren dari  Terakopie
Roastery sudah menjadi
bagian dari rutinitas saya.

Saya sering mengunjungi
Terakopie Roastery untuk
bersantai, bekerja, atau
bertemu teman.

Saya mengikuti tren kopi,
termasuk kopi susu gula
aren yang disediakan
Terakopie Roastery.

Terakopie Roastery
sesuai dengan gaya hidup
saya.
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Lampiran 2. (Lanjutan)

D. Motivasi

No.

Pertanyaan

STS (1)

TS (2)

S(3)

SS (4)

Saya membeli kopi susu
gula aren di Terakopie
Roastery untuk
meningkatkan energi atau
mood.

Saya membeli kopi susu
gula aren di Terakopie
Roastery karena
rekomendasi teman atau
media sosial.

Saya membeli kopi susu
gula aren di Terakopie
Roastery sebagai hiburan
pribadi atau self reward.

Saya membeli kopi susu
gula aren di Terakopie
Roastery karena
lokasinya mudah
dijangkau.

C. Kenyamanan Tempat

No.

Pertanyaan

STS (1)

TS (2)

S(3)

SS (4)

Suasana Terakopie
Roastery terasa sangat
nyaman.

Kebersihan ~ Terakopie
Roastery sangat terjaga.

Tempat duduk dan tata
ruang di  Terakopie
Roastery sangat nyaman.
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Lampiran 2. (Lanjutan)

No.

Pertanyaan

STS (1)

TS (2)

S (3)

SS 4)

Suasana Terakopie
Roastery membuat saya
ingin berlama-lama atau
kembali lagi.

D. Pelayanan

No.

Pertanyaan

STS (1)

TS (2)

S (3)

SS (4)

Pekerja atau barista di
Terakopie Roastery
memberikan  pelayanan
yang ramah.

Proses pemesanan dan
penyajian di Terakopie
Roastery cukup cepat.

Pekerja di  Terakopie
Roastery mampu
menjelaskan menu
dengan baik.

Pelayanan di Terakopie
Roastery membuat saya
ingin kembali
mengunjungi kedai.

IV. Kesediaan Membayar (Willingness to Pay)

sebagai menu yang paling banyak disukai atau dibeli oleh pelanggan.

Kopi susu gula aren merupakan minuman kombinasi dari tiga bahan yaitu kopi
espresso, gula aren dan susu. Kopi susu gula aren populer karena memiliki cita rasa
manis yang khas, aroma kopi yang kuat, serta tekstur creamy. Menu kopi susu gula
aren sering dinilai lebih premium karena bahan baku gula aren yang murni dan lebih

berkualitas serta banyak kedai kopi yang menjadikkan menu kopi susu gula aren
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Lampiran 2. (Lanjutan)

1. Apakah Anda bersedia membeli kopi susu gula aren di Terakopie Roastery dengan

harga yang lebih tinggi?

a. Ya

b. Tidak

2. Jika Ya, berapa harga yang Anda sediakan untuk membayar?

(Harga saat ini Rp. ...... )

Lebih tinggi
5%
Rp. .....

Lebih tinggi
10%
Rp. .....

Lebih tinggi
15%
Rp. .....

Lebih tinggi
20%
Rp. .....

Lebih tinggi
25%
Rp. .....
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Lampiran 3. Hasil Kuesioner

a.  Tabulasi Data Responden
Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
%
1 Rivana Perempuan 21 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel()llz}; ?g‘(’;gol 05) o
P
2 Galuh Perempuan 20 2.400.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lfligllnggg(l) é;) %
Abdiel Boule . . . . Lebih tinggi 10 %
3 Edraios Herlianto Laki-Laki 20 600.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp19.800)
) . . Karyawan Lebih tinggi 15 %
4  Farhan Ali Mubarok  Laki-Laki 23 2.000.000 S1 Swasta Kang Wawa (Rp20.700)
P
5 Bill Yachsyi Laki-Laki 24  2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb(llggllnggggol)o o
Andi Muhammad . . . . . Lebih tinggi 15 %
6 Alvin Adhi Pramana Laki-Laki 20 4.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma (Rp20.700)
7 Sutan Zaky Laki-Laki 20 1.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
8 Bagas Ahsan Laki-Laki 18 2.850.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa -
9 Berlian Laki-Laki 21 1.500.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
I
10 Diva Cita Perempuan 20 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb(lllzlr‘)ulngggz) é)O %
11 Dwi Puspa Rini Perempuan 20 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
. . . . . Lebih tinggi 10 %
12 Nano Laki-Laki 21 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma

(Rp19.800)
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Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
TN
13 Rayhan Fazil Laki-Laki 21 1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lebzlll{gzlrllgé% 02)0 %
14 Dhiaz Laki-Laki 18 1.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
AN
15 Fatih Laki-Laki 21  2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(gll‘;gggé;) %
DA
16 Arsy Perempuan 21 1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel&i; 31181%% 05) %
T
17 Safina Perempuan 22 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lllil;[lz%g% 3)5 %
A
18 Aisyah Putri Perempuan 21 1.500.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb(lllil;ulng’ggz) é)() %
19 Satrya Laki-Laki 21 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa -
1o
20  Vraza Zelia Ananda  Perempuan 22 1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lllzlr;ulngggz) é;) %
P
21 Bagas Hartadi Laki-Laki 21 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb(lllzlr;ulngggz) é;) %
o Ao
22 Athallah Luthfi ~ Laki-Laki 21  10.250.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa Lebz}ﬁgzullgég&f)o o
23 Laksamana Dzikri Laki-Laki 22 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
Ghaisany Raka . . . . Lebih tinggi 10 %
24 Kustaman Laki-Laki 19 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp19.800)
RPN
25 Acel Laki-Laki 19 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lebih tinggi 5 %

(Rp18.900)
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Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
26  Basman Makayasa Laki-Laki 21 5.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
Nasyifa Khairisha . . . Lebih tinggi 5 %
27 Alma Perempuan 19 1.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma (Rp18.900)
T
28 Rizky Laki-Laki 20  1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Le‘gﬁ‘p@f%g %
O
29  Divia Mega Lestari  Perempuan 19 1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel&g; 311812(;9%05) %
30 Nisa Perempuan 18 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
o o
31 Silma Solihah Perempuan 18 1.500.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel()llii) ?g%gol 05) %
DTN
32 Cyntia Perempuan 21 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel()llii) ?g%gol 05) %
S Ao
33  Faidzin Nur Hidayat =~ Laki-Laki 25 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebéggzullgé% 02)0 %
Aria Pradana . . Karyawan Lebih tinggi 10 %
34 Wirawan Laki-Laki 29 5.000.000 S2 Swasta Kang Wawa (Rp19.800)
TSN
35 Indi Perempuan 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel()g; ?g%gol 05) %
Faiz Fathurrahman . . . . Lebih Tinggi 20 %
36 Mulyana Laki-Laki 19 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp21.600)
TSN
37 Desi Fitria Perempuan 23 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih tinggi 5 %

(Rp18.900)




IT1

Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
%
38 Ayu Dwi Tyasari Perempuan 22 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Legl{}; tllglgggg 05) /o
39 Joan Perempuan 20 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
Juan Sorymuba . . . . Lebih tinggi 5 %
40 Simanjuntak Laki-Laki 21 2.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp18.900)
S T
41 Mazaya Perempuan 19 1.800.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(1}1;;1212)g§(1)é)5 %
A
42 Aca Perempuan 21 1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lllil;ulng’gggé)() %
Syahrul Ramadhan . . . . Lebih Tinggi 20 %
43 Astitisar Laki-Laki 21 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp21.600)
44 Astrid Levina Perempuan 21 3.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
1o
45  GalihMahardika  Laki-Laki 23 600.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb(llggllngggg é;) %
: P
46 Muhammad Wildan Laki-Laki 20 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih tinggi 15 %
Thsanmawla (Rp20.700)
47 Amaha Ayu Perempuan 19 1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
Raisananda
e tco
48 Zalfa Perempuan 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb&g};[lzr(l)g% 5)5 %
P
49 Joandre Laki-Laki 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih tinggi 10 %

(Rp19.800)
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Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
TN
50 Dhylan Laki-Laki 21 400.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Mbak Najma Lebzlll{gzlrllgé% 02)0 /o
. . . . . Lebih Tinggi 20 %
51 Firyal Nabilla Perempuan 21 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma (Rp21.600)
DR
52 Aldi Laki-Laki 22 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa Legl{}; tllglgggg 05) %
P
53 Komang Adnyani Perempuan 20 800.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lll{lgllngggz) é)() /o
RPN
54 Nala Perempuan 21 2.500.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa Le](DII{}; ?g%gg 05) %
RPN
55 Nadia Nasywa Perempuan 18 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Le](DII{}; ?g%gg 05) %
Gabriella Midaratri . . Lebih tinggi 5 %
56 Ananda Perempuan 18 1.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp18.900)
RPN
57 Tessa Maya Perempuan 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Le](DII{}; ?g%gg 05) %
o
58 Shela Perempuan 21  3.000.000 SMA/SMK/Scderajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(llgglz%g%éf /o
P
59 Icha Perempuan 20 500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lllzlr‘)uzrz)g% 3)5 %
P
60 Ecav Perempuan 21 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa  -COin tinggi 109

(Rp19.800)
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Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
%
61 Riri Perempuan 23 700.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih tinggi 15 %
(Rp20.700)
RIS
62 Rahmi Perempuan = 22 2.400.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lelal{I; tllglgggg 05) /o
Sashilia Maulita . . Lebih tinggi 5 %
63 Zahra Perempuan 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp18.900)
P
64 Naufal Laki-Laki 20 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(lll{lgllngggz) 3)0 /o
BT
65 Tegar A. Laki-Laki 19 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb(lll{lglz%g% 3)5 /o
BT
66 Andra Laki-Laki 24 6.000.000 SMA/SMK/Sederajat  Wirausaha  Kang Wawa Leb(lll{lgllngggz) 3)0 /o
67 MuhamHma eglzRasyah Laki-Laki 19 1.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
. . : Lebih tinggi 15 %
68 Nabila Perempuan 18 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp20.700)
BT
69 Ayu Sulastri Perempuan 26 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lebglptzlr(;g% 01)5 /o
SN
70 Aulia Perempuan 21 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lel()lli; ?g%gol 05) %
S Ao
71 Raden Fadlan Laki-Laki 25 500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih Tinggi 20 %

(Rp21.600)
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Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
5
72 Rifdah Perempuan 20 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa Leb(lllilptllngggz) 01;) o
RPN
73 Diani Perempuan 22 1.500.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lelal{I; 313%%05) %
74 Riska Saputri Perempuan 21 700.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
o o
75 Dani Laki-Laki 21 5.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lel(’lli; tllggg%os) %
o Ao
76 Digi Laki-Laki 21  2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lebégg;llgf(;(f)o %
77 Fathur Laki-Laki 21 1.200.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
o o
78 Fadri Laki-Laki 20 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Lel()llii) ?g%gol 05) %
79 Kiki Fajar Laki-Laki 21 3.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
Ramadhan
q tco
80 Rafli Alarik Laki-Laki 21  1.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(llgg%g% 3)5 %
DTN
81 Novi Perempuan 22 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lel()g; ?g%golos) %
Muh Atalla . . . . Lebih tinggi 15 %
82 Rasendriya Santoso Laki-Laki 22 6.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp20.700)
Jevier Adriano . . . . Lebih tinggi 10 %
83 Lorenzo S Laki-Laki 20 5.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa (Rp19.800)
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Lampiran 3. (Lanjutan)

Jenis . Tingkat . Produk .
No Nama Kelamin Usia  Pendapatan Pendidikan Pekerjaan yang dibeli Kenaikan Harga
5
84 Rina Perempuan 22 3.500.000 SMA/SMK/Sederajat ~ Wirausaha  Mbak Najma Leb(lll{lptllngggz) é;) o
85 Akyas Perempuan 22 2.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
86 Amelia Perempuan 22 3.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma -
o oo
87 Nanda Perempuan 22 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lel()llii) ?g%gol 05) o
88 Fatimaisya Perempuan 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
89 Saqila Insyira 21 500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih tinggi 5 %
d M Perempuan ) J & (Rp18.900)
. . Lebih tinggi 5 %
90 Naufal Laki-Laki 24 4.000.000 S1 Mahasiswa Mbak Najma (Rp18.900)
95 Coki Laki-Laki 21 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa -
e . . . Lebih tinggi 5 %
96 Fitri Perempuan 22 1.500.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma (Rp18.900)
T
97 Dony Sastra Laki-Laki 21 2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Leb&gﬁ%‘gg(l) 5)5 %
A
08 Frederik Laki-Laki 21  2.000.000 SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Mbak Najma Leb(gll“gggaé;) %
99 Nisa Zakiat Perempuan 22 3.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa  Kang Wawa -
a o
100 Ningrum Perempuan 21 1.000.000  SMA/SMK/Sederajat Mahasiswa Kang Wawa Lebih tinggi 5 %

(Rp18.900)
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Lampiran 4. Hasil Uji Regresi Logistik

Logistic Regression

Case Processing Summary

Block 0: Beginning Block

Iteration History™™®

“2Log Coefficients

Iteration likelihood Constant
Step0 1 105.756 1120
2 105.382 1.260
3 105.382 1.266
4 105.382 1.266

Unweighted Cases® N Percent
Selected Cases  Included in Analysis 100 100.0
Missing Cases 0 .0
Total 100 100.0
Unselected Cases 0 .0
Total 100 100.0

a. Ifweightis in effect, see classification table for the total
number of cases.

Dependent Variable
Encoding
Original Value Internal Value
TIDAK BERSEDIA 0
_BERSEDA 1

a. Constantis included in the model.
b. Initial -2 Log Likelihood: 105,382

c. Estimation terminated at iteration
number 4 because parameter estimates
changed by less than ,001.

Classification Talalea'h

Predicted
Y Percentage
Observed 0 1 Correct
Step0 Y TIDAK BERSEDIA 0 22 .0
BERSEDIA 0 78 100.0
QOverall Percentage 78.0

a. Constantis included in the model.
b. The cut value is ,500
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Lampiran 4. (Lanjutan)

Block 1: Method = Enter

d
Variables in the Equation Saesfan e
-2Log Coefficients
B S.E. Wald df Sig. Exp(B) lteration likelihood Constant x1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9

Step0  Constant 1.266 241 27.489 1 <001 3545 stept 1 89.044  -2684 214 -.069 -019 1.056 111 386 -.001 -616 308
2 83946 4554 385 250  -030 1526  -175 655  -001  -1109 609

3 83186  -6.009 469 1.070 -.029 1.675 -.202 765 005 -1.303 750

4 82842  -7.168 482 2072 -.028 1.695 -215 775 024 1323 775

Variables not in the Equation 5 82343 8439 490 3092  -026 1715  -248 764 093 1320 794

Score df Sig. 6 82092 9604 513 4,004 -021 1725 -295 764 78 1327 792

Step0  Variables USIA 1684 1 Y 7 81883  -10.908 557 5.093 -011 1.747 -381 763 335 1339 788
8 81821 -12.211 600 6.089 -.001 1.772 -462 764 480 1355 789

TINGKAT PENDIDIKAN 173 1 379 K 81820 13228 602 7.086 000 1775 486 764 486 1357 791

PENDAPATAN 427 1 513 10 81820 -14.229 602 8.086 .000 1.775 -.466 764 486 -1.357 791

HARGA 12.497 1 <001 11 81820 15229 602 9086 000 1775  -466 764 486 1357 791

» 12 81820  -16.229 602 10,086 000 1.775 -.466 764 486 -1.357 791
KUALITAS HIDUP 4.812 L 028 2| 81820 17229 602 11086 000 1775  -466 764 486 1357 791

GAYA HIDUP 7.843 1 .005 L 81820 -18.229 602 12,086 000 1.775 -.466 764 486 -1.357 791

MOTIVASI 367 1 544 15 81820 -19.229 602 13.086 000 1.775 - 466 764 486 -1.357 791

KENY TEMPAT 740 p 390 16 81820  -20.229 602 14.086 .000 1.775 -466 764 486 1357 791

b7 81820 -21220 602 15.086 000 1.775 -466 764 486 1357 791

PELAYANAN 1.589 1 207 18 81820 22220 602 16.086 000 1775 -466 764 486 1387 791
Overall Statistics 19190 g 024 19 81820 -23229 602 17086 000 1775  -466 764 486 -1357 791

20 81820  -24.229 602 18.086 .000 1.775 -466 764 486 -1.357 791

a. Method: Enter

b. Constantis included in the model.

c. Initial -2 Log Likelihood: 105,382

d. Estimation terminated at iteration number 20 because maximum iterations has been reached. Final solution cannot be found.
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Lampiran 4. (Lanjutan)

Omnibus Tests of Model Coefficients

Chi-square df Sig.
Step1  Step 23.562 9 .005
Block 23.562 9 .005
Model 23.562 9 .005

Model Summary

Contingency Table for Hosmer and Lemeshow Test

-2 Log Cox & SnellR Nagelkerke R
Step likelihood Square Square
1 81.820° 210 322

a. Estimation terminated at iteration number 20
hecause maximum iterations has heen reached.
Final solution cannot be found.

Hosmer and Lemeshow Test
Step  Chi-square df Sig.
1 9.654 8 .290

Y= TIDAK BERSEDIA Y =BERSEDIA
Observed  Expected Observed  Expected Total
Step1 1 9 6.514 1 3.486 10
2 2 4531 8 5.469 10
g 1 2.895 8 6.105 9
4 3 2.602 7 7.398 10
5 3 2144 7 7.856 10
6 1 1.406 8 8.594 10
7 2 953 9 10.047 11
8 1 614 10 10.386 1
] 0 .300 10 9.700 10
1 0 04 9 8.959 9
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Lampiran 4. (Lanjutan)

Classification Table?

Predicted
Y
TIDAK Percentage
Observed BERSEDIA BERSEDIA Correct
Step1 Y TIDAK BERSEDIA 9 13 409
BERSEDIA 4 74 949
Overall Percentage 83.0

a. The cutvalue is 500

Variables in the Equation

95% C.Lfor EXP(B)

B SE. Wald df Sig. Exp(B) Lower Upper

Step1®  USIA 602 591 1.039 1 308 1.826 574 5.810
TINGKAT PENDIDIKAN 18.086 17344018 .000 1 999  71583873.89 .000 .
PENDAPATAN .000 .394 .0oo0 1 1.000 1.000 462 2.164
HARGA 1.775 17 6.140 1 013 5.903 1.449 24,043
hd KUALITAS PRODUK -.466 783 354 1 552 628 135 2.911
GAYA HIDUP 764 AT7 2.567 1 109 2147 843 5.469
MOTIVASI 486 618 618 1 432 1.626 484 5.460
KENYAMANAN TEMPAT -1.357 632 4608 1 032 257 075 .8ag
PELAYANAN 791 122 1.198 1 274 2.205 535 9.082

Constant -24.229 17344.019 .000 1 999 .000

a. Variable(s) entered on step 1: USIA, TINGKAT PENDIDIKAN, PENDAPATAN, HARGA, KUALITAS PRODUK, GAYA HIDUP, MOTIVASI,
KENYAMANAN TEMPAT, PELAYANAN
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Lampiran 4. (Lanjutan)

Correlation Matrix

Constant X1 X2 X3 x4 X5 X6 X7 X8 X9
Step1  Constant 1.000 .000 -1.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
USIA .000 1.000 .000 .098 037 -191 026 .301 010 .268
TINGKAT PENDIDIKAN -1.000 .000 1.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
PENDAPATAN .000 .098 .000 1.000 -014 -.006 -145 114 18 .07
HARGA .000 .037 .000 -014 1.000 -434 -.089 165 -325 -018
KUALITAS PRODUK .000 -191 .000 -.006 -434 1.000 -.251 -.437 092 -.336
GAYA HIDUP .000 .026 .000 -145 -.089 -.251 1.000 .001 =411zl 176
MOTIVASI .000 301 .000 14 165 -.437 .001 1.000 -.104 .017
KENYAMANAN TEMPAT .000 .010 .000 118 -.325 .092 =113 -104 1.000 -.376
PELAYANAN .000 .268 .000 071 -018 -.336 A76 .017 =376 1.000




Lampiran 5. Perhitungan Willingess to Pay

Lampiran 5.1 Perhitungan WTP Kopi Susu Gula Aren Varian Kang Wawa

Persentase Nilai | Jumlah F. . F. . Mean Total

No. (1) WTP | Responden | Kumulatif | Relatif (2x5) WTP

2 [3) “4) (3/13) (2x3)
1. 5118900 19 19| 0422 | 7957,8 | 359100
2. 10 | 19800 14 33| 0,311 | 6157,8 | 277200
3. 15 | 20700 7 40| 0,155 ] 3208,5 | 144900
4. 20 | 21000 5 451 0,111 2331 | 108000
45 1] 19655,1 | 889200

Lampiran 5.2 Perhitungan WTP Kopi Susu Gula Aren Varian Mbak Najma

Persentase Nilai | Jumlah F. . F. ' Mean Total

No. (1) WTP | Responden | Kumulatif | Relatif (2x5) WTP

2 103 4 (3/13) (2x3)
1. 5 18900 12 12 0,363 | 6860,7 | 226800
2. 10 19800 8 20 0,242 | 4791,6 | 158400
3. 15 20700 9 29 0,272 | 5630,4 | 186300
4. 20 21000 4 33 0,121 2541 86400
33 1 19823,7 | 657900
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Lampiran 6. Perhitungan Persamaan Estimasi Parameter Logistik

Lampiran 6.1 Perhitungan Persamaan Estimasi Parameter Logistik 1

e —24,229+0,602X1+18,086X2+0,000X3+1,775X4—0,466X5+0,764X6+0,486X7—1,357X8+0,791X9

o 1+e—24—,229+0,602X1+18,086X2 +0,000X3+1,775X4—0,4666X5+0,764X6+0,486X7—1,357X8+0,791X9

e —24:229+0,602(2)+18,086(1)+0,000(1)+1,775(4)—0,466(4)+0,764(4)+0,486(3)—1,357(3)+0,791(3)

T 1+e-24.229+0,602(2)+18,086(1)+0,000(1)+1,775(4)—0,4666(4)+0,764(4)+0,486(3)—1,357(3)+0,791(3)

p=222-0957
23,5

Lampiran 6.2 Perhitungan Persamaan Estimasi Parameter Logistik 2

e —24,229+0,602X1+18,086X2+0,000X3+1,775X4—0,466X5+0,764X6+0,486X7—-1,357X8+0,791X9

- 1+e—24,229+0,602X1+18,086X2+0,000X3+1,775X4—0,4666X5+0,764X6+0,4-86X7—1,357X8+0,791X9

e—24,229+0,602(1)+18,086(1)+0,000(3)+1,775(3)—0,466(3)+0,764(3)+0,486(4)—1,357(4)+0,791(4)

T 1+e-24.229+0,602(1)+18,086(1)+0,000(3)+1,775(3)—0,4666(3)+0,764(3)+0,486(4)—1,357(4)+0,791(4)

0,107
1,107

P =0,097
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Lampiran 7. Dokumentasi Penelitian

Dokumentasi Keterangan

Terakopie Roastery

Melakukan pengambilan data

dengan responden
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Lampiran 7. (Lanjutan)

erakopie —

Foto bersama pemilik Terakopie

Roastery

Pelayanan Terakopie Roastery
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Lampiran 8. Surat Halal Terakopie Roastery
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Lampiran 9. Surat Izin Berusaha Terakopie Roastery
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ERAKOPIE
OASTERY

Terakopie Signature

Javan Ice

Signature terakopie, level up dari V60
biasa. Menghasilkan seduhan kopi yg
lebih clean dan balance.

Java n Ice Honey

Level up dari V60 biasa, Menghasilkan
seduhan kopi yg lebih clean dan balance.
Ditambah manisnya madu.

30

Espresso Based

Lampiran 10. Menu Kopi Terakopie Roastery

Manual Brew

Tubruk 15
Aeropress 18
Vietnam Drip 18
V6o 20

*for beans selection, ask barista

Kang Wawa 18

Kopi susu gula aren, dengan cita rasa
kopi yang strong

Mbak Najma 18

Kopi susu gula aren dengan kopi

Americano 18 house blend, menghasilkan perpaduan
p yang di dengan air yang harmonis

mineral.

Dik Aga 18
Cappuccino 22

Kopi susu khas Terakopie dengan
Espresso, susu steamed, dan foam Navor Balsin
tebal yang nikmat.
Caffé Latte 22
Espresso dicampur dengan susu :

d untuk mer rasa kopi s'QnOture Latte
creamy.
Mochaccino 24 Coconut Latte 25
Espresso, steamed milk dan cokiat,
cocok untuk yang bingung mau minum Klopon Latte 25
KOpEAIOIEeREion Pistachio Latte 25
Flat White 24 Tiramisu Latte 25
Double Espresso dengan steamed milk
yang lembut, cita rasa kopi kiat dan
tekstur yang halus Flavored Latte
Piccolo 2 Caramel Latte 25
Minuman kepi dalam gelas kecil khas
Spanyol dengan espresso yang kuat Hazelnut Latte 2
dan sedikit susu steamed Raisin Latte 25
Magic 24 Butterscotch Latte 25
Double Ristretto dicampur dengan 25
steamed milk yang menghasilkan cita Vanilla Latte
rasa yoang Intens namun tetap balance
Jl. gsarl No.13, Bul Tembalang
%}\{SA[g“OPIE Kota Semarang, Jawa Tengah . @terakopie
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