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LAMPIRAN

Lampiran 1. Peta Lokasi Penelitian
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2. Peta RBI BIG Skala 1: 50,000

3. Data Batas Administrasi BIG 2020

4. Hasil Analisis, 2024

CATATAN

Peta ini bukan referensi resmi
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DIBUAT OLEH :
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Lampiran 2. Kuisioner

Kuesioner Responden (Pelanggan) Toko Kopi Tuku

A. Identitas Responden

1.
2.

Nama

Jenis Kelamin

a. Laki — laki

b. Perempuan

Usia responden saat ini

a. 17-25

b. 26 - 35

c.36-45

d. 246

Pekerjaan responden

a. Pelajar/mahasiswa

b. Wiraswasta

c¢. Karyawan swasta

d. PNS

e. Lainya:

Pendapatan dalam sebulan
a. £ Rp1.000.000

b. Rp1.000.001 - Rp3.000.000
c. Rp3.000.001 - Rp5.000.000
d. ® Rp5.000.001
Pendidikan terakhir

a.SD

b. SMP

c. SMA

d. Diploma (D1/D2/D3)

e. Sarjana (S1/D4)
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Lampiran 2. (Lanjutan)

7.

10.

11.

Apakah Dan pernah membeli dan mengonsumsi kopi dari Toko Kopi
Tuku? (Ya/Tidak)

Berapa kali Dan melakukan pembelian di Toko Kopi Tuku dalam
sebulan?

a. 1- 2 kali

b.> 2 kali

Lokasi pembelian Toko Kopi Tuku di Kota Administrasi Jakarta
Selatan

a. Toko Kopi Tuku — Cipete

b. Toko Kopi Tuku — Pasar Santa

c. Toko Kopi Tuku — Bintaro

d. Toko Kopi Tuku - Kemang

e. Toko Kopi Tuku — Bukit Duri

f. Toko Kopi Tuku — Blok M

Menu Kopi Tuku yang paling sering Dan beli atau favorit Dan?
a. Es Kopi Susu Tetangga

b. Cappucino

c. Mocha

d. Latte

e. Kopi Hitam Tetangga

d. Lainya:

Saya mengenal Toko Kopi Tuku sebagai salah satu pelopor kopi
susu gula aren di Indonesia

a. Ya

b. Tidak

B. Pernyataan Penelitian

Petunjuk pengisian kuesioner

1) Bacalah pertanyaan di bawah ini dengan cermat

2) Pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan pendapat Anda
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Lampiran 2. (Lanjutan)

3) Kiriteria pemilihan jawaban menggunakan skor:

STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1)
TS = Tidak Setuju (Skor 2)

S = Setuju (Skor 3)

SS = Sangat Setuju (Skor 4)

a. Kualitas Produk

No.

Pernyataan

Jawaban Responden

STS

TS

S

SS

1.

Saya membeli Kopi Tuku karena menggunakan
bahan baku berkualitas tinggi, seperti biji kopi
pilihan

Saya membeli Kopi Tuku karena kekentalan dan
tingkat kemanisanya sesuai dengan selera saya
(bisa disesuaikan dengan preferensi)

Saya membeli Kopi Tuku karena rasanya yang
konsisten

Saya membeli Kopi Tuku karena memiliki
kualitas yang mampu bertahan dengan baik
hingga waktu konsumsi yang direkomendasikan

Saya membeli Kopi Tuku karena memiliki
kemasan yang menarik dengan desain sederhana
tetapi memiliki ciri khas yang kuat

Saya merasa Menu Kopi Susu Tetangga menjadi
daya tarik utama Kopi Tuku karena memiliki rasa
khas yang membedakannya dari kopi susu gua
aren merek lain

b. Harga

No.

Pernyataan

Jawaban Responden

STS

TS

S

SS

1.

Saya membeli Kopi Tuku karena harganya yang
tergolong terjangkau dan sesuai  dengan
kemampuan beli saya

Saya merasa harga Kopi Tuku mampu bersaing
dengan produk serupa merek lain

Saya membeli Kopi Tuku karena harga yang
ditawarkan seusai dengan kualitasnya

Saya membeli Kopi Tuku karena sesuai dengan
manfaat  yang saya  peroleh setelah
mengonsumsinya, seperti peningkatan fokus dan
dukungan terhadap produktivitas
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Lampiran 2. (Lanjutan)

c. Citra Merek

No. Pernyataan Jawaban Responden
STS | TS| S | SS
1. | Merek dan logo Kopi Tuku memiliki gaya yang
khas, mudah dikenal, dan mudah diingat
2. | Saya dapat membedakan Kopi Tuku dari merek
kopi lainnya hanya dengan melihat kemasannya.
3. | Kopi Tuku sudah terkenal di wilayah Jakarta
Selatan sehingga membuat saya semakin percaya
terhadap kualitas Kopi Tuku
4. | Saya mengenal Kopi Tuku dengan baik karena
mereknya sering saya lihat di berbagai media
5. | Saya merasa sapaan “tetangga” kepada konsumen
Kopi Tuku menciptakan kedekatan emosional
yang mendorong saya untuk membeli produknya
6. | Sayamenilai Kopi Tuku sebagai coffee shop yang
profesional karena melakukan roastery kopi dan
memiliki gudang penyimpanan kopi secara
mandiri
d. Lokasi
No. Pernyataan Jawaban Responden
STS| TS| S | SS
1. | Saya membeli Kopi Tuku karena lokasinya yang
mudah dijangkau dari tempat saya beraktivitas
2. | Saya merasakan kemudahan akses transportasi
menuju Kopi Tuku
3. | Saya merasa lokasi Kopi Tuku berada di kawasan
strategis
4. | Saya membeli Kopi Tuku karena melihat gerainya
secara tidak sengaja.
5. | Saya mudah mengenali lokasi Kopi Tuku dari
papan nama dan tampilan gerainya.
6. |Saya merasa lingkungan sekitar Kopi Tuku
nyaman dan mendukung aktivitas
membeli/menikmati kopi.
7. | Saya merasa aman ketika melakukan pembelian
di gerai Kopi Tuku
8. | Banyaknya gerai Kopi Tuku memudahkan saya
untuk melakukan pembelian
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Lampiran 2. (Lanjutan)

e. Gaya Hidup

No. Pernyataan Jawaban Responden
STS| TS| S | SS
1. Saya mengonsumsi Kopi Tuku sebagai bagian
dari aktivitas sehari-hari saya
2. Saya membeli Kopi Tuku untuk mendukung
aktivitas kerja, belajar, atau mobilitas harian
3. Saya tmembeli Kopi Tuku karena sesuai dengan
gaya hidup saya dalam mengonsumsi kopi.
4. | Minat saya terhadap kopi mendorong saya
membeli Kopi Tuku
5. Saya membeli Kopi Tuku karena mengikuti trend
atau FOMO
f. Inovasi
No. Pernyataan Jawaban Responden
STS| TS | S | SS
1. | Saya membeli Kopi Tuku karena dikenal sebagai
pelopor kopi susu gula aren
2. | Saya membeli Kopi Tuku karena tersedia berbagai
pilihan ukuran, seperti  mini, reguler dan
TUKUCUR (kemasan 1 liter)
3. Saya membeli Kopi Tuku karena tersedia pilihan
susu, seperti susu sapi (dairy) dan nabati (plant-
based)
4. | Saya merasa proses pemesanan Kopi Tuku mudah
dilakukan baik secara offline maupun online
5. | Saya merasa ketersediaan layanan pesan online
(GrabFood/GoFood) memudahkan saya dalam
melakukan pembelian Kopi Tuku
6. Saya merasa website Kopi Tuku memiliki tampilan
menarik dan ciri khas autentik
7. Saya merasa informasi produk pada website dan
sosial media Toko Kopi Tuku membantu saya
memahami produk.
8. Saya merasa pengalaman konsumen (consumer
experience) yang ditawarkan membuat proses
pembelian menjadi lebih menarik
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Lampiran 2. (Lanjutan)

g. Keputusan Pembelian

No. Pernyataan Jawaban Responden
STS |[TS | S | SS
1. | Saya merasa perlu membeli kopi untuk
memenuhi kebutuhan atau keinginan minum
kopi sehari-hari
2. | Saya mencari informasi mengenai Kopi Tuku
melalui media sosial, website, teman, keluarga,
atau lingkungan sekitar
3. | Saya sangat mempertimbangkan Kopi Tuku
dengan gerai kopi lain
4. | Saya memutuskan membeli Kopi Tuku karena
produk yang ditawarkan sesuai dengan preferensi
saya
5. | Saya merasa puas setelah membeli Kopi Tuku
dan bersedia melakukan pembelian ulang
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Lampiran 3. Identitas Responden

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan  Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/bulan) (1 bulan)
1 Erika Farah P 17-25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 1.000.001 -  >2kali Cipete KST Tidak
3.000.000
2 Rizaldinov L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 1-2kali Cipete KST Ya
Zaini
3 Rafiqi L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 £1.000.000 >2kali Cipete KST Ya
4  Christin P 17 -25 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Cipete KST Ya
5 Yuyun P 26 - 35 Jasa SD 1.000.001 - 1 -2 kali Cipete  Cappucino Ya
Yunengsih 3.000.000
6 Lesta Mega P 17-25 Pekerja salon SMP £1.000.000 1-2kali Cipete KST Ya
7 Hani Sehaeni L 36 -45 Karyawan Swasta SMA 35.000.001 1-2Kkali Cipete KST Ya
8 Rizky L 26 -35 PNS Diploma 3.000.001 - >2kali Cipete KST Ya
5.000.000
9 Chika P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 1 -2 Kkali Cipete KST Ya
10 Sashi P 26 -35 Karyawan Swasta Diploma 3.000.001 - 1-2kali Cipete KST Ya
5.000.000
11 Ravello L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2 kali Cipete KST Ya
3.000.000
12 Marsya P 17 -25 Belum bekerja D4/S1 £1.000.000 >2kali Cipete KST Ya
Muthya
13 Herlina P 17 -25 Pelajar & D4/S1 35.000.001 > 2 kali Cipete KST Ya
Septika Karyawan
14 Din P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Cipete KST Ya

3.000.000




Lampiran 3. (Lanjutan)

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)
17 Novila P 26 -35 Karyawan BUMN D4/S1 35.000.001 > 2 kali Cipete KST Tidak
18 Syifa P 26 -35 Karyawan Swasta S2 35.000.001 > 2 kali Cipete KST Ya
19 Nadia P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 1 -2Kkali Cipete Kopi Ya
Hitam
Tetangga
20 Kurnia L 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Cipete KST Ya
21 Kiki L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 35.000.001 >2kali  Kemang KST Ya
22 Nadhira P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - >2kali  Kemang KST Ya
3.000.000
23  Aulia P 17-25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 1.000.001 - 1-2kali Kemang KST Tidak
3.000.000
24 Revalino L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - >2kali  Kemang KST Ya
Ghani 3.000.000
25 Tsabitah Haura P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 3.000.001 - >2kali  Kemang KST Ya
5.000.000
26 Nana P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - >2kali  Kemang KST Ya
3.000.000
27 Salwa P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 3.000.001 - 1-2kali Kemang KST Ya
5.000.000
28 Andra L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 35.000.001 >2kali  Kemang KST Ya
29 Saka L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 35.000.001 >2kali  Kemang KST Ya
Andrawira

Lampiran 3. (Lanjutan)



No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)

30 Permata P >45 Iburumah tangga D4/S1 3.000.001 - >2kali  Kemang KST Ya
5.000.000

31 Ameera P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 >2kali Kemang KST Ya

32 Ewvi P 36 -45 Wiraswasta SMA 35.000.001 >2kali Kemang KST Ya

33 Igbal L 26 -35 Karyawan Swasta Diploma 35.000.001 1-2kali Kemang Latte Ya

34 Nila Eliyanti P 26 - 35 PNS D4/S1 3.000.001 - >2kali  Kemang KST Ya
5.000.000

35 Nuy P 26 -35 Karyawan Swasta SMA 3.000.001 - 1-2kali Kemang KST Ya
5.000.000

36 Kissty P 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 >2kali Kemang KST Ya

37 Tikasari Printa P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 >2kali  Kemang KST Ya

38 Alif Alpiqri L 17 -25 Honorer D4/S1 1.000.001 - 1-2kali Kemang KST Ya
3.000.000

39 Khoirul Amin L 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 >2kali  Kemang KST Tidak

40 Reza L 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 >2kali  Kemang Kopi Tidak

Hitam
Tetangga

41 Dila P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Pasar KST Ya
3.000.000 Santa

42 Julian L 26 - 35 PNS Diploma 35.000.001  >2Kkali Pasar Mocha Ya

Santa

Lampiran 3. (Lanjutan)



No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)

43 Riri P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 £1.000.000 1 -2 Kkali Pasar KST Ya
Santa

44 Reza L 17-25 Wiraswasta SMA £1.000.000 1 -2 kali Pasar KST Ya
Santa

45 Rayhan L 17-25 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2kali Pasar KST Ya
Muhamad Santa

46 Away L 26 -35 Karyawan Swasta SMP 3.000.001 - 1-2kali Pasar KST Ya
5.000.000 Santa

47 Valen Oktavia P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 1-2kali Pasar KST Ya
Santa

48 Muhammad L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 >2kali Pasar KST Ya
Irsyad Santa

49 Rahmah P 17 -25 PNS Diploma 3.000.001 - 1-2kali Pasar KST Ya
5.000.000 Santa

50 Adit L 26 -35 Karyawan Swasta Diploma 1.000.001 - 1 -2 kali Pasar KST Ya
3.000.000 Santa

51 Adit L 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001  >2kali Pasar KST Ya
Santa

52 Alif L 17 -25 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Pasar KST Tidak

Santa

53 Weli L 26 - 35 PNS D4/S1 35.000.001 > 2 kali Pasar KST Ya
Santa

54 Dita Paramita P 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Pasar KST Ya
Santa

Lampiran 3. (Lanjutan)



No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)
55 Yenny P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 1-2kali Pasar KST Ya
Mustika Santa
56 Langit Biru P 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Pasar KST Ya
Santa
57 Teta P >45 Karyawan Swasta S2 35.000.001 > 2kali Pasar KST Ya
Santa
58 Lintang P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Pasar KST Ya
Santa
59 Ello L 17 -25 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Pasar KST Ya
Santa
60 Muse Siregar P 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001  >2kali Pasar EGMT Ya
Santa
61 Nad P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - > 2 kali Bintaro KST Ya
3.000.000
62 Dwi P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Bintaro KST Ya
3.000.000
63 Abdul Mughni L 17-25 Pelajar/Mahasiswa SMA 3.000.001 -  >2kali Bintaro KST Ya
5.000.000
64 Ahmad Hasan L 26 -35 Karyawan Swasta SMA 1.000.001 - > 2 kali Bintaro Latte Ya
3.000.000
65 Annisa P 17-25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 1.000.001 - 1-2kali  Bintaro Latte Ya
3.000.000
66 Uci P 17 -25 Karyawan Swasta D4/S1 3.000.001 -  >2 kali Bintaro KST Ya

5.000.000




Lampiran 3. (Lanjutan)

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)

67 Yulia Haryani P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001  >2Kkali Bintaro KST Ya

68 Vivit P 36 -45 IRT D4/S1 35.000.001  >2kali Bintaro KST Ya

69 Pipit P 36 -45 Karyawan Swasta SMA 35.000.001 > 2 kali Bintaro KST Ya

70 Haikal habibiy L 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Bintaro  Cappucino Ya

71 Marsya Aqila P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 35.000.001 1-2kali  Bintaro Latte Ya

72 Adip L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 1.000.001 - > 2 kali Bintaro KST Ya
3.000.000

73  Ardin L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Bintaro KST Ya
3.000.000

74 Dafa Thahir L 17-25 Wiraswasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Bintaro  Susu Aren Ya

75 Diaz Rezky L 26 -35 Karyawan Swasta SMA 3.000.001 - >2kali Bintaro KST Ya
5.000.000

76 Mutiara P 26 -35 Karyawan Swasta Diploma 35.000.001 > 2 kali Bintaro KST Ya

77 Danti P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - > 2 kali Bintaro KST Ya
3.000.000

78 Igbal Mahib L 17-25 Wiraswasta D4/S1 1.000.001 - > 2 kali Bintaro Latte Tidak
3.000.000

79 Nabila P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Bintaro Latte Ya
3.000.000

80 Sasa P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 1-2kali Bintaro KST Ya

81 Larmia P > 45 Wiraswasta SMA 35.000.001 > 2 kali Bukit KST Ya

Duri




Lampiran 3. (Lanjutan)

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)

82 Maura P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 1.000.001 - > 2 kali Bukit KST Ya
3.000.000 Duri

83 Agus L >45 Wiraswasta SMA 35.000.001 1-2Kkali Bukit KST Ya
Duri

84 Syalsabila P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - 1 -2 kali Bukit Latte Tidak

3.000.000 Duri

85 Nayaa P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Bukit KST Ya
3.000.000 Duri

86 Jessica P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - > 2 kali Bukit KST Ya
Maharani 3.000.000 Duri

87 Fiya P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 £1.000.000 >2kali Bukit KST Ya
Duri

88 Elisa P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2 kali Bukit KST Ya
3.000.000 Duri

89 Ana P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 1 -2 Kkali Bukit Latte Ya
Duri

90 Ilma sadelmi P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 1.000.001 - > 2 kali Bukit KST Ya
3.000.000 Duri

91 Awandrmwn L 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 1-2kali Bukit KST Tidak

Duri

92 Dabhlia P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001  >2Kkali Bukit KST Ya
oktaviani Duri

93 sya P 17 -25 Karyawan Swasta D4/S1 3.000.001 -  >2 kali Bukit KST Ya
5.000.000 Duri




Lampiran 3. (Lanjutan)

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)
94  Fikrizan L 26 - 35 Wiraswasta S2 35.000.001  >2Kkali Bukit  filter pagi Ya
Andradit Duri
95 Kirana Suci P 26 - 35 Dokter gigi D4/S1 35.000.001 > 2 kali Bukit KST Ya
Duri
96 Ade Amien L 26 -35 Karyawan Swasta Diploma 35.000.001 > 2 kali Bukit KST Ya
Duri
97 Ajeng P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 3.000.001 -  >2kali Bukit KST Ya
5.000.000 Duri
98 Felicia P 17-25 PNS D4/S1 35.000.001  >2kali Bukit KST Ya
Duri
99 Lia P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa  Diploma 1.000.001 - 1 -2 kali Bukit Mocha Ya
3.000.000 Duri
100 Arga Servatius L 26 - 35 Wiraswasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Bukit KST Ya
Duri
101 Mayda Nabila P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 -  >2kali Blok M KST Ya
3.000.000
102 Farah Adnina P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - 1-2kali BlokM KST Ya
3.000.000
103 Sultan Bakri L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 > 2Kkali Blok M KST Ya
Baihaqi
104 Nadya Vega P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - 1-2kali BlokM KST Ya
Br 3.000.000
105 Rena P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 £1.000.000 1-2kali BlokM KST Ya

Nurinsania




Lampiran 3. (Lanjutan)

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)

106 Yes P 17-25 PNS D4/S1 35.000.001  >2Kkali Blok M KST Ya

107 Rere P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - 1-2kali  BlokM KST Ya
3.000.000

108 Zeta Cicio P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - > 2 kali Blok M KST Ya
3.000.000

109 Caca P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa D4/S1 3.000.001 -  >2kali Blok M KST Ya
5.000.000

110 Fadia Raissa P P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 1.000.001 - > 2 kali Blok M KST Ya
3.000.000

111 Raihan L 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 3.000.001 -  >2 kali Blok M KST Tidak
5.000.000

112 Faizah P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA £1.000.000 1-2kali BlokM KST Ya

113 Restu Almiea P 26 -35 Karyawan Swasta Diploma 3.000.001 -  >2 kali Blok M KST Ya
5.000.000

114 Arini Dina P 26 -35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2kali Blok M KST Ya

Yasmin

115 Novia P 17-25 Karyawan Swasta D4/S1 3.000.001 - > 2 kali Blok M KST Ya
5.000.000

116 Lutfia P 17 -25 Wiraswasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Blok M KST Ya

117 Ahmad L 17-25 Wiraswasta D4/S1 1.000.001 -  >2kali Blok M KST Tidak

Syahmirga 3.000.000
118 Van L 26 - 35 Wiraswasta D4/S1 £1.000.000 > 2 kali Blok M KST Ya




Lampiran 3. (Lanjutan)

No. Nama Gender Usia Pekerjaan Pendidikan ~ Pendapatan Frek. Gerai Menu Pengetahuan
Terakhir Pembelian Favorit Pelopor
KSGA
(tahun) (Rp/sebulan) (1 bulan)
119 Luna P 17 -25 Pelajar/Mahasiswa SMA 3.000.001 - > 2 kali Blok M KST Ya
5.000.000
120 Fia P 26 - 35 Karyawan Swasta D4/S1 35.000.001 > 2 kali Blok M KST Ya




Lampiran 4. Tabulasi Data

X4 (Lokasi)

P2

X3 (Citra Merek)

X2 (Harga)

P2

X1 (Kualitas Produk)

No

P4

P3

P4 Pl P2  P3 P4 PS5 P6 Pl

P3

P2 P3 P4 P5 P6 Pl

P1

10

11

12
13

14
15

16
17
18
19
20




Lampiran 4. (Lanjutan)

X4 (Lokasi)

P2

X3 (Citra Merek)

X2 (Harga)

P2

X1 (Kualitas Produk)

No

P4

P3

P4 Pl P2  P3 P4 PS5 P6 Pl

P3

P2 P3 P4 P5 P6 Pl

P1

21

22

23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41




Lampiran 4. (Lanjutan)

X4 (Lokasi)

P2

X3 (Citra Merek)

X2 (Harga)

P2

X1 (Kualitas Produk)

No

P4

P3

P4 Pl P2  P3 P4 PS5 P6 Pl

P3

P2 P3 P4 P5 P6 Pl

P1

42
43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58

59
60
61




Lampiran 4. (Lanjutan)

X4 (Lokasi)

P2

X3 (Citra Merek)

X2 (Harga)

P2

X1 (Kualitas Produk)

No

P4

P3

P4 Pl P2  P3 P4 PS5 P6 Pl

P3

P2 P3 P4 P5 P6 Pl

P1

62
63

64
65

66
67

68

69
70
71

72
73

74
75

76
Tl
78

79
80
81




Lampiran 4. (Lanjutan)

X2 (Harga) X3 (Citra Merek) X4 (Lokasi)

X1 (Kualitas Produk)

No

P2 P3 P4 P5 P6 Pl P2 P3 P4 Pl P2 P3 P4 P5 P6 Pl P2 P3 P4

P1

82
83

84
85

86
87
88

89
90
91

92

93

94
95

96
97

98

99

100

101




Lampiran 4. (Lanjutan)

X3 (Citra Merek) X4 (Lokasi)

X2 (Harga)

X1 (Kualitas Produk)

No

P2 P3 P4 PS5 Pl P2 P3 P4 P4 Pl P2  P3 P4 PS5 P1 P2 P3 P4 P4

P1

102
103

104

105

106

107

108

109

110
111

112
113

114

115

116

117

118

119

120




Lampiran 4. (Lanjutan)

Y (Keputusan Pembelian)

X6 (Inovasi)

P4

X5 (Gaya Hidup)

P2

X4 (Lokasi)

P5 P6

p6 P7 P8 P1 P2 P3 P4 PS5

P5

P4 P5 Pl P2 P3

P3

P8 Pl

P7

10

11

12
13

14
15

16
17
18
19
20
21




Lampiran 4. (Lanjutan)

Y (Keputusan Pembelian)

P1

X6 (Inovasi)

P4

X5 (Gaya Hidup)

P2

X4 (Lokasi)

P5 P6

P3 P4 PS5

P2

P6  P7 P8

P5

P4 P5 Pl P2 P3

P3

P8 Pl

P7

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40
41

42




Lampiran 4. (Lanjutan)

Y (Keputusan Pembelian)

P1

X6 (Inovasi)

P4

X5 (Gaya Hidup)

P2

X4 (Lokasi)

P5 P6

P3 P4 PS5

P2

P6  P7 P8

P5

P4 P5 Pl P2 P3

P3

P8 Pl

P7

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59
60
61

62
63




Lampiran 4. (Lanjutan)

Y (Keputusan Pembelian)

P1

X6 (Inovasi)

X5 (Gaya Hidup)

P2

X4 (Lokasi)

P6

P3 P4 PS5

P2

P4 P5 PI P2 P3 P4 PS5 P6 P7 P8

P3

P1

P8

P7

P5

64
65

66
67

68

69
70
71

72
73

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84




Lampiran 4. (Lanjutan)

Y (Keputusan Pembelian)

P1

X6 (Inovasi)

P4

X5 (Gaya Hidup)

P2

X4 (Lokasi)

P3 P4 PS5

P2

P6  P7 P8

P5

P4 P5 P1 P2 P3

P3

P7 P8 P1

P5 P6

85
86
87
88
&9
90

91

92
93

94
95

96
97

98

99

100

101

102
103

104
105




Lampiran 4. (Lanjutan)

Y (Keputusan Pembelian)

P1

X6 (Inovasi)

P4

X5 (Gaya Hidup)

P2

X4 (Lokasi)

P3 P4 PS5

P2

P6 P7 P8

P5

P4 P5 P1 P2 P3

P3

P7 P8 P1

PS5 P6

106

107

108

109

110
111

112
113

114

115

116

117

118

119

120




Lampiran 5. Hasil Analisis Deskriptif

Statistics

X2.P2 X2.P3 X2.P4 X3.P1 X3.P2 X3.P3 X3.P4
N Valid 120 120 120 120 120 120 120
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Statistics
X3.P5 X3.P6 X4.P1 X4.P2 X4.P3 X4.P4 X4.P5
N Valid 120 120 120 120 120 120 120
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Statistics
X4.P6 X5.P7 X4.P8 X5.P1 X5.P2 X5.P3 X5.P4
N Valid 120 120 120 120 120 120 120
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Statistics
X5.P5 X6.P1 X6.P2 X6.P3 X6.P4 X6.P5 X6.P6
N Valid 120 120 120 120 120 120 120
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Statistics
X6.P7 X6.P8 Y.P1 Y.P2 Y:P3 Y.P4 Y.P5
N Valid 120 120 120 120 120 120 120
Missing 0 0 0 0 0 0 0
Frequency Table
X1.P1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 2 1.7 17 1.7
3.00 53 44.2 44.2 45.8
4.00 65 54.2 | 54.2 100.0
Total 120 100.0 100.0
X1.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 1 .8 .8 .8
3.00 43 35.8 35.8 36.7
4.00 76 63.3 63.3 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X1.P3
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 2 LA st/ 17
3.00 50 41.7 41.7 43.3
4.00 68 56.7 56.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X1.P4
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 3 2.5 2.5 2.5
3.00 48 40.0 40.0 42.5
4.00 69 57.5 57.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
X1.P5
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 4 3.3 3.3 3.3
3.00 65 54.2 54.2 57.5
~4.00 51 42.5 42.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
X1.P6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 1 .8 .8 .8
3.00 46 38.3 38.3 39.2
4.00 73 60.8 60.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X2.P1
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 3 2.5 2.5 2.5
3.00 60 50.0 50.0 52.5
4.00 57 47.5 47.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X2.P2
Cumulative
Frequency Percemt  Valid Percent Percent
Vakid 2.00 1 .8 N .B
3.00 51 42.5 425 43.3
4.00 68 56.7 56.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X2.P3
Cumulative
Frequency Percemt  Valid Percent Percent
Valid 3.00 41 34.2 34.2 34.2
4.00 79 65.8 65.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X2.P4
Cumulative
Frequency Percemt  Valid Percent Percem
Valid 2.00 -] 7.5 7.5 7.5
3.00 55 45.8 45.8 53.3
4.00 56 46.7 46.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X3.P1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Vaid 2.00 1 .8 .8 .8
3.00 39 32.5 325 333
4.00 80 66.7 66.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X3.P2
Cumulative
Frequency Percemt Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 4 3.3 3.3 4.2
3.00 45 37.5 3r.s 41.7
4.00 70 58.3 58.3 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X3.P3
Cumulative
Frequency Percent Vakd Percent Percent
Valid 2.00 4 33 3.3 3.3
3.00 45 37.8 37.8 40.8
4.00 71 59.2 59.2 100.0
Total 120 100.0 100.0
X3.P4
Cumulative
Frequency Percent Vald Percent Percent
Valid 1.00 6 5.0 5.0 5.0
2.00 21 17.5 1786 22.5
3.00 43 35.8 358 58.3
4.00 50 41.7 41.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X3.P5
Cumulative
Frequency Percent Vakd Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 7 58 58 6.7
3.00 63 52.5 52.5 59.2
4.00 49 40.8 40.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X3.P6
Cumulative
Fraquency Percent Vald Percent Percent
Valid 2.00 1 .8 .8 .8
3.00 58 48.3 48.3 49.2
4.00 61 50.8 50.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X4.P1
Cumulative
Frequency Percent  Vald Percent Percent
Valid 1.00 2 1.7 I 1.7
2.00 5 4.2 4.2 5.8
3.00 50 41.7 41.7 47.5
4.00 63 52.85 528 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X4.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  2.00 9 1.5 7.5 15
R, se o7 O Ne
(R 0 w8 08 1000
Total 120 100.0 100.0
X4.P3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 3 2.5 2.5 25
13.00 52 433 433 458
4.00 65 54.2 54.2 100.0
Total 120 100.0 100.0
X4.P4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 3 2.5 2.5 25
200 % M7 w7 M2
3.00 52 43.3 433 77.5
ﬂ 27 22.5 225 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X4.P5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 3 2.5 2.5 3.3
3.00 46 38.3 38.3 41.7
4.00 70 58.3 58.3 100.0
Total 120 100.0 100.0
X4.P6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 3 2.5 2.5 3.3
3.00 60 50.0 50.0 53.3
4.00 56 46.7 46.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X4.P7
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 1 .8 .8 .8
3.00 68 56.7 56.7 5§7.5
4.00 51 42.5 42.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
X4.P8
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 9 7.5 7.5 7.5
3.00 52 43.3 43.3 50.8
4.00 59 49.2 49.2 100.0
Total 120 100.0 100.0
X5.P1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 3 2.5 2.6 2.5
2.00 25 20.8 20.8 23.3
3.00 58 48.3 48.3 Ty T
4.00 34 28.3 28.3 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X5.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 3 2.5 2.5 2.5
2.00 6 5.0 5.0 7.5
1 3.00 62 51.7 51.7 59.2
4.00 49 40.8 40.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X5.P3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 12 10.0 10.0 10.8
3.00 70 58.3 58.3 69.2
4.00 37 30.8 30.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X5.P4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 8 6.7 6.7 1.D
3.00 69 57.5 57.5 65.0
4.00 42 35.0 35.0 100.0
Total 120 100.0 100.0
X5.P5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 o7 22.5 22.5 22.5
2.00 36 30.0 30.0 52.5
3.00 44 36.7 36.7 89.2
4.00 13 10.8 10.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X6.P1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
2.00 13 10.8 10.8 137
~3.00 57 47.5 47.5 59.2
4.00 49 40.8 40.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
X6.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 1 .8 .8 .8
~2.00 10 8.3 8.3 9.2
3.00 64 53.3 53.3 62.5
4.00 45 37.5 37.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
X6.P3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 3 2.5 2.5 2.5
2.00 10 8.3 8.3 10.8
3.00 61 50.8 50.8 BT
4.00 46 38.3 38.3 100.0
Total 120 100.0 100.0
X6.P4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 4 3.3 3.3 3.3
~3.00 54 45.0 45.0 48.3
4.00 62 51.7 51.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
X6.P5
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 3 2.5 2.5 2.5
3.00 50 41.7 41.7 44.2
4.00 67 55.8 55.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

X6.P6
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 3 2.5 2.8 2.5
3.00 57 47.5 47.5 50.0
4.00 60 50.0 50.0 100.0
Total 120 100.0 100.0
X6.P7
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 1 .8 .8 .8
3.00 65 54.2 54.2 55.0
4.00 54 45.0 45.0 100.0
Total 120 100.0 100.0
X6.P8
Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percent
Valid 2.00 1 .8 .8 .8
~3.00 57 47.5 47.5 48.3
4.00 62 §1.7 51.7 100.0
Total 120 100.0 100.0
Y.P1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 3 2.5 2.5 2.5
2.00 10 8.3 8.3 10.8
3.00 59 49.2 49.2 60.0
~4.00 48 40.0 40.0 100.0
Total 120 100.0 100.0
Y.P2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1.00 2 1.7 ) I 4 1.7
2.00 16 13.3 13.3 15.0
~3.00 57 47.5 47.5 62.5
~4.00 45 37.5 37.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 5. (Lanjutan)

Y.P3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2.00 7 5.8 5.8 5.8
3.00 58 48.3 48.3 54.2
4.00 55 45.8 45.8 100.0
Total 120 100.0 100.0
Y.P4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3.00 57 47.5 47.5 47.5
4.00 63 52.5 52.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
Y.P5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3.00 51 42.5 42.5 42.5
4.00 69 57.5 §7.5 100.0
Total 120 100.0 100.0
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Lampiran 6. Hasil Uji Kelayakan Instrumen

A. Uji Validitas

a. Uji Validitas Variabel Kualitas Produk

Correlations

X1.P1  X1P2 X1P3 X1P4 X1P5 X1P6 TOTAL

X1_P1  Pearson Correlation 1 270" 247" 412" 293" 346" 646

Sig. (2-tailed) 003 .007 .000 .001 .000 .000

N 120 120 120 120 120 120 120

X1_P2  Pearson Correlation  .270" 1 400" 267" 350" 394" 663"

Sig. (2-tailed) .003 .000 003 000 000 .000

N 120 120 120 120 120 120 120

X1P3 PearsonCorrelation  .247" 400" 1 308" 3187 323" 650"

Sig. (2-tailed) .007 .000 .001 .000 .000 .000

N 120 120 120 120 120 120 120

X1_P4 PearsonCorrelation 412" 267" 308" 1 308" 283" 653"
Sig. (2-tailed) .000 003 .001 001 002 000
N 120 120 120 120 120 120 120

X1_P5 Pearson Correlation 293" 350"  .318" 308" 1| 4417 | 685"

Sig. (2-tailed) 001 .000 .000 001 .000 .000

N 120 120 120 120 120 120 120

X1_P6 PearsonCorrelation  .346 394 3237 283" .441 1 692"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .002 .000 .000

N 120 120 120 120 120 120 120

TOTAL Pearson Correlation  .646°  .663  .650"  .653"  .685"  .692" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000  .000 000 .00 '

N 120 120 120 120 120 120 120

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 6. (Lanjutan)

b. Uji Validitas Variabel Harga

Correlations
X2_P1  X2_P2  X2_P3  X2_P4 TOTAL
X2_P1  Pearson Correlation 1 323" 3377 364 723"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120
X2_P2  Pearson Correlation  .323" 1 .4417 2547 696"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .005 .000
N 120 120 120 120 120
X2_P3  Pearson Correlaton  .337"  .441" 1 | .255" | .e87"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .005 .000
N 120 120 120 120 120
X2_P4 Pearson Correlaton  .364  .254  .255 1 707"
Sig. (2-tailed) .000 .005 .005 .000
N 120 120 120 120 120
TOTAL Pearson Correlation 2 696 687" 707" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 6. (Lanjutan)

c. Uji Validitas Variabel Citra Merek

Correlations

X3_P1  X3.P2 X3P3 X34 X3P5 X3P6 TOTAL
X3_P1  Pearson Correlation 1 .417" 239 344" 2637 2797 614
Sig. (2-tailed) .000 .009 .000 004 .002 .000
N 120 120 120 120 120 120 120
X3_P2 Pearson Correlation  .417" E 3027 || L7 169 454" 612"
Sig. (2-tailed) .000 .001 041 064 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120
X3_P3  Pearson Correlation  .239" 302" 1 3147 3747 332" 636"
Sig. (2-tailed) .009 .001 .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120
X3_P4 Pearson Correlation  .344"  .187° 314" 1 .s07" 285" L7437
Sig. (2-tailed) .000 041 .000 .000 .002 .000
N 120 120 120 120 120 120 120
X3_P5  Pearson Correlation  .263" 169 3747 507" 1| .233° | 673"
Sig. (2-tailed) .004 .064 .000 .000 .010 .000
N 120 120 120 120 120 120 120
X3_P6 Pearson Correlation  .279"  .454 332" 285 = .233° 1| 623"
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .002 010 .000
N 120 120 120 120 120 120 120
TOTAL Pearson Correlation 614 612" 636"  .743" 673" 623" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 6. (Lanjutan)

d. Uji Validitas Variabel Lokasi

Correlations

X4PL  X4P2  X4P3  X4P4  X4PS  X4P6 X4 P7  X4P8  TOTAL
X4_P1  Pearson Correlation 15417 4200 2200 274 2617 3110 4157 6707
Sig. (2-tailed) 000 000 016  .002  .004 001  .000  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X4 P2 Pearson Correlation 541" 1| 532" | aso| .216' | 279" | 2977 | a465T | 662"
Sig. (2-tailed) .000 000 102 018 002 .002  .000 .00
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X4 P3  PearsonCorrelation 420" 532" 1 170 3200 406" 3047 417" 670"
Sig. (2-tailed) 000 000 064 000 .00 001  .000  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X4 P4 PearsonCorrelaon 220" 150  .170 1| .219' | 202" | 209" | 221" | 524"
Sig. (2-tailed) 016 102 064 016 001 022 015 000
N 120 1200 120 120 120 120 120 120 120
X4 P5S  PearsonCorrelation 274" 216" 3207 219’ 1 562" 469" 3597 644"
Sig. (2-tailed) 002 018 000 016 000 000 .000  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X4_P6 PearsonCorrelation 261 279" 406"  .292" 562" 13837 447" 690"
Sig. (2-tailed) 004 002 .00 .00  .000 000 000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X4 P7 PearsonCoelation 311" 277" 304" 209° 469" 383" 1 3% 619"
Sig. (2-tailed) 001 002 .01 022 .00  .000 000 000
N 10 120 120 120 120 120 120 120 120
X4 P8 PearsonCorelaon 415~ 465 4177 221 359" 447 396 1| "
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 015  .000  .000  .000 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
TOTAL PearsonCorrelaion 670"  .662" 6707 524" 644" 690" 6197 713" 1

Sig. (2-tailed) 000 000 .00 .00  .000  .000  .000  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 6. (Lanjutan)

g. Uji Validitas Variabel Gaya Hidup

Correlations

X5.P1  X5P2 X5P3 X5P4 X5P5 TOTAL
X5_P1  Pearson Correlation 1 .622"" 484" 356" 2080 778"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 025 .000
N 120 120 120 120 120 120
XS_P2  Pearson Correlaton  .622" 1| 575" | 341™ 074 731”7
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 420 .000
N 120 120 120 120 120 120
X5_P3 Pearson Correlaton  .484°  .575 1| 550 093  .740"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 310 .000
N 120 120 120 120 120 120
XS_P4 Pearson Correlaton  .356°  .341°  .550° 1 51 6547
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .101 .000
| N 120 120 120 120 120 120
XS5_PS  Pearson Correlation 208" 074 093 151 1 .5307
Sig. (2-tailed) 025 420 .310 .101 .000
N 120 120 120 120 120 120
TOTAL Pearson Correlation  .775°  .731"  .740" 654 530" 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampirann 6. (Lanjutan)

f. Uji Validitas Variabel Inovasi

Correlations
X6.P1  X6.P2 X6_P3  X6.P4 X6P5 X6.P6 X6.P7  X6_P8  TOTAL
X6_P1  Pearson Correlation 1| 486 | 3517 | 2727 | 3317 | 4197 | 4977 | 441 | 7127
Sig. (2-tailed) | 000 000  .003 000 000  .000  .000  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X6_P2  Pearson Correlation 446" 1 414" 415" 388" 3157 414”7 3567 709"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 .00  .000  .000 .00
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X6_P3 Pearson Correlaton 351" 414" 1 303" 322" 2090 360" 290" 6327
Sig. (2-tailed) 000 .000 001 000 .02  .000  .001  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X6.P4 Pearson Correlaion 272" 415" 303" 1 544 256" 3587 244" g21”
Sig. (2-tailed) 003 .000  .001 000 .005 .00  .007  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X6_P5 Pearson Correlation 331" 388" 322" 544" 1 3517 408" 3687 675"
Sig. (2-tailed) 000 000  .000 .00 000 000 .000 .00
N 120 120 1200 120 120 120 120 120 120
X6_P6 Pearson Correlation 419" 315" 209" 256 3517 1 6187 473" 6547
Sig. (2-tailed) 000 000 022  .005  .000 000 000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X6_P7 Pearson Correlaton 497" 414" 360" 358" 408" 618" 1| 411" | 738"
Sig. (2-tailed) 000 .000  .000  .000  .000  .000 000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X6_P8 Pearson Correlation 441" 356" 290" 244" 368" 473" 411" 1 648"
Sig. (2-tailed) 000  .000  .001  .007  .000  .000  .000 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120
TOTAL Pearson Correlation 712" 709" 632" 621" 675" 654 738" 648" 1
Sig. (2-tailed) 000  .000  .000  .000  .000  .000  .000  .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampirann 6. (Lanjutan)

g. Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Correlations

Y P1 Y P2 Y _P3 Y P4 YP5  TOTAL
YP1  Pearson Correlation 1 516 3947 3317 297 762"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000
N 120 120 120 120 120 120
Y_P2  Pearson Correlaton  .516 1 478" 3407 199" 769"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .029 .000
N 120 120 120 120 120 120
YP3  Pearson Correlation  .394~  .478" 1 441" 2377 7287
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .009 .000
N 120 120 120 120 120 120
Y_P4 Pearson Correlation il 340" 4417 1 397" 672"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120
YP5  Pearson Correlaton  .297  .199° 237" 397" 1| 554
Sig. (2-tailed) .001 .029 .009 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120
TOTAL Pearson Correlation  .762°  .769"  .728" 672" 554 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 120 120 120 120 120 120

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 6. (Lanjutan)

B. Uji Reliabilitas
a. Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk

Cronbach's

Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
.747 .748 6

b. Uji Reliabilitas Variabel Harga

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.654 .662 <

c. Uji Reliabilitas Variabel Citra Merek

Cronbach's

Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.718 732 6

d. Uji Reliabilitas Variabel Lokasi

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha s N of Items
797 .807 8

e. Uji Reliabilitas Variabel Gaya Hidup

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.689 725 5
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Lampiran 6. (Lanjutan)

f. Uji Reliabilitas Variabel Inovasi

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.823 .829 8

g. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of ltems
.738 740 5
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Lampiran 6. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize

d Residual

N 120
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 1.25189601

Most Extreme Differences Absolute .064
Positive .036

Negative -.064

Test Statistic .064
Asymp. Sig. (2-tailed)” 2004
tr\gpnteeCarlo Sig. (2- Sig. .259
o) 99% Confidence Interval Lower Bound .248
Upper Bound 271

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.
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Lampiran 7. Hasil Uji Asumsi Klasik

a. Hasil Uji Multikolinearitas

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 (Constant)
X1 .403 2.480
X2 .506 1.976
X3 .325 3.082
X4 .380 2.630
X5 .569 1.758
X6 .354 2.829

a. Dependent Variable: Y

b. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y
a
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Lampiran 8. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

a. Koefisien Determinasi

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 .815% .664 .646 1.28470

a. Predictors: (Constant), X6, X5, X2, X1, X4, X3
b. Dependent Variable: Y

b. Uji F
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 368.423 6 61.404  37.204 .000°
Residual 186.502 113 1.650
Total 554,925 119

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X6, X5, X2, X1, X4, X3

c.Ujit
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -.348 1.305 -.267 .790
X1 .278 .088 272 3.166 .002
X2 .150 .109 .106 1.383 .169
X3 .161 .085 .182 1.896 .060
X4 .012 .060 .018 .206 .837
X5 .363 .063 417 5.766 .000
X6 .005 .062 .007 .081 .936

a. Dependent Variable: Y
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Lampiran 9. Dokumentasi

A% UNIVERSITAS | fomusmosi &)

(1Y DIPONEGORO | AGRIBISNIS
The Exceltent Research Usersity FAKULTAS PETERNAKAN DAN PERTANIAN w}u

FAKTOR - FAKTOR YANG
MEMPENGARUHI KEPUTUSAN
PEMBELIAN TOKO KOPI TUKU DI
KOTA ADMINISTRASI JAKARTA
SELATAN

Assalamu'alaikum Wr. Wb

Perkenalkan saya Nafisha Zahiya Aqila, mahasiswi program
studi S1 Agribisnis Universitas Diponegoro. Saat ini, saya
sedang melakukan penelitian tugas akhir dengan

judul “FAKTOR - FAKTOR YANG MEMPENGARUHI
KEPUTUSAN PEMBELIAN TOKO KOPI TUKU DI
KOTA ADMINISTRASI JAKARTA SELATAN".

Saya memohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi
kuesioner sebagai salah satu syarat untuk mendapatkan gelar
SIL.

Kriteria Responden:

« Berusia minimal 17 tahun

+ Pemnah membeli dan mengonsumsi produk Toko Kopi

Tuku minimal 1 kali

+ Pernah membeli dan mengonsumsi produk Toko Kopi
Tuku di salah satu Gerai Toko Kopi Tuku Jakarta Selatan

TUKU - Pengajuan Penelitian [APPROVAL]

Toko Kopi Tuku .
i e

Wp 3 jam yang lalu Detail

Halo Kak Nafisha Zahiya Aqila,

Terima kasih atas pengajuan penelitian yang telah Kakak
sampaikan.

Setelah kami pelajari, dengan ini kami informasikan bahwa
pengajuan penelitian Kakak disetujui untuk dilaksanakan
dalam bentuk kuesioner online.

Kami mengizinkan penggunaan nama Toko Kopi Tuku
sebagai objek penelitian, dengan catatan pelaksanaan
kuesioner dilakukan secara mandiri oleh peneliti.

Sebagai bentuk kolaborasi dan dokumentasi internal, kami
mohon kesediaan Kakak untuk mengirimkan hasil akhir
kuesioner atau ringkasan temuan penelitian kepada kami
setelah penelitian selesai, melalui email ini.

Tampilan Google Form kuesioner
Responden

Perizinan penelitian dari Pihak
Toko Kopi Tuku

Produk kopi susu gula aren “Kopi
Susu Tetangga” Toko Kopi Tuku

Pengisian Form Kuesioner oleh
responden Toko Kopi Tuku — Pasar
Santa
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Pengisian Kuesioner oleh responden
Toko Kopi Tuku — Bukit Duri

A

Dokumentasi denga Pihak Toko Kopi
Tuku

Pengisian Kuesioner oleh
responden Toko Kopi Tuku —

Pengisian Kuesioner oleh
responden Toko Kopi Tuku -
Cipete
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Penglslan Kues10ner oleh rspnden
Toko Kopi Tuku — Blok M

Tampilan kemasan produk dari atas | Roasted Beans (Biji kopi sanal)

Pengisian Kuesioner oleh
responden Toko Kopi Tuku —
_ Bintaro

/_ ﬁ % 5

Toko Kopi Tuku
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Roasted Beans (Biji kopi sangrai)
Toko Kopi Tuku

~

Tapila kemasan produk
minuman kopi dari depan
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