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ABSTRAK 

Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) merupakan lembaga sosial 

yang berperan dalam memberikan perlindungan, perawatan, dan pendampingan bagi 

bayi terlantar serta ibu hamil dalam kondisi rentan. Rendahnya awareness masyarakat 

Kota Semarang terhadap Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) 

menjadi permasalahan utama dari penyusunan tugas akhir ini. Hasil survei pra 

produksi menunjukkan bahwa sebagian besar masyarakat belum mengetahui 

keberadaan yayasan maupun akun instagram @semarang_babyhome sebagai media 

publikasi informasi yayasan. Tugas akhir ini bertujuan memproduksi tujuh konten 

video reels instagram sebagai media publikasi informasi dan kampanye sosial untuk 

meningkatkan awareness masyarakat terhadap yayasan. Proses penciptaan karya 

dilakukan melalui tahapan pra produksi, produksi, dan pasca produksi dengan metode 

wawancara, observasi, studi literatur, serta survei. Konten diproduksi menggunakan 

pendekatan storytelling dan human interest kemudian dipublikasikan melalui akun 

instagram @semarang_babyhome. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa 98% 

responden menjadi lebih mengetahui Yayasan Rumah Bayi Nusantara setelah 

menonton video reels yang dipublikasikan, meningkat dari tingkat pengetahuan awal 

sebesar 31,4%. Selain itu, konten juga dinilai efektif dalam menarik perhatian, dan 

mendorong masyarakat untuk mencari informasi lebih lanjut mengenai yayasan. 

Video reels instagram terbukti efektif sebagai media kampanye sosial digital dalam 

meningkatkan awareness masyarakat terhadap Yayasan Rumah Bayi Nusantara 

(Semarang Baby Home). 

Kata Kunci: Instagram, Reels, Konten, Sosial Awareness, Kampanye sosial, Media 

Sosial, Yayasan Rumah Bayi Nusantara. 
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ABSTRACT 

 

Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) is a social institution that 

provides protection, care, and assistance for abandoned infants and pregnant women 

in vulnerable conditions. The low level of public awareness among the people of 

Semarang City regarding Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) 

became the main issue underlying this final project. The pre-production survey 

results indicated that most respondents were unfamiliar with both the foundation and 

its Instagram account, @semarang_babyhome, as a medium for disseminating 

information about the organization. Therefore, this final project aimed to produce 

seven instagram reels videos as a medium for information publication and social 

campaigns to increase public awareness of the foundation. The content creation 

process consisted of pre-production, production, and post-production stages and was 

supported by interviews, observations, literature reviews, and surveys. The content 

was developed using storytelling and human-interest approaches and was published 

through the Instagram account @semarang_babyhome. The evaluation results 

showed that 98% of respondents became more aware of Yayasan Rumah Bayi 

Nusantara after watching the published reels videos, increasing from an initial 

awareness level of 31.4%. In addition, the content was considered effective in 

attracting attention, and encouraging audiences to seek further information about the 

foundation. Instagram reels proved to be an effective digital social campaign medium 

for increasing public awareness of Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby 

Home). 

Keywords: Instagram, Reels, Content, Social Awareness, Social Campaign, Social 

Media, Yayasan Rumah Bayi Nusantara. 
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