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ABSTRAK

Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) merupakan lembaga sosial
yang berperan dalam memberikan perlindungan, perawatan, dan pendampingan bagi
bayi terlantar serta ibu hamil dalam kondisi rentan. Rendahnya awareness masyarakat
Kota Semarang terhadap Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home)
menjadi permasalahan utama dari penyusunan tugas akhir ini. Hasil survei pra
produksi menunjukkan bahwa sebagian besar masyarakat belum mengetahui
keberadaan yayasan maupun akun instagram @semarang_babyhome sebagai media
publikasi informasi yayasan. Tugas akhir ini bertujuan memproduksi tujuh konten
video reels instagram sebagai media publikasi informasi dan kampanye sosial untuk
meningkatkan awareness masyarakat terhadap yayasan. Proses penciptaan karya
dilakukan melalui tahapan pra produksi, produksi, dan pasca produksi dengan metode
wawancara, observasi, studi literatur, serta survei. Konten diproduksi menggunakan
pendekatan storytelling dan human interest kemudian dipublikasikan melalui akun
instagram  @semarang_babyhome. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa 98%
responden menjadi lebih mengetahui Yayasan Rumah Bayi Nusantara setelah
menonton video reels yang dipublikasikan, meningkat dari tingkat pengetahuan awal
sebesar 31,4%. Selain itu, konten juga dinilai efektif dalam menarik perhatian, dan
mendorong masyarakat untuk mencari informasi lebih lanjut mengenai yayasan.
Video reels instagram terbukti efektif sebagai media kampanye sosial digital dalam
meningkatkan awareness masyarakat terhadap Yayasan Rumah Bayi Nusantara
(Semarang Baby Home).

Kata Kunci: Instagram, Reels, Konten, Sosial Awareness, Kampanye sosial, Media
Sosial, Yayasan Rumah Bayi Nusantara.
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ABSTRACT

Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) is a social institution that
provides protection, care, and assistance for abandoned infants and pregnant women
in vulnerable conditions. The low level of public awareness among the people of
Semarang City regarding Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home)
became the main issue underlying this final project. The pre-production survey
results indicated that most respondents were unfamiliar with both the foundation and
its Instagram account, @semarang_babyhome, as a medium for disseminating
information about the organization. Therefore, this final project aimed to produce
seven instagram reels videos as a medium for information publication and social
campaigns to increase public awareness of the foundation. The content creation
process consisted of pre-production, production, and post-production stages and was
supported by interviews, observations, literature reviews, and surveys. The content
was developed using storytelling and human-interest approaches and was published
through the Instagram account @semarang_babyhome. The evaluation results
showed that 98% of respondents became more aware of Yayasan Rumah Bayi
Nusantara after watching the published reels videos, increasing from an initial
awareness level of 31.4%. In addition, the content was considered effective in
attracting attention, and encouraging audiences to seek further information about the
foundation. Instagram reels proved to be an effective digital social campaign medium
for increasing public awareness of Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby
Home).

Keywords: Instagram, Reels, Content, Social Awareness, Social Campaign, Social
Media, Yayasan Rumah Bayi Nusantara.

Xiii



DAFTAR ISl

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ... i
HALAMAN PERSETUJUAN ...ttt ii
KATA PENGANTAR ..ottt sttt e %
ABSTRAK ..ottt nes Xii
ABSTRACT ..ottt ettt ettt s et ettt nae e re et Xiii
DAFTAR IS oottt sttt neen s Xiv
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt e snae e srae e nee s XVii
DAFTAR TABEL ...ttt XiX
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt e e XX
BAB | PENDAHULUAN ...ttt naree e 1

1.1 Latar BelaKang ... 1

1.2 Rumusan Masalan ... 19

IR T U | 0T o OSSP 19

LA MANTAAL ... s 20
1.4.1 Manfaat bagi PENUIIS .........cveiiii e 20
1.4.2 Manfaat Bagi Program Studi Informasi dan HUmMas..............ccccceeeveicicnnnnnnnns 20
1.4.3 Bagi Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) ...................... 20
1.4.4 Bagi MaSYarakal...........ccceiueieiieriiiesie it 21

ST U -1 = o [T TSRO UPRTRPPRT 21
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...ttt 22

2.1 Kajian Karya TerdahulU ...........ccccoco oo 22

A (Y F- L I =0 o USSP 27
2.2.1 PUDIC REIATIONS ...t e 27
2.2.2 KamMPANYE SOSIAL.......ciuiiiiiiieiieieieie e 28
2.2.3 SOCIAl AWAIENESS ....veeeeevieiieeieeie st e e eesteesteeree e e te s e steesaeaseesteetesneesreeseenee e 30
2.2.4 MEAIA SOSIAL.......ccieiiieiecc et 31

Xiv



2.2.5 VIUBOGIATT 1.ttt 36

2.2.6 Teori Agenda SEEING ........ccoiiiirieiereeie e 39
BAB 111l METODE PENCIPTAAN KARYA ... 42
S LProOfile KHEN ... 42
3.2 TArget AUIENS .....cvieeiiciiecieee et te e sraenreenee s 45
3.2.1 DEMOGIATIS ...evieuiiitieiti ettt et et e e eea e e et 45
3.2.2 PSIKOGIATIS. . .cveiiiciieiie ettt raeae s 46
BL2.3 PIHAKU ... e 46
3.3 Konsep Penciptaan Karya ... 46
3.4 MeKaniSme ProQUKSI........ccueiiiieiiei et 49
KRR I = W o (0o (U] ] ST ORUSPP PRSI 49
B4 2 PrOUUKSI «.vveeitciese ettt 71
3.4.3 PASCA PIOUUKSI.....cviivieiieiieie ittt sttt sttt 72
3.4.4 JadWal PUDITKASI ......cvvivieiiiieicsie s 79
3.5 Timeline PelaKsSanaan ..o 80
3.6 RANCANGAN ANQGUAIAN ..ottt sne e 81
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ...t 82
4.1 Gambaran Umum Permasalahan ............cccooovoiiiiiiiiene e 82
4.2 Analisis Hasil Tahap Pra Produksi..........cccccoiiiiiiiiiiiieceec e 83
4.2.1 Penentuan Tema dan Konsep KONEN ..........ccceoieiieiiiic i 83
4.2.2 Penyusunan Rancangan KONEN..........coveiiiieiiiie e 84
4.3 Analisis Hasil Tahap ProdukSi..........ccccovveiiiieiiciice e 98
4.3.1 Penentuan Latar Tempat Pengambilan Gambar.............c.cccccveveivieiieecciieceenne 98
4.3.2 Alat Penunjang ProdukSi...........ccueiiiiiiiiiiece e 98
4.3.3 Penentuan Jadwal ProduKSI.........c.cccveiiiiiiieieie e 98
4.3.4 Proses SNOOLING VIEO .....c.ooviiiiiiiiiiiieee s 99
4.3.5 Penerapan Aspek Teknis Videografi..........cccoceveriiiiiniiinieee e 101
4.3.6 Penerapan Etika PrOQUKSI .........cccoviiiiiiiiieie s 102
4.4 Analisis Hasil Tahap Pasca Produksi ..........cccccoeveiieiiieeiiciiiciie e 103
A4.4.1 ProSes EQITING ....ooiveiiieiiiecie ettt ne e 103



4.4.2 PrOSES SCIEEIMING ....cveiueeuieteiteite sttt sttt ettt sttt sb et nbenneene s 109

4.4.3 Proses PUDIKASI ......cveiiiiiiiiiie e 110
4.5 ProSeS EVAIUASI .....c.eciiiiiiiiiie et 119
4.5.1 Evaluasi Hasil Konten Video Reels Instagram @semarang_babyhome
Menggunakan Fitur Instagram INSIght...........cccovviii i 119
4.5.2 Evaluasi Hasil Survei Pasca PUDITKASI .........cccoovieiiiiiiiinicceec e 126
4.5.3 Hasil Evaluasi Survei Pasca Publikasi Berdasarkan Teori Agenda Setting..... 143
4.6 SUSTAINIDITILY ....vveivieic e 145
4.7 Hambatan Pada Proses Penciptaan Karya............ccccoovvivienencncnciennnn 148
4.7.1 Hambatan pada tahap pra produksi ... 148
4.7.2 Hambatan pada tahap Produksi............ceeieiiiinenininiseeeee e 149
4.7.3 Hambatan pada tahap pasca Produksi ..........ccccoereriiiiininiieeeese e 149
BAB V PENUTUP ..ottt 151
5.1 KESIMPUIAN ... 151
5.2 SANAN ... ne e 152
DAFTAR PUSTAKA ..ottt s 154
LI Y 1 Y N ST PRP 160

XVi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Hasil survei pra produksi pengetahuan masyarakat tentang Yayasan

Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby HOME).........c.ccccovveiiieiicie e 4
Gambar 1.2 Hasil survei pra produksi darimana masyarakat mengetahui tentang
INfOrmasi MENQENAT YAYASAN ........ccveriiiieieeieeie st e et ste e sraeste e reeaeenaesneeseeenee e 5
Gambar 1.3 Hasil survei pra produksi pengetahuan masyarakat tentang akun
instagram @semarang_babyhomMe ..........cccociiiiiicii e 5
Gambar 1.4 Hasil survei pra produksi tentang pendapat masyarakat pada sajian
konten akun instagram @semarang_babyhome...........cccccevviviiieii i 6
Gambar 1.5 Hasil survei pra produksi jenis konten yang dapat menarik perhatian
MASYAFAKAL. ... .cviieieiie ettt e et e e et e e te e b e saeenteereereenreenee s 7
Gambar 1.7 Hasil survei pra produksi tentang respon masyarakat jika produksi video
FEEIS IAKUKAN ... s 9
Gambar 1.8 Hasil analisis akun instagram @semarang_babyhome melalui platform
Lo Lol T L =1 - o [ PSSR 10
Gambar 3.1 Logo Yayasan Rumah Bayi NUSANara ..........ccccceeevveeeieienenenesesieens 42
Gambar 3.2 Bagan struktur organisasi Yayasan Rumah Bayi Nusantara................... 43
Gambar 3.3 Tampilan akun instagram @semarang_babyhome ............cccccocevvnininne. 44
Gambar 4.1 Proses shooting video bersama pihak yayasan..............cccccooveeeeiieineennn. 100
Gambar 4.2 Proses shooting video pada saat pengambilan footage suasana Kota
YT F =T o RPN 101
Gambar 4.3 Penggunaan aspek teknis videografi tipe Shot.............ccccoevvveieiieieenen. 102
Gambar 4.4 Penggunaan aspek teknis videografi camera angle............cccccoevvenenee. 102

Gambar 4.5 Tampilan editing keseluruhan konten pada perangkat lunak CapCut... 103
Gambar 4.6 Tampilan editing video pada bagian import video, penyusunan footage

daN CULEING VIABO ....c.viiiieiciieieee bbbttt 104
Gambar 4.7 Tampilan editing video pada bagian penyesuaian visual ..................... 105
Gambar 4.8 Tampilan editing video pada bagian penyuntingan audio..................... 106

Gambar 4.9 Tampilan editing video pada bagian penambahan elemen grafis
pendukung teks pada VIAEO ..........ccooiiiiiiiiiiicseee e 107

Gambar 4.10 Tampilan editing video pada bagian penambahan elemen grafis
PENAUKUNG TrANSIST ...eovvieeiiieieiesieee ettt bbb 107



Gambar 4.11 Tampilan editing thumbnail video konten 1 hingga 7...........cccccovnee 108

Gambar 4.12 Proses screening video bersama dengan pihak yayasan...................... 109
Gambar 4.13 Hasil insight KONten L...........ccocoiiiiiiiiiieeeee e 120
Gambar 4.14 Hasil insight KONtEN 2..........ccoveiiiiiiiiee e 120
Gambar 4.15 Hasil insight KONteNn 3..........ccoveiiiiiiice e 121
Gambar 4.16 Hasil insight KONtEN 4..........ccoveiiiiiiice e 121
Gambar 4.17 Hasil insight KONteN 5..........cooveiiiiiiiee e 122
Gambar 4.18 Hasil inSight KONTEN 6B...........coiiiiiiiiiiie e 122
Gambar 4.19 Hasil inSight KONTEN 7.........coiiiiiiiiiiice e 123
Gambar 4.20 Hasil survei pasca publikasi pengetahuan masyarakat Kota Semarang
tentang yayasan setelah menonton Video reelsS .........ccevvveiiiie e 128

Gambar 4.21 Hasil survei pasca publikasi frekuensi masyarakat menonton video reels
yang telah dipubliKasiKan............ccoooiiiiiiii s 136

Gambar 4.22 Hasil survei pasca publikasi pendapat masyarakat mengenai tampilan
visual video reels yang telah dipublikasikan pada instagram @semarang_babyhome

................................................................................................................................... 137
Gambar 4.23 Hasil survei pasca publikasi konten favorit menurut masyarakat....... 141
Gambar 4.24 Hasil survei pasca publikasi jenis konten yang dapat menarik keinginan
masyarakat untuk menonton video reels hingga selesai ...........ccccoccveveiveiiiiicieenen, 142
Gambar 4.25 Proses berdiskusi dengan pihak yayasan terkait rencana konten video
yang akan diProdUKSI ........ccveiieiieiecc et 146
Gambar 4.26 Proses produksi video yang dilakukan dengan pihak yayasan............ 147

XViil



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Analisis konten akun instagram @semarangbabyhome ...............c.cccceveuneae 11
Tabel 1.2 Analisis perbandingan akun instagram sejenis di Kota Semarang ............. 13

Tabel 1.3 Analisis SWOT Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home)
15

Tabel 3.3 Standard Sequence Guide KONtEN 2 .........ccevvevieieiieie e 58
Tabel 3.4 Standard Sequence Guide KONteN 3 ........cccviieriiieiiene e 60
Tabel 3.5 Standard Sequence Guide KONtEN 4 ..........coooiiiiiininieecee s 62
Tabel 3.6 Standard Sequence Guide KONtEN 5 ........cccooiiiiiiiiiiiicee e 65
Tabel 3.7 Standard Sequence Guide KONEN 6 .........ccevvverieieiieeneeie e 67
Tabel 3.8 Standard Sequence Guide KONEN 7 ........ccceieeiiiiieiieie e 69
Tabel 3.9 Indikator KPI berdasarkan konsep pengelolaan media sosial 4C............... 75
Tabel 3.10 Key Performance Indicator berdasarkan konsep pengelolaan media 4C .75
Tabel 3.11 Jadwal Publikasi KONTEN ..........ccoiiiiiiiiieie e 79
Tabel 3.12 Timeline PelakSanaan ..........c.ccooveiiiieieie e 80
Tabel 3.13 Rancangan ANQGQaran ............ccoeeeeieierierene et ens 81
Tabel 4.1 Implementasi Standard Sequence Guide Konten L.........cccovvvveninnninnn. 84
Tabel 4.2 Implementasi Standard Sequence Guide Konten 2..........ccccoevvveneneninne. 86
Tabel 4.3 Implementasi Standard Sequence Guide Konten 3............ccccooveveiveiieenne 88
Tabel 4.4 Implementasi Standard Sequence Guide Konten 4.............cccocvevevveieennnne 90
Tabel 4.5 Implementasi Standard Sequence Guide Konten 5...........cccccocveveiiecieennnne 92
Tabel 4.6 Implementasi Standard Sequence Guide Konten 6.............ccccceevveeveiieennnne 93
Tabel 4.7 Implementasi Standard Sequence Guide Konten 7............cccoeveveiveiieennnne 96
Tabel 4.8 Caption dan Hashtag Konten Semarang Baby Home ............c.ccocovvinene 110
Tabel 4.9 Jadwal Publikasi KONTEN..........cccouiiieiiieieee e 117
Tabel 4.10 Overview Hasil Insight Konten Video Reels Instagram
@semarang_babyhome ..o 120

Tabel 4.11 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai Konten
Video Reels dapat Membantu Memahami Kegiatan dan di Yayasan Dan Kehidupan
ANAK — ANAK DI YAYASAN. .....teiiiiiiiieiiesie sttt bbb 129



Tabel 4.12 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai Perhatian
terhadap Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) Menjadi
Meningkat Setelah Melihat Video Reels. .........cccoovviiiiiiiii i 130

Tabel 4.13 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai
Ketertarikan Masyarakat untuk Mencari Informasi Lebih Lanjut Mengenai
Yayasan Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) Setelah Melihat Video

Tabel 4.14 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai Keinginan
Masyarakat untuk Berpartisipasi dalam Kegiatan Yayasan Seperti Berkunjung Ke
Yayasan Setelah Melihat Video ReEIS........ccoiiiiiiiiiiiireee e 132

Tabel 4.15 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai Video Reels
Instagram Efektif Digunakan Sebagai Media Publikasi Informasi Dan Kampanye
SOSTAL YAYASAN. ...ttt bbbttt 133

Tabel 4.16 Hasil Survei Pasca Publikasi Pengetahuan Masyarakat Tentang Kegiatan
dan Peran Sosial Yayasan Setelah Melihat Video Reels..........ccccccevveviiienenininene. 134

Tabel 4.17 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai Informasi
Yang Disampaikan Melalui Video ReelS.........cccoeiiiiiiiiiiiiiccccc 135

Tabel 4.18 Hasil Survei Pasca Publikasi Pendapat Masyarakat Mengenai Penggunaan
Video Reels Dalam Penyebaran Informasi Dibandingkan Foto atau Tulisan Biasa Di
LISy =10 | -0 o PSSP PPN 138

Tabel 4.19 Hasil survei pasca publikasi pendapat masyarakat mengenai durasi video

Tabel 4.20 Hasil survei pasca publikasi pendapat masyarakat mengenai pesan yang
disampaikan dalam VIdeo FeeIS ..o 140

XX



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Dokumentasi Wawancara Dan Observasi Bersama Pengelola Yayasan
Rumah Bayi Nusantara (Semarang Baby Home) Bapak Muhammad Choirul Anas.

................................................................................................................................... 160
Lampiran 2 Dokumentasi Wawancara Bersama Pendiri Yayasan Rumah Bayi
Nusantara Bapak YUSUT AMi. .....coviiiiiiiicecc e 160
Lampiran 3 Dokumentasi Tanda Tangan Berita Acara Serah Terima Produk ......... 161

Lampiran 4 Dokumentasi Bersama Pendiri Yayasan Rumah Bayi Nusantara Bapak

Yusuf Amri Setelah Produksi Berlangsung ..........ccccoeveveiieieeie s 161
Lampiran 5 Surat Permohonan 1zin Penelitian ...........cccccooveviievicicciccc e 162
Lampiran 6 Sertifikat Tes Bahasa INggris SEU ... 163
Lampiran 7 Sertifikat Penciptaan Hak Kekayaan Intelektual (HKI) ..........c.cc.cooee... 164
Lampiran 8 Surat Berita Acara Serah Terima Produk ...........cccccevevievniveieeseenn, 165
Lampiran 9 Surat Keterangan Bebas PlagiasSi...........c.ccccvveveiiieiiciesieie e 170
Lampiran 10 Hasil TUMITIN. ... s 171

XXi



