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KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, 

karunia, dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang 

berjudul “Produksi Video Company Profile Sebagai Media Branding 

Kembanglangit Park Dalam Meningkatkan Brand Awareness Desa Wisata 

Kembanglangit, Kecamatan Blado,  Kabupaten Batang.” 

Melalui tugas akhir ini, penulis berupaya memberikan kontribusi dalam 

mendukung pengembangan pariwisata, khususnya Kembanglangit Park sebagai 

salah satu destinasi wisata unggulan di Kabupaten Batang. Penyusunan karya ini 

dilatarbelakangi oleh masih rendahnya tingkat awareness masyarakat terhadap 

Kembanglangit Park, padahal destinasi ini memiliki berbagai potensi wisata alam, 

fasilitas rekreasi, serta konsep wisata terpadu yang menarik untuk diperkenalkan 

kepada masyarakat luas. Oleh karena itu, video company profile dipilih sebagai 

media branding yang mampu menyampaikan informasi secara visual, informatif, 

dan lebih menarik sehingga dapat membangun citra positif destinasi wisata. 

Diharapkan melalui media ini, Kembanglangit Park dapat semakin dikenal oleh 

masyarakat dan mampu meningkatkan minat wisatawan untuk berkunjung. Selain 

itu, tugas akhir ini juga disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana Terapan. Adapun sistematika penyusunan tugas akhir ini terdiri dari lima 

bab yang dijelaskan sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN : Bab ini membahas latar belakang permasalahan 

terkait masih rendahnya tingkat awareness masyarakat terhadap Kembanglangit 

Park sebagai destinasi wisata. Selain itu, dipaparkan hasil survei, kebutuhan media 

promosi yang lebih efektif, serta rumusan masalah dan tujuan pembuatan video 

company profile sebagai media branding Kembanglangit Park. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA : Bab ini berisi kajian pustaka dan karya 

terdahulu yang relevan dengan produksi video company profile, branding destinasi 

wisata, brand awareness, serta teori-teori pendukung yang digunakan dalam 

penyusunan tugas akhir ini. 
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BAB III KONSEP PENCIPTAAN KARYA : Bab ini menjelaskan 

tahapan pelaksanaan produksi karya bidang mulai dari pra produksi, produksi, 

hingga pasca produksi. Selain itu, dijelaskan pula konsep video, target audiens, 

serta penyusunan Standard Sequence Guide (SSG) sebagai pedoman dalam proses 

produksi video company profile Kembanglangit Park. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN : Bab ini membahas hasil 

produksi video company profile Kembanglangit Park serta menjelaskan proses 

produksi yang telah dilakukan, kesesuaian konsep dengan hasil akhir video, dan 

implementasi video sebagai media branding destinasi wisata. 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN : Bab ini berisi kesimpulan dari 

keseluruhan proses produksi karya bidang serta saran yang ditujukan kepada pihak 

pengelola Kembanglangit Park agar video company profile yang telah dibuat dapat 

dimanfaatkan secara optimal sebagai media promosi dan branding destinasi wisata. 
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ABSTRAK 

Kembanglangit Park merupakan salah satu destinasi wisata unggulan di 

Kabupaten Batang yang memiliki potensi alam dan daya tarik wisata yang 

berkembang pesat. Meskipun demikian, masih terdapat masyarakat yang belum 

mengenal potensi dan keunikan yang ditawarkan oleh Kembanglangit Park. Oleh 

karena itu, diperlukan upaya strategis untuk meningkatkan brand awareness 

masyarakat terhadap Kembanglangit Park melalui pemanfaatan media video 

company profile sebagai media branding yang informatif dan menarik. Tugas akhir 

ini bertujuan untuk meningkatkan brand awareness masyarakat terhadap 

Kembanglangit Park melalui produksi video company profile sebagai media 

branding. Metode yang digunakan dalam project ini meliputi tahapan pra-produksi, 

produksi, dan pasca-produksi dengan memperhatikan penyampaian pesan visual 

yang mampu merepresentasikan identitas, fasilitas, serta daya tarik Kembanglangit 

Park. Produk yang dihasilkan berupa video company profile yang dipublikasikan 

melalui platform YouTube pada channel Desa Wisata Kembanglangit sebagai 

media penyebaran informasi dan promosi digital kepada masyarakat. Berdasarkan 

hasil evaluasi setelah publikasi kepada 267 responden, menunjukkan adanya 

peningkatan brand awareness masyarakat terhadap Kembanglangit Park. Hasil 

pengukuran brand recognition menunjukkan bahwa tingkat pengenalan masyarakat 

meningkat dari kondisi awal sebesar 13,8% menjadi 94,6% setelah video 

dipublikasikan. Selain itu, hasil pengukuran brand recall menunjukkan bahwa 

audiens mampu mengingat kembali identitas, konsep wisata, serta fasilitas utama 

Kembanglangit Park yang ditampilkan dalam video company profile. Pada 

indikator minat kunjungan, sebanyak 98,6% responden menyatakan tertarik untuk 

mengunjungi Kembanglangit Park setelah menonton video. Dengan demikian, 

dapat disimpulkan bahwa video company profile efektif digunakan sebagai media 

branding dalam meningkatkan brand awareness masyarakat terhadap 

Kembanglangit Park sebagai destinasi wisata di Desa Wisata Kembanglangit. 

Kata kunci: Brand Awareness, Kembanglangit Park, Video Profil, Desa Wisata. 
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ABSTRACT 

Kembanglangit Park is one of the leading tourist destinations in Batang 

Regency with natural potential and rapidly developing tourism attractions. 

However, there are still communities who are not familiar with the potential and 

uniqueness offered by Kembanglangit Park. Therefore, a strategic effort is needed 

to increase public brand awareness of Kembanglangit Park through the use of a 

company profile video as an informative and attractive branding medium. This final 

project aims to increase public brand awareness of Kembanglangit Park through 

the production of a company profile video as a branding medium. The method used 

in this project includes pre-production, production, and post-production stages by 

emphasizing the delivery of visual messages that represent the identity, facilities, 

and attractions of Kembanglangit Park. The product produced is a company profile 

video published through the YouTube platform on the Desa Wisata Kembanglangit 

channel as a medium for information dissemination and digital promotion to the 

public. Based on the evaluation results after publication involving 267 respondents, 

there was an increase in public brand awareness of Kembanglangit Park. The 

brand recognition measurement showed that public recognition increased from the 

initial condition of 13.8% to 94.6% after the video was published. In addition, the 

brand recall measurement showed that the audience was able to recall the identity, 

tourism concept, and main facilities of Kembanglangit Park presented in the 

company profile video. For the visit intention indicator, 98.6% of respondents 

stated that they were interested in visiting Kembanglangit Park after watching the 

video. Therefore, it can be concluded that the company profile video is effective as 

a branding medium in increasing public brand awareness of Kembanglangit Park 

as a tourist destination in Kembanglangit Tourism Village. 

Keywords: Brand Awareness, Kembanglangit Park, Profile Video, Tourism 

Village. 

 

 

 

 

 

 

 


