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KATA PENGANTAR 

 

 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yesus Kristus atas segala 

kasih, penyertaan, berkat, serta anugerah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

Tugas Akhir yang berjudul “Produksi Media public relations dalam Meningkatkan 

awareness tentang Creativepreneur Kids Workshop pada Instagram Komunitas Rumah 

Pintar Mekar Harapan” dengan baik. Tugas Akhir ini disusun sebagai salah satu syarat 

untuk memenuhi kewajiban akademik guna memperoleh gelar Sarjana Terapan (S.Tr.) 

pada Program Studi Informasi dan Hubungan Masyarakat, Sekolah Vokasi Universitas 

Diponegoro. 

Dalam proses penyusunan Tugas Akhir ini, penulis menyadari bahwa banyak 

tantangan, hambatan, serta proses pembelajaran yang harus dilalui. Namun, berkat 

dukungan, doa, motivasi, bantuan, serta bimbingan dari berbagai pihak, penulis mampu 

menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik. Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, 

penulis juga mendapatkan dukungan berupa bimbingan, arahan, kritik, dan saran dari 

dosen pembimbing sehingga penulis dapat menyelesaikan setiap tahapan penyusunan 

laporan dengan lebih terarah dan sistematis. 

Tugas Akhir ini membahas mengenai produksi media public relations melalui 

media sosial Instagram sebagai upaya meningkatkan awareness masyarakat terhadap 

kegiatan Creativepreneur Kids Workshop pada Komunitas Rumah Pintar Mekar 

Harapan. Media yang diproduksi dalam Tugas Akhir ini meliputi banner, poster digital, 

dan video after event  yang digunakan sebagai media publikasi kegiatan komunitas. 

Pembahasan dalam Tugas Akhir ini dirangkum ke dalam lima bab yang saling 

berkaitan. Adapun sistematika penyusunan Tugas Akhir ini dijelaskan sebagai berikut



vi  

 

BAB I- PENDAHULUAN Bab ini berisi latar belakang permasalahan, rumusan 

masalah, tujuan, manfaat, serta luaran kegiatan Tugas Akhir. Pada bab ini 

dijelaskan mengenai pentingnya produksi media public relations melalui 

Instagram dalam meningkatkan awareness masyarakat terhadap kegiatan 

Creativepreneur Kids Workshop. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA Bab ini membahas kajian teori yang digunakan 

sebagai landasan dalam penyusunan Tugas Akhir, meliputi teori public relations, 

media publikasi, awareness, desain grafis, banner, video, serta teori pendukung 

lainnya yang berkaitan dengan produksi media komunikasi visual. 

BAB III METODE PELAKSANAAN Bab ini menjelaskan mengenai profil 

mitra yaitu Komunitas Rumah Pintar Mekar Harapan, sasaran kegiatan, konsep 

karya, proses perancangan media, hingga tahapan pelaksanaan produksi media 

public relations yang digunakan dalam kegiatan. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN Bab ini berisi hasil produksi media 

public relations berupa banner, poster, dan video after event  serta pembahasan 

mengenai proses pelaksanaan, publikasi media melalui Instagram, hingga hasil 

insight dan awareness yang diperoleh dari kegiatan Creativepreneur Kids 

Workshop. 

BAB V PENUTUP Bab ini berisi kesimpulan dan saran dari seluruh rangkaian 

pelaksanaan Tugas Akhir yang telah dilakukan, serta harapan penulis terhadap 

pengembangan kegiatan dan media publikasi komunitas di masa mendatang. 

Penulis menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih memiliki kekurangan dan jauh 

dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang 

membangun demi perbaikan dan pengembangan karya di masa yang akan datang. 

Akhir kata, penulis berharap Tugas Akhir ini dapat memberikan manfaat dan 

menambah wawasan bagi pembaca, khususnya dalam bidang public relations dan 

produksi media publikasi digital. 



vii  

 

MOTO 

 

“Segala perkara dapat kutanggung di dalam Dia yang memberi kekuatan kepadaku.” 

(Filipi 4:13) 
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1. Tuhan Yesus Kristus, yang selalu menyertai setiap langkah kehidupan penulis, 

memberikan kekuatan, pengharapan, hikmat, serta pertolongan dalam setiap 

proses penyusunan tugas akhir ini hingga dapat terselesaikan dengan baik. 

2. Kedua orang tua tercinta, Bapak Edison Simanjuntak dan Ibu Diana Samosir, 

sebagai sosok paling berarti dalam hidup penulis yang tidak pernah berhenti 

memberikan kasih sayang, doa, pengorbanan, dukungan, dan semangat tanpa 

batas. Terima kasih untuk setiap doa yang selalu mengiringi langkah penulis, 

setiap perjuangan yang diberikan, serta cinta tulus yang menjadi kekuatan 

terbesar bagi penulis, Sari Mutiara Simanjuntak, dalam menghadapi setiap 

proses kehidupan dan pendidikan hingga sampai pada titik ini. 
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Universitas Diponegoro, serta seluruh dosen yang telah dengan tulus 
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ABSTRAK 

 

Perkembangan media sosial mendorong organisasi dan komunitas memanfaatkan 

media digital sebagai sarana penyebaran informasi kepada masyarakat. Salah satu 

komunitas yang memanfaatkan media sosial sebagai media publikasi adalah 

Komunitas Rumah Pintar Mekar Harapan yang secara rutin menyelenggarakan 

berbagai kegiatan edukatif bagi anak-anak, salah satunya Creativepreneur Kids 

Workshop. Namun, berdasarkan hasil observasi akun Instagram 

@rumpin_mekar.harapan, performa konten yang dipublikasikan masih menunjukkan 

tingkat interaksi yang rendah sehingga awareness masyarakat tentang kegiatan yang 

dilaksanakan masih perlu ditingkatkan. Berdasarkan kondisi tersebut, Tugas Akhir ini 

bertujuan meningkatkan awareness masyarakat tentang Creativepreneur Kids 

Workshop melalui media Public relations pada Instagram Komunitas Rumah Pintar 

Mekar Harapan. Untuk mendukung tujuan tersebut, media yang dihasilkan berupa 

banner kegiatan, poster digital, dan video after event yang dipublikasikan melalui akun 

Instagram komunitas. Hasil pelaksanaan menunjukkan bahwa poster digital 

memperoleh 115 likes, 12 komentar, dan 66 kali dibagikan, sedangkan video after 

event memperoleh 985 views. Capaian tersebut lebih tinggi dibandingkan performa 

konten sebelumnya sehingga menunjukkan adanya peningkatan perhatian dan 

keterlibatan audiens terhadap informasi kegiatan yang dipublikasikan. Dengan 

demikian, media Public relations yang dihasilkan mampu mendukung penyebaran 

informasi serta meningkatkan awareness masyarakat tentang Creativepreneur Kids 

Workshop. 

 

Kata Kunci: Awareness, Creativepreneur Kids Workshop, Instagram, Public relations, 

Komunitas Rumah Pintar Mekar Harapan. 
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ABSTRACT 

 

The development of social media has encouraged organizations and communities to 

utilize digital media as a means of disseminating information to the public. One of the 

communities that uses social media as a publication medium is Rumah Pintar Mekar 

Harapan Community, which regularly organizes various educational activities for 

children, one of which is the Creativepreneur Kids Workshop. However, based on 

observations of the Instagram account @rumpin_mekar.harapan, the published 

content still showed a low level of audience engagement, indicating that public 

awareness of the activity still needed to be improved. Based on this condition, this Final 

Project aimed to increase public awareness of the Creativepreneur Kids Workshop 

through Public relations media on the Instagram account of Rumah Pintar Mekar 

Harapan Community. To support this objective, the media produced consisted of an 

event banner, digital posters, and an after-event video published through the 

community’s Instagram account. The implementation results showed that the digital 

poster gained 115 likes, 12 comments, and 66 shares, while the after-event video 

achieved 985 views. These results were higher than the performance of previous 

content, indicating an increase in audience attention and engagement with the 

published activity information. Therefore, the Public relations media produced were 

able to support information dissemination and increase public awareness of the 

Creativepreneur Kids Workshop. 

 

Keywords: Awareness, Creativepreneur Kids Workshop, Instagram, Public relations, 

Komunitas Rumah Pintar Mekar Harapan. 


