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ABSTRACT

Kota Lama Semarang is a tourist destination that has historical and cultural significance.
Therefore, an engaging and informative promotional media is needed to introduce this
destination to local and international tourists. This study aims to develop a bilingual pop-up
book titled “Unlocking Oude Stad: Restoring the Soul of Kota Lama Semarang” as a
promotional media. The book contains historical story of Semarang, historic buildings,
supporting facilities, and accommodations in Kota Lama. The content of this book is presented
in Indonesian and English with interactive pop-up elements. This research uses the Research
and Development (R&D) method based on the 4D model developed by Thiagarajan, which
includes the following stages: define, design, develop, and disseminate. The product was
evaluated by respondents and validated by expert. The evaluation results show that this
bilingual pop-up book received positive reviews in its content, design, and functionality. One
of the added values of this product is the combination of historical, cultural, and tourist
destination information into one interactive media.

Keywords: Tourism, Kota Lama Semarang, Promotional media, Pop-up book.
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ABSTRAK

Kota Lama Semarang merupakan salah satu destinasi wisata yang memiliki nilai sejarah dan
budaya. Dari sinilah diperlukan suatu media promosi yang menarik dan informatif untuk
memperkenalkan kawasan ini kepada wisatawan lokal dan internasional. Penelitian ini
bertujuan untuk mengembangkan buku pop-up book bilingual yang berjudul “Unlocking Oude
Stad: Restoring the soul of Kota Lama Semarang” sebagai media promosi. Buku ini berisi
informasi sejarah di kota Semarang, bangunan-bangunan bersejarah, fasilitas pendukung dan
akomodasi di Kota Lama. Isi dari buku ini menggunakan bahasa Indonesia dan bahasa Inggris
dengan elemen pop-up yang interaktif didalamnya. Penelitian ini menggunakan metode
Research and Development (R&D) dengan model 4D yang dikembangkan oleh Thiagarajan,
yang meliputi define (pengumpulan data), design (perancangan), develop (pengembangan),
dan disseminate (penyebaran). Produk dievaluasi oleh responden dan divalidasi oleh ahli.
Hasil evaluasi menunjukkan bahawa buku pop-up bilingual ini memperoleh penilaian yang
baik pada aspek konten material, desain, hingga fungsionalitas. Salah satu nilai tambah dari
produk ini yaitu penggabungan informasi sejarah, budaya, dan destinasi wisata dalam satu
media yang interaktif.

Kata Kunci: Wisata, Kota Lama Semarang, Media Promosi, Buku pop-up.
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