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RINGKASAN 

DEVY APRIANY SITUMORANG 23020322120027. 2026. Analisis Pengaruh 

Bauran Pemasaran 7P Terhadap Volume Pembelian Melon Premium di Mantri 

Melon Farm Kabupaten Sukoharjo. (Pembimbing: KUSTOPO BUDIRAHARJO dan 

HERY SETIYAWAN)  
 

Bauran pemasaran (marketing mix) 7P merupakan strategi pemasaran yang 

diterapkan untuk menyampaikan informasi terkait produk secara luas kepada 

konsumen. Melon premium merupakan komoditas hortikultura yang menjanjikan. 

Mantri Melon Farm sebagai produsen melon premium di Kabupaten Sukoharjo 

masih membutuhkan penguatan penerapan bauran pemasaran (marketing mix), 

untuk meningkatkan volume pembelian produk oleh konsumen. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk menganalisis karakteristik konsumen yang membeli 

melon premium di Mantri Melon Farm, dan menganalisis pengaruh bauran 

pemasaran yaitu produk (product), harga (price), promosi (promotion), distribusi 

(place), orang (people), proses (process), dan tampilan fisik (physical evidence) 

terhadap volume pembelian melon.  

Penelitian ini dilaksanakan di Mantri Melon Farm, Kabupaten Sukoharjo 

pada Oktober 2025 – November 2025. Metode penelitian yang digunakan adalah 

survei dengan teknik accidental sampling, dan melibatkan 100 responden sebagai 

sampel. Data dalam penelitian ini dianalisis menggunakan analisis deskriptif, untuk 

menganalisis karakteristik konsumen, dan analisis regresi linear berganda yang 

diolah menggunakan SPPS, untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran 

terhadap volume pembelian melon premium di Mantri Melon Farm.  

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, diperoleh hasil bahwa karakteristik 

konsumen di Mantri Melon Farm didominasi oleh perempuan berusia 26-47 tahun, 

berpendidikan Sarjana/S1, berprofesi sebagai pegawai swasta, dengan tingkat 

penghasilan di atas Rp3.000.000 per bulan, dan rata- rata volume pembelian 

sebanyak 8,2 kg. Hasil analisis regresi linear berganda menunjukkan secara 

simultan bauran pemasaran 7P (product, price, place, promotion, people, process, 

physical evidence) berpengaruh terhadap volume pembelian melon di Mantri Melon 

Farm. Secara parsial, variabel product, place, people, process berpengaruh 

signifikan terhadap volume pembelian melon di Mantri Melon Farm. Nilai 

koefisien determinasi sebesar 20% yang menunjukkan bahwa variabel independen 

(product, price, place, promotion, people, process, physical evidence) dapat 

menjelaskan 20% variabel dependen, sisanya sebesar 80% dijelaskan oleh variabel 

lain diluar model yang diteliti. 

 

 

 

 

 



   

 

vi 

 

KATA PENGANTAR 

Melon (Cucumis melo L) merupakan komoditas hortikultura yang memiliki 

harga jual relatif menguntungkan. Penerapan bauran pemasaran 7P (product, price, 

place, promotion, people, process, physical evidence) merupakan strategi yang 

digunakan oleh perusahaan dalam meningkat volume pembelian produk. 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa 

karena dengan hikmat dan kasih karunia-Nya penulis dapat menyelesaikan Skripsi 

yang berjudul “Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran 7P Terhadap Volume 

Pembelian Melon Premium di Mantri Melon Farm Kabupaten Sukoharjo” dengan 

baik. Skripsi ini disusun berdasarkan hasil yang diperoleh penulis selama 

melaksanakan penelitian di Mantri Melon Farm, Kabupaten Sukoharjo. 

Skripsi ini dapat diselesaikan dengan bantuan dan bimbingan dari berbagai 

pihak yang telah memberikan saran dan masukan kepada penulis. Penulis ingin 

menyampaikan rasa terima kasih kepada beberapa orang yang secara langsung 

maupun tidak langsung telah memberikan bimbingan dan bantuan kepada penulis 

selama penyusunan skripsi. Pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima 
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