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MOTTO : 

 مَنْ جَدَّ وَجَدَ، وَمَنْ صَبَرَ ظَفِرَ 

Man jadda wajada, wa man ṣhabara ẓhafira.  

“Barang siapa bersungguh-sungguh maka ia akan berhasil, dan barang 

siapa bersabar maka ia akan memperoleh kemenangan.” 

 

 

إنَِّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا   ۝فإَِنَّ مَعَ الْعسُْرِ يسُْرًا     

Fa inna ma‘al ‘usri yusrā, inna ma‘al ‘usri yusrā. 

“Maka, sesungguhnya berserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya 

beserta kesulitan ada kemudahan ” 

— Al-Insyirah (94:5–6) 
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ABSTRAK 

 

 AgriGo.Mart merupakan rencana usaha toko pertanian modern yang 

dirancang untuk memenuhi kebutuhan petani di wilayah Jawa Timur, khususnya 

Kabupaten Bojonegoro dan sekitarnya. Tingginya ketergantungan petani terhadap 

ketersediaan sarana produksi pertanian seperti pupuk, benih unggul, pestisida, serta 

alat pertanian menjadi peluang besar dalam pengembangan bisnis ritel pertanian 

yang lebih terintegrasi. Permasalahan yang sering dihadapi petani saat ini adalah 

keterbatasan akses produk berkualitas, harga yang tidak stabil, serta pelayanan toko 

toko pertanian yang masih bersifat konvensional. Oleh karena itu, AgriGo.Mart 

hadir sebagai toko pertanian modern yang menawarkan produk lengkap, pelayanan 

profesional, serta sistem penjualan yang lebih rapi dan transparan. Penyusunan 

business plan ini menggunakan pendekatan analisis pasar, analisis teknis 

operasional, analisis manajemen, serta analisis kelayakan finansial. Hasil 

perencanaan menunjukkan bahwa usaha ini memiliki prospek yang menjanjikan 

karena didukung oleh kebutuhan pasar yang stabil dan aktivitas pertanian yang terus 

berkembang di daerah sasaran. Selain menyediakan produk pertanian, AgriGo.Mart 

juga dirancang memberikan nilai tambah melalui edukasi singkat, konsultasi 

produk, serta strategi harga yang kompetitif. Dengan konsep toko modern, 

manajemen stok yang terkontrol, dan pelayanan yang berorientasi pada kepuasan 

pelanggan, AgriGo.Mart diharapkan mampu menjadi pusat kebutuhan pertanian 

yang terpercaya serta berkelanjutan di wilayah Jawa Timur.  

Kata Kunci: AgriGo.Mart, Perencanaan bisnis, Analisis lingkungan usaha, 

Kelayakan usaha, Toko pertanian modern.  
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ABSTRACT 

 

 AgriGo.Mart is a business plan for a modern agricultural retail store 

designed to meet the needs of farmers in East Java, particularly in Bojonegoro 

Regency and its surrounding areas. The high dependence of farmers on the a 

vailability of agricultural production inputs such as fertilizers, superior seeds, 

pesticides, and farming equipment presents a significant opportunity for the 

development of a more integrated agricultural retail business. Common issues 

faced by farmers today include limited access to high-quality products, unstable 

prices, and conventional services provided by existing agricultural stores. 

Therefore, AgriGo.Mart is established as a modern agricultural store offering a 

complete range of products, professional services, and a more organized and 

transparent sales system. This business plan is developed using market analysis, 

technical operational analysis, management analysis, and financial feasibility 

analysis approaches. The planning results indicate that this business has promising 

prospects, supported by stable market demand and the continuously growing 

agricultural activities in the target area. In addition to providing agricultural 

products, AgriGo.Mart is also designed to offer added value through brief 

educational services, product consultations, and competitive pricing strategies. 

With a modern store concept, well-controlled inventory management, and 

customer-oriented services, AgriGo.Mart is expected to become a reliable and 

sustainable center for agricultural needs in East Java. 

 

Keywords: AgriGo.Mart, Business plan, Business Environment Analysis, Business 

Feasibility, Modern agricultural store.  
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