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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat dan karunia-Nya, sehingga
penulis dapat menyelesaikan penyusunan Tugas Akhir dengan judul "Produksi
Brand Identity Untuk Membangun Brand Awareness Pada UMKM
YangYang Corndog".

Tugas Akhir ini disusun sebagai upaya untuk merancang strategi komunikasi visual
melalui pembentukan identitas merek (brand identity) yang bertujuan membangun
dan meningkatkan kesadaran merek (brand awareness) pada UMKM Yangyang
Corndog di Kota Semarang. Latar belakang pelaksanaan tugas akhir ini didasari
oleh potensi produk yang memiliki keunikan berupa adonan berbahan dasar daging

ayam, namun belum didukung oleh identitas visual yang kuat, dan konsisten.

Perancangan brand identity ini mencakup pembuatan elemen-elemen visual utama
seperti logo, maskot, tipografi, dan palet warna, serta pengaplikasiannya pada
berbagai media promosi seperti kemasan, daftar harga, banner, dan spanduk booth.
Efektivitas dari perancangan ini kemudian diuji dan dievaluasi melalui survei
konsumen pasca-implementasi, yang menunjukkan hasil positif dalam peningkatan

pengenalan merek.

Adapun sistematika penulisan laporan tugas akhir ini terdiri dari lima bab, yaitu:

BAB I - PENDAHULUAN Bab ini menguraikan latar belakang permasalahan
yang dihadapi UMKM Yangyang Corndog, yaitu rendahnya brand awareness di
tengah persaingan kuliner yang ketat. Bab ini juga menjelaskan rumusan masalah,
tujuan perancangan, manfaat bagi berbagai pihak, serta luaran fisik yang dihasilkan

dari tugas akhir ini.

BAB II — TINJAUAN PUSTAKA Bab ini memaparkan landasan teori yang
relevan dan mendasari proses perancangan. Teori-teori yang dibahas meliputi
Public Relations, Brand Awareness (tingkatan dan pengukuran), Brand Identity
(elemen visual dan verbal), serta prinsip-prinsip Desain Grafis. Bab ini juga

menyajikan kajian karya
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BAB III - METODE PENGKARYAAN Bab ini menjelaskan secara rinci metode
pelaksanaan karya yang terbagi menjadi tiga tahapan utama yaitu praproduksi (riset,
analisis SWOT, analisis kompetitor, dan strategi), produksi (perancangan logo,
maskot, kemasan, dan media promosi), serta pascaproduksi (implementasi, evaluasi

kinerja melalui KPI, dan keberlanjutan karya).

BAB IV — HASIL DAN PEMBAHASAN Bab ini menyajikan hasil akhir dari
seluruh proses perancangan brand identity beserta analisis mendalam pada setiap
tahapannya. Bab ini juga memaparkan hasil evaluasi kinerja branding berdasarkan
survei konsumen dan umpan balik klien, serta mendiskusikan kendala yang

dihadapi beserta solusinya selama proses pengerjaan.

BAB V — KESIMPULAN DAN SARAN Bab terakhir berisi kesimpulan dari
keseluruhan proses perancangan dan dampaknya terhadap peningkatan brand
awareness Yangyang Corndog. Selain itu, bab ini juga memberikan saran-saran
konstruktif, baik saran akademis untuk penelitian selanjutnya maupun saran praktis

bagi keberlanjutan pengembangan merek oleh klien.

Akhir kata, penulis berharap laporan tugas akhir ini dapat memberikan kontribusi
nyata bagi pengembangan UMKM Yangyang Corndog serta bermanfaat bagi

pembaca dan rekan-rekan mahasiswa.
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ABSTRAK

Yangyang Corndog merupakan salah satu UMKM kuliner di Kota
Semarang yang menawarkan produk inovatif berupa corndog dengan
adonan berbahan dasar daging ayam dan isian keju mozzarella. Meskipun
memiliki Unique Selling Proposition (USP) yang kuat, UMKM ini
menghadapi kendala rendahnya brand awareness akibat ketiadaan identitas
visual yang konsisten. Penelitian ini bertujuan untuk merancang brand
identity guna meningkatkan kesadaran merek dan memperkuat posisi
produk di pasar. Metode perancangan yang digunakan mengacu pada
kerangka kerja Alina Wheeler yang meliputi tahap riset, strategi,
perancangan desain, penciptaan touchpoints (titik sentuh), dan pengelolaan
aset. Proses ini menghasilkan identitas visual baru yang mencakup logo,
maskot, tipografi, dan palet warna yang diaplikasikan pada berbagai media
seperti kemasan, banner, spanduk booth, dan media promosi digital. Hasil
implementasi dan evaluasi menunjukkan peningkatan brand awareness
yang signifikan dimana 71,4% responden menyatakan telah mengenal
merek setelah perancangan ulang, dengan elemen visual yang dinilai fun,
playful, dan unik.

Kata Kunci: Brand Identity, Brand Awareness, UMKM, Yangyang
Corndog, Desain Grafis.



ABSTRACT

Yangyang Corndog is a culinary MSME (Micro, Small, and Medium
Enterprise) based in Semarang that offers an innovative product: a chicken-
based dough corndog filled with mozzarella cheese. Despite having a strong
Unique Selling Proposition (USP), the business faces challenges with low
brand awareness due to the lack of a consistent visual identity. This
research aims to design a brand identity to enhance brand recognition and
strengthen the product's market positioning. The design methodology
follows Alina Wheeler’s framework, which includes research, strategy,
design development, creating touchpoints, and asset management. This
process resulted in a new visual identity encompassing a logo, mascot,
typography, and color palette, which were applied to various media such as
packaging, banners, booth signage, and digital promotional assets. The
implementation and evaluation results indicate a significant increase in
brand awareness, with 71.4% of respondents recognizing the brand post-
redesign. Furthermore, consumers perceived the visual elements as fun,
playful, and unique.

Keywords: Brand Identity, Brand Awareness, MSME, Yangyang Corndog,
Graphic Design.
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