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ABSTRAK

Kemunculan Start-up dimasa kini menjadi sebuah titik terang bagi
keberadaan bisnis Indonesia. Namun, disisi lain eksistensi Start-up sering diragukan
keberadaannya karena usia dan kestabilan bisnisnya yang cenderung tidak stabil.
Salah satunya strategi yang kurang matang utamanya pada lini pemasaran. Dengan
adanya masalah strategi tersebut, nantinya tugas akhir ini akan melakukan
implementasi bagaimana rangkaian aktivitas digital marketing dapat
mempengaruhi afeksi positif produk pada program Sekolah Literasi Nasional dari
PT Nyala Masadepan Indonesia pada tahun 2024 dengan Metode Pelaksanaan
RACE Digital Marketing Framework

Kata Kunci: Digital Marketing, Afeksi Positif, Start-Up , Event Marketing
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