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RINGKASAN 

NABIL NASUTION. 23020321140130. 2025. Faktor – Faktor Yang Memengaruhi 

Keputusan Pembelian Kopi Cap Liong Bulan di Kota Bogor (pembimbing: TITIK 

EKOWATI dan HERY SETIYAWAN). 

Pertumbuhan industri kopi dan persaingan antar merek kopi lokal maupun 

dengan perusahaan besar semakin ketat di Indonesia, termasuk di Kota Bogor. Kopi 

Cap Liong Bulan merupakan produk lokal legendaris asal Kota Bogor dan telah 

lama populer. Semakin ketatnya persaingan di pasar kopi instan, konsumen 

dihadapkan pada beragam pilihan, sehingga penting untuk memahami faktor-faktor 

yang memengaruhi keputusan pembelian Kopi Cap Liong Bulan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengidentifikasi karakteristik konsumen Kopi Cap Liong Bulan di 

Kota Bogor dan menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi keputusan 

pembelian. 

Penelitian dilaksanakan pada bulan Agustus 2025 di Kota Bogor dengan 

menggunakan metode penelitian survei. Penentuan ukuran sampel dalam penelitian 

ini menggunakan rumus Cochran, sehingga diperoleh sebanyak 110 responden. 

Metode pengambilan sampel dilakukan secara non-probability sampling melalui 

teknik accidental sampling. Kriteria responden adalah konsumen yang membeli 

dan mengonsumsi Kopi Cap Liong Bulan untuk kebutuhan pribadi. Analisis data 

dilakukan dengan menggunakan analisis deskriptif dan regresi logistik. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsumen Kopi Cap Liong Bulan di 

Kota Bogor memiliki rata-rata usia 27 tahun dan rata-rata pendapatan bulanan 

Rp3.469.091. Mayoritas responden berpendidikan menengah hingga perguruan 

tinggi dan bekerja di sektor formal maupun informal. Hasil uji regresi logistik 

menunjukkan bahwa secara simultan variabel kualitas produk, harga, distribusi, 

promosi, citra merek, dan selera berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Secara parsial, variabel kualitas produk, harga, distribusi dan selera 

yang terbukti berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Kopi Cap 

Liong Bulan di Kota Bogor, sedangkan promosi dan citra merek tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian Kopi Cap Liong Bulan di Kota Bogor. 

  



 

 

vi 

 

KATA PENGANTAR 

Penelitian ini berfokus pada analisis faktor-faktor yang memengaruhi 

keputusan konsumen dalam membeli Kopi Cap Liong Bulan di Kota Bogor. 

Analisis menggunakan metode regresi logistik terhadap 110 responden, hasil 

penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk, harga, distribusi dan selera 

merupakan faktor yang berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 

sementara promosi dan citra merek tidak memberikan pengaruh yang signifikan. 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi praktis bagi produsen dalam 

merumuskan strategi pemasaran serta menjadi referensi akademik bagi penelitian 

selanjutnya terkait perilaku konsumen pada produk kopi lokal. 

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas limpahan rahmat, 

karunia, dan petunjuk-Nya. Berkat izin dan ridho-Nya, penulis akhirnya dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi yang berjudul “Faktor-faktor yang 

Memengaruhi Keputusan Pembelian Kopi Cap Liong Bulan di Kota Bogor”. Tugas 

akhir ini disusun sebagai salah satu syarat guna memperoleh gelar Sarjana Pertanian 

pada Program Studi S-1 Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, Universitas 

Diponegoro. 

Penulis menyadari bahwa penyusunan Skripsi ini tidak terlepas dari 

bimbingan, masukan, serta saran dan arahan dari berbagai pihak. Oleh karenanya, 

penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Prof. Dr. Ir. Titik Ekowati, M.Sc. Selaku dosen Pembimbing Utama yang 

telah membimbing dan memberikan bantuan pemikiran dalam penyusulan 

Skripsi. 
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2. Dr. Hery Setiyawan, S. Pt., M.Sc. Selaku dosen Pembimbing Anggota yang 

telah membimbing dan memberikan bantuan pemikiran dalam penyusulan 

Skripsi dan selaku Koordinator Laboratorium Manajemen Agribisnis yang 

telah memberikan arahan dan kesempatan untuk melakukan penelitian di 

Laboratorium Manajemen Agribisnis. 

3. Prof. Sugiharto, S.Pt,. M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro yang telah memberikan berbagai fasilitas 

dan dukungan selama perkuliahan, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

studi dengan baik. 
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Pertanian, Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro yang 

telah memberikan dukungan selama perkuliahan, sehingga penulis dapat 
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5. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. selaku Ketua Program Studi S-1 Agribisnis, 

Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro yang telah 

memberikan dukungan dan arahan kepada penulis selama perkuliahan dan 

penyusunan tugas akhir. 
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