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ABSTRAK 

 

 

Reels Instagram adalah media yang efektif untuk menyebarkan informasi kepada 

pemangku kepentingan dari W Hijab guna meningkatkan kesadaran merek. 

Platform Reels Instagram dipilih karena media sosial Instagram sangat diminati 

oleh kalangan remaja. Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk meneliti pembuatan 

Reels Instagram sebagai sarana penyampaian informasi untuk meningkatkan 

kesadaran merek pada W Hijab. Metode yang diterapkan dalam penyusunan tugas 

akhir ini meliputi tiga tahap, yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. 

Tahap pra produksi melibatkan pengumpulan data, wawancara, dan perancangan 

konsep Reels Instagram. Tahap produksi meliputi pengambilan gambar, sementara 

pasca produksi terdiri dari proses penyuntingan video dan analisis wawasan setelah 

konten diunggah. Hasil dari penulisan tugas akhir ini menunjukkan bahwa 

penggunaan Instagram Reels sebagai alat promosi dapat memberikan pengaruh 

yang signifikan dalam meningkatkan kesadaran merek, terutama melalui fitur 

interaktif dan kolaboratif seperti pemanfaatan musik, tren terkini, dan hashtag yang 

relevan. Temuan ini memberikan kontribusi bagi UMKM dalam memanfaatkan 

platform digital untuk mengoptimalkan strategi pemasaran mereka di era media 

sosial. 

 

Kata Kunci: Reels Instagram, Brand Awareness, W Hijab 
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ABSTRACT 

 

 

Instagram Reels is an effective medium for disseminating information to 

stakeholders of W Hijab in order to increase brand awareness. The Instagram Reels 

platform was chosen because Instagram is a social media platform that is highly 

popular among teenagers. The purpose of this final project is to examine the 

creation of Instagram Reels as a means of conveying information to enhance brand 

awareness for W Hijab. 

The method applied in this final project consists of three stages: pre-production, 

production, and post-production. The pre-production stage involves data collection, 

interviews, and concept development for Instagram Reels. The production stage 

includes video shooting, while the post-production stage comprises video editing 

and insight analysis after the content is uploaded. 

The results of this final project indicate that the use of Instagram Reels as a 

promotional tool can have a significant impact on increasing brand awareness, 

particularly through interactive and collaborative features such as the use of music, 

current trends, and relevant hashtags. These findings contribute to MSMEs in 

utilizing digital platforms to optimize their marketing strategies in the era of social 

media. 

Keywords: Instagram Reels, Brand Awareness, W Hijab 


