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ABSTRAK

Kampung Alam Malon merupakan sentra batik pewarna alami di Kota Semarang. Akan
tetapi, pada pelaksanaannya, awareness mengenai kampung ini belum menyeluruh dan
santer dibicarakan, bahkan oleh masyarakat Kota Semarang itu sendiri. Selain itu, jumlah
interaksi di media sosial terkait Kampung Alam Malon masih tergolong rendah. Hal ini
berkaitan dengan produksi konten yang dibuat. Oleh karena itu, dibutuhkan pendekatan
yang lebih menarik dan informatif melalui pembuatan video blog (vlog) agar masyarakat
semakin mengenal potensi utama kampung tersebut, yaitu batik alam. Proses produksi
video blog dilakukan melalui tiga tahapan, yaitu Pra Produksi, Produksi, dan Pasca
Produksi. Berdasarkan proyek yang dihasilkan, dapat digarisbawahi bahwa produksi video
blog “Kampung Alam Malon: Sentra Batik dengan Pewarna Alami yang Menginspirasi”
terbukti mampu meningkatkan brand recognition Kampung Alam Malon di kalangan
audiens yang terpapar. Penonton video blog tidak hanya menunjukkan peningkatan
kesadaran terhadap Kampung Alam Malon, tetapi juga mampu memahami dengan baik
potensi daerah penghasil batik alam tersebut, termasuk jenis pewarna alami yang dipakai
hingga tahapan pembuatan Batik Alam Malon. Selain itu, penggunaan video blog juga
mampu meningkatkan pola interaksi, yakni sebanyak 1.368 tayangan, 502 suka, dan 52
komentar dalam kurun waktu 13 hari penanyangan. Angka ini jauh melampaui ketiga
konten sebelumnya, yang masing-masing telah tayang selama 4 bulan, 3 tahun, dan 2 tahun
tetapi menghasilkan interaksi yang jauh lebih rendah. Dengan demikian, pendekatan dan
bentuk konten baru berupa video blog yang menggunakan metode digital storytelling lebih
efisien dalam menarik perhatian dan mendorong keterlibatan audiens.

Kata Kunci: Video blog, Brand Recognition, Kampung Alam Malon, Batik Alam, Batik
Alam Malon.
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ABSTRACT

Kampung Alam Malon is a natural batik dye center in Semarang City. However, awareness
about Kampung Alam Malon has not been comprehensive and widely discussed, even by
the people of Semarang City itself. In addition, the number of interactions on social media
related to Kampung Alam Malon is still relatively low. This is related to content production.
Therefore, a more interesting and informative approach was needed through the creation
of a video blog (vlog) so that the public would be more familiar with the village's main
potential, natural dye batik. The video blog production process is carried out through three
stages, namely Pre-Production, Production, and Post-Production. Based on the resulting
project, it can be underlined that the video blog production “Kampung Alam Malon: Sentra
Batik dengan Pewarna Alami yang Menginspirasi” proved to be able to increase the brand
recognition of Kampung Alam Malon among the exposed audience. The video blog's
viewers showed an increased awareness of Kampung Alam Malon and a comprehensive
understanding of the potential of the natural batik-producing area, including the types of
natural dyes used and the stages of making Batik Alam Malon. Video blogs also increased
interaction patterns, receiving 1,368 impressions, 502 likes, and 52 comments within 13
days of airing. These numbers far surpassed the previous three contents, which had been
on air for 4 months, 3 years and 2 years respectively but generated much lower
interactions. The fresh approach and type of content, a video blog that utilizes digital
storytelling techniques, is consequently more effective in capturing attention and
encouraging audience participation.

Keywords: Video blog, Brand Recognition, Kampung Alam Malon, Natural Dye Batik,
Batik Alam Malon.
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