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ABSTRAK 

 

Batik Sekarwungu merupakan produk budaya khas dari Desa Sumberwungu, 

Kecamatan Tepus, Kabupaten Gunungkidul, yang memiliki potensi besar untuk 

dikembangkan sebagai identitas desa wisata budaya. Namun, keterbatasan dalam 

strategi pemasaran dan belum terbentuknya identitas brand yang kuat menjadi 

tantangan utama dalam memperkenalkan batik ini secara lebih luas. Penelitian ini 

bertujuan untuk merumuskan strategi komunikasi brand melalui pembuatan video 

branding yang dipublikasikan melalui kanal YouTube Sumberwungu. Metode yang 

digunakan meliputi tahapan pra-produksi, produksi, dan pascaproduksi, dengan 

pendekatan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil dari strategi ini 

menunjukkan bahwa video branding mampu menyampaikan nilai filosofi, 

keunikan motif, serta latar budaya Batik Sekarwungu secara emosional dan visual 

kepada target audiens, terutama generasi muda. Publikasi melalui platform digital 

terbukti efektif dalam memperluas jangkauan informasi serta membentuk identitas 

digital Batik Sekarwungu sebagai simbol budaya lokal. Dengan demikian, strategi 

ini menjadi langkah awal dalam memperkuat brand Batik Sekarwungu sebagai ciri 

khas Desa Sumberwungu. 

Kata Kunci: Batik Sekarwungu, strategi komunikasi, video branding, desa wisata 

budaya, YouTube 
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ABSTRACT 

 

Batik Sekarwungu is a distinctive cultural product from Sumberwungu Village, 

Tepus District, Gunungkidul Regency, with strong potential to be developed as a 

brand identity of a cultural tourism village. However, limitations in marketing 

strategy and the absence of a strong brand identity remain key challenges in 

expanding its recognition. This study aims to formulate a brand communication 

strategy through the production of a branding video published on the Sumberwungu 

YouTube channel. The method involves pre-production, production, and post-

production stages, supported by observation, interviews, and documentation. The 

results show that the branding video effectively delivers the philosophical values, 

unique motifs, and cultural background of Batik Sekarwungu in an emotional and 

visual manner to the target audience, especially younger generations. Digital 

platform distribution proves effective in expanding information outreach and 

establishing Batik Sekarwungu’s digital identity as a symbol of local culture. Thus, 

this strategy serves as an initial step in strengthening Batik Sekarwungu’s brand as 

the hallmark of Sumberwungu Village. 

Keywords: Batik Sekarwungu, communication strategy, branding video, cultural 

tourism village, YouTube 
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