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wujud kecintaan terhadap warisan budaya bangsa.

Akhir kata, semoga segala jerih payah yang tertuang dalam karya ini bernilai
ibadah di sisi Allah SWT dan dapat menjadi pijakan menuju karya yang lebih

bermanfaat di masa yang akan datang.

Semarang, 25 Juni 2025

Penulis

Vi



MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Motto

“Pandangi langit untuk untuk meraih impian, namun jangan lupa menunduk

untuk mensyukuri kenyataan”

Persembahan

Tugas Akhir ini dipersembahkan pada :

1. Allah SWT

2. Orang Tua, Keluarga, dan
Teman-teman

3. Universitas Diponegoro

4. Sekolah Vokasi

5. Program Studi Informasi dan

Humas

vil



UCAPAN TERIMAKASIH

Puji Syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan
nikmat yang tidak terhingga, sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir
yang berjudul “Strategi Komunikasi Brand Batik Sekarwungu sebagai Ciri Khas
Desa Wisata Budaya Sumberwungu Kabupaten Gunungkidul”. Penulisan tugas
akhir ini tidak terlepas dari dukungan dan bantuan dari berbagai pihak, yang dengan
ketulusan hati telah membantu, membimbing, memberikan arahan, serta

memberikan motivasi yang membangun.

Penulis menyadari bahwa tugas akhir ini tidak akan terselesaikan dengan
baik tanpa adanya bimbingan, arahan dan dukungan dari berbagai pihak. Pada

kesempatan ini, penulis ingin berterima kasih sebanyak-banyaknya kepada:

1. Prof. Dr. Ir. Budiyono, M.Si., selaku Dekan Sekolah Vokasi Universitas
Diponegoro atas dukungan dan kebijakan yang telah memungkinkan
mahasiswa untuk berkembang serta menyelesaikan studi dengan baik.

2. Ibu Arifa Rachma Febriyani, S.I.Kom.,M.[.LKom., selaku Ketua Program
Studi S.Tr Informasi dan Humas Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro
atas dukungan kepada mahasiswa.

3. Bapak Drs. Joyo Nur Suryanto Gono M.Si., selaku dosen pembimbing yang
telah memberikan penulis motivasi, arahan, dan bimbingan kepada penulis
dalam menyelesaikan tugas akhir.

4. Ibu Arifa Rachma Febriyani, S.I.LKom., M.I.LKom., dan Ibu Adelinta Pristia
Defi, M.I.LKom., selaku dosen penguji tugas akhir yang telah memberikan
masukan yang mendukung terhadap tugas akhir yang telah penulis susun.

5. Bapak AKP (P) H. Basirun, S.H., dan Ibu Nani Haryati, merupakan orang
tua kesayangan penulis, yang selama ini selalu menemani penulis dengan
tulus selama proses pendidikan dan selalu mendoakan penulis untuk
menjadi seorang yang hebat. Penulis selalu berdoa untuk minta keselamatan
kedua orang tua di dunia dan akhirat, permudah langkah kedua orang tua
penulis untuk menuju surga, Allah berkahi kehidupannya, dan semoga dari
apa yang telah dihasilkan oleh penulis, orang tua penulis bisa bahagia dan

bangga dari pencapaian yang telah diraih anaknya.

viil



6. Teman seperjuangan, yaitu, Alfarizi Dwiki Hartanto, S.H., Susilo Hadi
Nugroho, S.H., Febryanto, S.Tr.S.I., dan teman-teman seperjuangan pada
masa kuliah yang saling menguatkan satu sama lain serta memberikan

semangat semasa sisa-sisa periode perkuliahan.

X



ABSTRAK

Batik Sekarwungu merupakan produk budaya khas dari Desa Sumberwungu,
Kecamatan Tepus, Kabupaten Gunungkidul, yang memiliki potensi besar untuk
dikembangkan sebagai identitas desa wisata budaya. Namun, keterbatasan dalam
strategi pemasaran dan belum terbentuknya identitas brand yang kuat menjadi
tantangan utama dalam memperkenalkan batik ini secara lebih luas. Penelitian ini
bertujuan untuk merumuskan strategi komunikasi brand melalui pembuatan video
branding yang dipublikasikan melalui kanal YouTube Sumberwungu. Metode yang
digunakan meliputi tahapan pra-produksi, produksi, dan pascaproduksi, dengan
pendekatan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil dari strategi ini
menunjukkan bahwa video branding mampu menyampaikan nilai filosofi,
keunikan motif, serta latar budaya Batik Sekarwungu secara emosional dan visual
kepada target audiens, terutama generasi muda. Publikasi melalui platform digital
terbukti efektif dalam memperluas jangkauan informasi serta membentuk identitas
digital Batik Sekarwungu sebagai simbol budaya lokal. Dengan demikian, strategi
ini menjadi langkah awal dalam memperkuat brand Batik Sekarwungu sebagai ciri
khas Desa Sumberwungu.

Kata Kunci: Batik Sekarwungu, strategi komunikasi, video branding, desa wisata

budaya, YouTube



ABSTRACT

Batik Sekarwungu is a distinctive cultural product from Sumberwungu Village,
Tepus District, Gunungkidul Regency, with strong potential to be developed as a
brand identity of a cultural tourism village. However, limitations in marketing
strategy and the absence of a strong brand identity remain key challenges in
expanding its recognition. This study aims to formulate a brand communication
strategy through the production of a branding video published on the Sumberwungu
YouTube channel. The method involves pre-production, production, and post-
production stages, supported by observation, interviews, and documentation. The
results show that the branding video effectively delivers the philosophical values,
unique motifs, and cultural background of Batik Sekarwungu in an emotional and
visual manner to the target audience, especially younger generations. Digital
platform distribution proves effective in expanding information outreach and
establishing Batik Sekarwungu s digital identity as a symbol of local culture. Thus,
this strategy serves as an initial step in strengthening Batik Sekarwungu'’s brand as
the hallmark of Sumberwungu Village.

Keywords: Batik Sekarwungu, communication strategy, branding video, cultural

tourism village, YouTube
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