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ABSTRAK

Proyek ini mengembangkan strategi Branding untuk kelompok Jemparingan
Mataraman "SATRIYA" dalam rangka mendukung Kelurahan Sumberwungu
sebagai Desa Wisata Budaya. Jemparingan, sebagai olahraga panahan tradisional
warisan Mataram, mengandung nilai-nilai sejarah dan filosofi yang mendalam,
sehingga berpotensi menjadi identitas budaya lokal yang unik. Metode yang
digunakan dalam proyek ini adalah pendekatan kualitatif dengan teknik observasi,
wawancara, dan dokumentasi visual. Strategi Branding dilakukan melalui
pembuatan video dokumenter berdurasi 14 menit yang disebarluaskan melalui
kanal YouTube resmi milik Pemerintah Desa Sumberwungu. Konsep komunikasi
yang digunakan merujuk pada pendekatan Komunikasi Pemasaran Terpadu (IMC)
yang menekankan konsistensi pesan dan penguatan identitas visual komunitas.
Hasil dari proyek ini diharapkan dapat memperluas kesadaran masyarakat terhadap
nilai budaya Jemparingan sekaligus memperkuat promosi potensi wisata budaya di
Desa Sumberwungu.

Kata Kunci: Jemparingan Mataraman, Branding, Desa Wisata Budaya,
Komunikasi Pemasaran Terpadu, Dokumenter Budaya



ABSTRACT

This study develops a Branding strategy for the "SATRIYA" Jemparingan
Mataraman group as part of an initiative to promote Sumberwungu Village as a
Cultural Tourism Village. Jemparingan, a traditional archery practice from the
Mataram heritage, holds deep historical and philosophical values and has the
potential to serve as a distinctive local cultural identity. The research uses a
qualitative approach through observation, interviews, and visual documentation.
The Branding effort is realized through a 14-minute documentary video published
on the official YouTube channel of the Sumberwungu Village Government. The
communication model employed is Integrated Marketing Communication (IMC),
which focuses on message consistency and strengthening the community’s visual
identity. The final output is expected to increase public awareness of Jemparingan’s
cultural value and support the promotion of Sumberwungu as a cultural tourism
destination.

Keywords: Jemparingan Mataraman, Branding, Cultural Tourism Village,
Integrated Marketing Communication, Cultural Documentary
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