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ABSTRAK 

Premium Slime adalah produk slime yang memiliki tekstur halus dan tidak 

lengket, sehingga nyaman dimainkan dan mudah dibentuk. Produksi ini 

bertujuan untuk mengkaji pembuatan konten TikTok sebagai digital marketing 

public relations dalam meningkatkan interaksi UMKM Premium Slime. Data 

yang digunakan terdiri dari sepuluh video yang diunggah selama periode 

tertentu. Hasil analisis menunjukkan bahwa video berjudul "Menunjukkan 

Rainbow Slime", yang diunggah pada hari Selasa pukul 06:00 WIB, 

memperoleh tingkat interaksi tertinggi dengan 1.652 likes dan 35 komentar. 

Keberhasilan ini dikaitkan dengan kekuatan visual yang mencolok dan unik, 

yang mampu menarik perhatian pengguna TikTok. Sebaliknya, video 

"Perbedaan Slime Baru dan Lama" yang tayang pada Minggu pukul 16:00 

WIB mencatat interaksi paling rendah, meskipun memiliki jumlah views yang 

cukup tinggi. Fenomena ini menunjukkan bahwa visual yang menarik lebih 

efektif dalam mendorong keterlibatan aktif dibandingkan konten informatif 

yang kurang interaktif. Dengan demikian, variasi jenis konten dan strategi 

penyampaian berperan penting dalam menentukan tingkat interaksi audiens. 

Temuan ini merekomendasikan pentingnya optimalisasi elemen visual dan 

pemilihan waktu unggah yang tepat untuk meningkatkan efektivitas konten 

dalam platform TikTok. 

  

Kata kunci: TikTok, slime, strategi digital marketing. 
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ABSTRACT 

Premium Slime is a slime product with a smooth, non-sticky texture, making 

it comfortable to play with and easy to shape. This study aims to examine the 

creation of TikTok content as a digital marketing public relations strategy to 

increase engagement for the Premium Slime. The data analyzed consisted of 

ten videos unggahed over a specific period. The analysis revealed that the 

video titled "Showing Rainbow Slime", unggahed on Tuesday at 06:00 AM 

WIB, achieved the highest level of engagement with 1,652 likes and 35 

comments. This success is attributed to its striking and unique visual appeal, 

which effectively captures the attention of TikTok users. In contrast, the video 

"Difference Between New and Old Slime", posted on Sunday at 04:00 PM 

WIB, recorded the lowest interaction despite having a relatively high view 

count. This phenomenon suggests that visually appealing content is more 

effective in encouraging active engagement compared to less interactive, 

informational content. Therefore, the variation in content types and 

presentation strategies plays a significant role in determining audience 

interaction levels. These findings highlight the importance of optimizing 

visual elements and choosing the right unggah time to enhance content 

effectiveness on the TikTok platform. 

 

Keywords: Tiktok, slime, digital marketing strategy. 
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