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ABSTRAK

Premium Slime adalah produk slime yang memiliki tekstur halus dan tidak
lengket, sehingga nyaman dimainkan dan mudah dibentuk. Produksi ini
bertujuan untuk mengkaji pembuatan konten 7ikTok sebagai digital marketing
public relations dalam meningkatkan interaksi UMKM Premium Slime. Data
yang digunakan terdiri dari sepuluh video yang diunggah selama periode
tertentu. Hasil analisis menunjukkan bahwa video berjudul "Menunjukkan
Rainbow Slime", yang diunggah pada hari Selasa pukul 06:00 WIB,
memperoleh tingkat interaksi tertinggi dengan 1.652 likes dan 35 komentar.
Keberhasilan ini dikaitkan dengan kekuatan visual yang mencolok dan unik,
yang mampu menarik perhatian pengguna TikTok. Sebaliknya, video
"Perbedaan Slime Baru dan Lama" yang tayang pada Minggu pukul 16:00
WIB mencatat interaksi paling rendah, meskipun memiliki jumlah views yang
cukup tinggi. Fenomena ini menunjukkan bahwa visual yang menarik lebih
efektif dalam mendorong keterlibatan aktif dibandingkan konten informatif
yang kurang interaktif. Dengan demikian, variasi jenis konten dan strategi
penyampaian berperan penting dalam menentukan tingkat interaksi audiens.
Temuan ini merekomendasikan pentingnya optimalisasi elemen visual dan
pemilihan waktu unggah yang tepat untuk meningkatkan efektivitas konten
dalam platform 7ikTok.

Kata kunci: TikTok, slime, strategi digital marketing.
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ABSTRACT

Premium Slime is a slime product with a smooth, non-sticky texture, making
it comfortable to play with and easy to shape. This study aims to examine the
creation of TikTok content as a digital marketing public relations strategy to
increase engagement for the Premium Slime. The data analyzed consisted of
ten videos unggahed over a specific period. The analysis revealed that the
video titled "Showing Rainbow Slime", unggahed on Tuesday at 06:00 AM
WIB, achieved the highest level of engagement with 1,652 likes and 35
comments. This success is attributed to its striking and unique visual appeal,
which effectively captures the attention of TikTok users. In contrast, the video
"Difference Between New and Old Slime", posted on Sunday at 04:00 PM
WIB, recorded the lowest interaction despite having a relatively high view
count. This phenomenon suggests that visually appealing content is more
effective in encouraging active engagement compared to less interactive,
informational content. Therefore, the variation in content types and
presentation strategies plays a significant role in determining audience
interaction levels. These findings highlight the importance of optimizing
visual elements and choosing the right unggah time to enhance content
effectiveness on the TikTok platform.

Keywords: Tiktok, slime, digital marketing strategy.

viii



DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJUAN ...ccovinvinnicsenseisaccsssssesssessssssessssssssssssssessssssssssssssssss 2
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS....ccevinvnsinsunsrensessarssassanssasssessns 3
HALAMAN PENGESAHAN ....uuconininntinensinsnissensesssisssssssssssssssssssssssssssssssasssssses 4
MOTTO DAN PERSEMBAHAN......cooiiniininsnicsnisecssicssnsesssessssssesssesssssssssssessssns 5
KATA PENGANTAR ....cuuiiiiinticstisenssicssisesssicssssssssstsssssssssssssssssssssessssssssssssssssss 6
ABSTRAK ..uueeiiiinineniinsninsnissesssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssses vii
ABSTRACT ....uuuounuonnainvinnvinnensvissaenssssssssssissssssssssssssssssossssssssssssssssssssssssssssssssns viii
DAFTAR ISL..uuiiiiiiiiinninnnissnisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssosssssssssssassss ix
DAFTAR GAMBAR ......oiiitictiiensnesssicssisesssisssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssns xii
DAFTAR TABEL xiii
BAB I PENDAHULUAN ......ccovininiinicssissessnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssas 1
1.1. Latar BelaKang .........ccccoooiiiiiiiiiiiieie e 1
1.2. Rumusan Masalah ...........ccocoiiiiniiiiniieeee e 11

1.3. Tujuan 11
L4, Manfaat.......c.oooiiiiiiiee e 11
1.4.1. Manfaat AKademis .........ccoceeeiienieiiieiieeee e 11
1.4.2. Manfaat Bagi Masyarakat..........cccceevvvieeiiieniiienieeeieeeieens 12
1.4.3. Manfaat Praktis Bagi UMKMS .........ccccooviiiiiiiiniiiieeeeen, 12

1.5. Luaran 12
BAB II TINJAUAN PUSTAKA ....uciiiiiiinntinnninsnicsensssnessssssssssssssssssssssssssssssssnss 13
2.1. Kajian Karya Terdahulu ...........cocooviviiiiiiiiiieeeeee e, 13
2.2, Landasan TeOTT ......cccueiuieriiiiiieiie ettt 14
2.2.1. Public RelAtions .............ccoccoueveeeieeiieeiienieeiieeie e 14
2.2.2. Digital Marketing Public Relations ...............cccccccuevcueenene. 15
2.2.3. Video KONten ........ccoceeiiiiiiiiiiiiiiieeeeeceeeeeee e 17
2.2.4. Media Sosial TikTOk .........ccccooeveeiiiiiiiiiiiiiiiieiceeeeeeee 20
2.2.5. Faktor Interaksi Pada Media Sosial .........cccceeverieniencniennen, 27
BAB III METODE PENCIPTAAN KARYA .....iinneinnnicssnisssnssssssssssssssnns 29
3.1, Profil Premium SHME......cccooouiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 29

1X



3.2, Target AUAICNCE ........cocueeeeeeeiieiiieeeeeeee e 29

3.3. Konsep Penciptaan Karya ..........cocceevieiiiiiiiniienienieeeeeeeeee e 30
3.4. Diagram Alur Pembuatan...........cccceecvvieiiieeiiieeiieeeeeeee e 32
3.4.1. Pra ProdukSi.....cccciieiiiieiiieeieeeeeeeeee e 32
3.4.2. Produksi c...oceeruieiiniiiieieeeee e 41
3.4.3. Pasca Produksi......cccoeevirieniiiienieniccceeeee e 41

3.5. Tahapan PubliKasi ..........cccceeuiiiiiiieiieccieeeeeeee e 45
3.6. Tahap Evaluasi .......cccceeeeiiiiiiiieiieccieeeee et 47
3.7. Timeline Pelaksanaan.............ccccooceeviiiinieniniienieeeeeeee e 49
3.1. Produksi Anggaran Biaya..........cccccceeviiriieiieniieiiecieeeeee e 49
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN.....ccovininninensisssissessssssssssssssssssssssssssssass 50
4.1. Tahap Pra Produksi.........ccccueiiiuiieiiiiieciieeciee et 51
4.2, Tahap Produksi.......ccccieviiiiiiiiieeiiesiie et 52
4.3. Tahap Pasca Produksi.........c.cccoueeiiiiiiiiiiiiciieiie e 53
4.4, Hasil Publikasi Konten...........ccccoeeiieriiiiiiiieciee e 55

4.4.1 Hasil Konten Autonomous Sensory Meridian Response (ASMR)

Premium SHME......cooiiiiiiiiiii e 55
4.4.2 Hasil Konten Cara Penyimpanan SHme.........ccccccveeevieencveeniieenieeens 59
4.4.3 Hasil Konten Pembuatan SIme..........ccccoeoieiiiieniiiiiienieeieieeieee 62
4.4.4 Hasil Konten Unboxing SIME..........cccceoveeiiriininiiiniinieenieneeienene 65
4.4.5 Hasil Konten Slime Termurah...........ccoccooiiiiiiiiiiiniiniiieicneeee 67
4.4.6 Konten Mewarnai SIME...........coooueeiiiniiiiiiniiiiienieceeeeeee e 70
4.4.7 Konten Jenis Slime di Premium Slime..........c.coocoeriiiniiniinniiiiies 73
4.4.8 Konten Perbedaan Slime Baru dan Slime Lama............ccccocoveviiennen. 76
4.4.9 Konten Rainbow SHME ........coouiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 79
4.4.10 Konten Mengapa Premium SHme?.........cccccccveeviieeiiieeiieecieeeiieens 81
4.4.11 Perbandingan Konten Premium Slime.........c.ccccevviiiniieiieniinniienes 83
4.5. Key Performance Indicator (KPI) ........c.coceviiiiniiiiiiiieieieeiies 92
4.6. Hambatan saat Proses Editing dan Solusinya ...........cccceeevvevcieencnenn. 94
4.7. Sustainability/ Keberlanjutan ...........ccccoevciieniiieeiiieiiiieeieecieeeieees 96



BAB V PENUTUP

5.1. Kesimpulan
5.2. Saran 98
DAFTAR PUSTAKA

X1



Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

DAFTAR GAMBAR

1Postingan Terakhir Premium SIme..........cccccoevvieriiieniiiiieniieieeceeee, 2
2Shopee Premium SHME .......c..oeevvvieeiiiieeiiieeiie e e 3
3 Produk SIIme Premium ........cc.oooovviviiiiiiiiiiciciieececeeee e 4
4 Kompetitor Premium SHMe..........cccoveeiiiiiiiiieiieeieeeeeee e 5
5 TikTok Premium SHIME .......oooviiiiiiiiiiiceiieee e 6
6 TikTok Premium SHIME ......coocvvviviiiiiiiiiieeeee e 6
7 Tanggal Unggahan Terakhir 7ikTok Premium Slime (15/6/2022)....... 7
8 Engagement VIACO .........ccvevcueieeiuiieeiieeeiee ettt 8
L FOtO ProdUK ....ooooiiieiieeeee e 29
2 Diagram Alur Pembuatan ...........ccccoeuieiiiiiiiiienicee e 32
1 Tangkapan Layar Video CapCut ...........ccceevveeciieniieciienieeieeseeeveenens 53
2 Konten ASMR SHIMIE......oooiiiiiiiiiiiiiieieeeeeieeeeeee e 55
3 Interaksi Konten ASMR SIHME..........oooovvviiiiiiiiieieeeee e 57
4 Konten Penyimpanan SIHMe .........ccccecevieniniiiniineniinicnecicneceeen 59
5 Interaksi Konten Cara Penyimpanan Slime............ccccoeeveeeiveneeennenne. 60
6 Konten Pembuatan SIHME ..........ooveviiiiiiiiiiiiiiiiieieceieeeieeee e 62
7 Interaksi Pembuatan SHME...........cccooeiivviiiiiiiiiiieeeceeec e 63
8 Konten Unboxing SIMme..........ccccceeveeviroiinieniniinieiinicneeeeeeneene 65
9 Interaksi Konten Unboxing Slime...............ccccovevveeevvenceeneenireneennn, 66
10 Konten Slime Termurah ............oooovvvviiiiiiiieiiiiieiiiiieeeeeeee e 67
11 Interaksi Konten Slime Termurah..............cc.ccooovvvivveiiiiiiiiiinnnnen, 69
12 Konten Mewarnai SIME.............cccoveeeeeiiieeeeeiiiiie e 70
13 Interaksi Konten Mewarnai SHmMe........cccccceeeevveieviiveeeiieeeeeeeiineeen, 71
14 Konten Jenis Slime di Premium SHme..........c.cccooevvvieiieiiiineeecnnn.. 73
15 Interaksi Jenis Slime di Premium SHme...........cooeevvvvviiiiiiiiiinnnnnnn. 74
16 Konten Perbedaan Slime Baru dan Slime Lama ............cccoeeeuunnee... 76
17 Interaksi Konten Perbedaan Slime Baru dan Slime Lama .............. 77
18 Konten Rainbow SIHMe ..............cccoueeeeecieeeeeciieeeeecieee e 79
19 Interaksi Konten Rainbow Slime .........cc.eoeeiivveeieeviineeiiiiiiiieeiinnnnnn. 80
20 Konten Mengapa Premium SHme?.........cccoceevevviniininncniicneenienne. 81
21 Interaksi Konten Mengapa Premium Slime?...........coceeveeniinenne. 82

X1l



Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Konsep Penciptaan Karya..........ccoecveeviiiiiienieeiiiiieciieee e 30
2 Standar Squence Guide (SSG) VId€O ©.....cccoeevviieviieeiiieeieeeeeeeiee e 35
3Standar Squence Guide (SSG) VId€0 2......ccvvevieiieeiiiiieiiecieeieeene 35
4 Standar Squence Guide (SSG) VIide0 3........oeevvieeiiieeiieeieeeieeeee e 36
5 Standar Squence Guide (SSG) VId€0O 4.....c.oovvieviieciiiiiieiieeieeeeeins 36
6 Standar Squence Guide (SSG) VId€O S...cccvvveiiieeciiiieiieeeeeeeeeeeiee e 37
7 Standar Squence Guide (SSG) VIideO0 O.....cc.oeevierieeiiiniieiieeieeieeeans 38
8 Standar Squence Guide (SSG) VIde0 7...cvvveevieeiiieeieeeee e 38
9 Standar Squence Guide (SSG) Video 8.........cccvveviivciieniieiienieeieeeens 39
10 Standar Squence Guide (SSG) Vide0o 9.......cccvvviiiiiiiniiiiiieiiiieee 39
11 Standar Squence Guide (SSG) Video 10.......ccoccvvviiieriiieiiienieeiieeins 40
12 Tim ProdUKST ..ouveeeiiiiieieecee e 41
13 Jadwal Unggah Konten TikTok ............ccoueveeeeeeenciieiieniieiieeieecieeeiens 46
14 Timeline Pelaksanaan............cccceeoueeiiiriienieeiiesie e 49
15 Produksi Biaya.........cccveiiiiiiiiiiiciieciecieeeeeeeese e 49
1 Perbandingan Konten Premium SHme ...........coceveviiniiiniininicnicnene. 83

xiii



