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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus pada produksi video company profile sebagai strategi
komunikasi untuk meningkatkan brand awareness Perkumpulan Keluarga Berencana
Indonesia (PKBI) Daerah Jawa Tengah. Latar belakang penelitian ini adalah rendahnya
tingkat pemahaman masyarakat, khususnya generasi muda, mengenai peran PKBI dalam
isu kependudukan, kesehatan reproduksi, serta penguatan keluarga yang bertanggung
jawab dan inklusif. Padahal, PKBI memiliki kontribusi historis yang signifikan dalam
pengembangan kebijakan keluarga berencana di Indonesia, yang kemudian diadopsi
secara nasional melalui pembentukan BKKBN. Namun, seiring perkembangan zaman dan
perubahan pola komunikasi masyarakat, diperlukan media baru yang lebih efektif untuk

menyampaikan pesan organisasi.

Metode penelitian menggunakan pendekatan deskriptif dengan tahapan pra-
produksi, produksi, dan pasca-produksi. Data dikumpulkan melalui observasi,
wawancara, serta penyebaran kuesioner kepada responden berusia 19-59 tahun. Hasil
data digunakan sebagai dasar dalam perancangan konsep, penulisan naskah, penyusunan
storyboard, hingga proses produksi dan editing video. Produk akhir berupa video company
profile yang dipublikasikan melalui media sosial Instagram dan YouTube, dengan

mempertimbangkan efektivitas kedua platform dalam menjangkau audiens yang lebih luas.

Hasil evaluasi menunjukkan bahwa video company profile mampu menyampaikan
pesan organisasi secara jelas, memperkuat citra PKBI, serta meningkatkan keterlibatan
audiens. Selain itu, media ini berpotensi memperluas jangkauan informasi, meningkatkan
pemahaman masyarakat mengenai isu kependudukan dan kesehatan reproduksi, serta
mendorong partisipasi aktif dalam program-program PKBI. Dengan demikian, produksi
company profile terbukti menjadi strategi komunikasi yang relevan dan efektif dalam

memperkuat brand awareness PKBI Daerah Jawa Tengah di era digital.

Kata kunci: Company Profile, Brand Awareness, PKBI Jawa Tengah, Produksi
Media, Komunikasi Digital
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ABSTRACT

This study focuses on the production of a company profile video as a
communication strategy to enhance the brand awareness of the Indonesian Planned
Parenthood Association (PKBI) Central Java. The research is motivated by the limited
public understanding, particularly among younger generations, of PKBI’s role in
addressing population issues, reproductive health, and the promotion of responsible and
inclusive families. Historically, PKBI has played a pioneering role in shaping family
planning policies in Indonesia, which were later adopted nationally through the
establishment of BKKBN. However, with the rapid development of digital communication
and the shifting media consumption patterns of society, new approaches are required to

effectively convey PKBI’s messages.

The study employed a descriptive method encompassing pre-production,
production, and post-production stages. Data were collected through observation,
interviews, and questionnaires distributed to respondents aged 19-59 years. These findings
informed the conceptual design, scriptwriting, storyboard development, and technical
execution of the video. The final output was a company profile video disseminated via
Instagram and YouTube, chosen for their effectiveness in reaching broader audiences and

fostering engagement through visual storytelling.

The evaluation results indicate that the company profile video successfully
delivered PKBI’s messages, strengthened its organizational image, and increased
audience engagement. Furthermore, the video has the potential to expand information
outreach, improve public understanding of population and reproductive health issues, and
encourage active participation in PKBI’s programs. Thus, the production of a company
profile video is proven to be a relevant and effective communication strategy for enhancing

PKBI Central Java’s brand awareness in the digital era.

Keywords: Company Profile, Brand Awareness, PKBI Central Java, Media

Production, Digital Communication
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