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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menghasilkan video naratif fiksi berjudul Kienai Ashiato 
yang berarti “Jejak yang Tak Hilang” yang tidak hanya menyajikan hiburan, tetapi 
juga berfungsi sebagai media promosi pariwisata Jakarta secara implisit melalui 
visual dan narasi. Dengan mengusung pendekatan lintas budaya, video ini 
mengintegrasikan filosofi Jepang berupa ikigai , mono no aware, wa, satoyama , 
dan shikata ga nai ke dalam pengalaman wisata lokal, sehingga mampu 
menghadirkan promosi pariwisata yang lebih emosional, reflektif, dan artistik. 
Target audiens dari karya ini adalah masyarakat Indonesia dan Jepang, sehingga 
penyajian dilengkapi dengan subtitle bahasa Jepang agar lebih mudah dipahami 
lintas negara. Penelitian dilakukan menggunakan metode Research and 
Development (R&D) dengan model pengembangan ADDIE (Analysis, Design, 
Development, Implementation, Evaluation) yang memberikan kerangka kerja 
sistematis dalam perancangan, pengembangan, dan evaluasi produk. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa video yang dihasilkan mampu menyampaikan 
pesan emosional yang menampilkan Jakarta dari sisi berbeda, serta dinilai layak 
dari aspek isi, estetika, dan penyajian cerita berdasarkan penilaian ahli maupun uji 
coba terbatas. Dengan demikian, pendekatan lintas budaya melalui pengintegrasian 
filosofi Jepang terbukti dapat menjadi strategi promosi pariwisata yang lebih 
menarik dan efektif, sementara metode R&D dengan model ADDIE mendukung 
proses pengembangan produk audiovisual yang terstruktur, kreatif, dan 
komunikatif. 

Kata kunci: video naratif, R&D, ADDIE, promosi pariwisata, lintas budaya, 
filosofi Jepang, ikigai , mono no aware, wa, satoyama , shikata ga nai. 
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Abstract 

This study aims to produce a fictional narrative video entitled Kienai Ashiato 
(“Unfading Footprints”), which not only provides entertainment but also serves as 
an implicit medium for promoting Jakarta’s tourism through visuals and 
storytelling . Employing a cross-cultural approach, the video integrates Japanese 
philosophies such as ikigai , mono no aware, wa, satoyama , and shikata ga nai into 
local tourism experiences, thereby presenting a more emotional, reflective, and 
artistic form of promotion. The target audiences are Indonesian and Japanese 
communities, with Japanese subtitles provided to enhance accessibility for 
international viewers. The research applies the Research and Development (R&D) 
method with the ADDIE model (Analyze, Design, Development, Implementation, 
Evaluation), which offers a systematic framework for designing, developing, and 
evaluating the product. The results indicate that the produced video successfully 
conveys emotional messages while showcasing Jakarta from a different perspective, 
and was assessed as highly feasible in terms of content, aesthetics, and storytelling  
by experts and limited audience trials. In conclusion, a cross-cultural approach 
that incorporates Japanese philosophies can serve as an effective and engaging 
strategy for tourism promotion, while the R&D method with the ADDIE model 
supports a structured, creative, and communicative development process of 
audiovisual products. 

Keywords: narrative video, R&D, ADDIE, tourism promotion, cross-cultural, 
Japanese philosophy, ikigai , mono no aware, wa, satoyama , shikata ga nai. 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


