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Setiap orang memiliki kabar baik di dalam diri mereka. Kabar 

baiknya adalah kamu tidak tahu betapa hebatnya dirimu! Berapa 

banyak yang bisa kamu cintai! Apa yang dapat kamu capai! Dan 

apa potensimu.”  

(Anne Frank) 
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2. Keluarga tercinta, Ibu, Bapak dan Kakak yang 

senantiasa mendoakan, mendukung dan menemani saya 

dalam keadaan suka dan duka, serta berjuang demi 

kelancaraan dan keberhasilan studi yang saya jalani. 

3. Segenap civitas akademika Universitas Diponegoro, 

yang saya sayangi dan saya hormati, baik para dosen 
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penyelesaian masa studi saya. 
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Puji dan syukur Penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas rahmat dan 

hidayah-Nya sehingga Penulis dapat menyelesaikan penyusunan Laporan Tugas 

Akhir yang berjudul Produksi Video Company Profile CV. Samitra Autosport 

(Garasi36) Sebagai Sarana Meningkatkan Brand Awareness Dan Informasi Kepada 

Publik. Pada Tugas Akhir ini Penulis membahas mengenai produksi media public 

relations dalam bentuk 1 (satu) video company profile dan 3 (tiga) video coming 

soon Instagram Garasi36. 

Penyusunan Tugas Akhir ini merupakan salah satu persyaratan yang harus 

dipenuhi untuk menyelesaikan pendidikan tingkat Sarjana Terapan pada Fakultas 

Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro. Selain itu, dimaksudkan untuk 

menambah wawasan khusunya pada bidang kehumasan dalam lingkup produksi 

media public relations dan dapat menciptakan kerja sama yang saling 

menguntungkan di antara kedua belah pihak. Pembahasan dalam Tugas Akhir ini 

akan diuraikan dalam 5 (lima) BAB sebagai berikut : 

 

BAB I PENDAHULUAN : Bab ini akan menjelaskan mengenai latar belakang 

permasalahan dan minimnya informasi yang diperoleh masyarakat khususnya 

wilayah yogyakarta dan sekitarnya mengenai jasa layanan yang disajikan oleh 

bengkel garasi36 yang memacu penulis untuk meningkatkan brand awareness dari 

bengkel garsi36 dengan menciptakan tools berupa media public relations video 

company  profile garasi 36 sehingga dapat terus eksis dalam persaingan dunia 

otomotif.  

 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA : Bab ini membahas mengenai kajian penelitian 

terdahulu beserta teori-teori yang relavan dan berkaitan dengan penyusunan Tugas 

Akhir yang dilakukan oleh Penulis. Teori ini diambil dari berbagai sumber, mulai 

dari buku, jurnal dan internet yang berkaitan dengan pembuatan produk akhir yang 

diproduksi oleh Penulis. 

 

BAB III METODE PELAKSANAAN : Bab ini menjelaskan tentang pembuatan 

karya bidang yang terdiri dari tiga tahap yaitu pra produksi, produksi dan pasca 
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produksi. Pada bab ini juga akan dijelaskan mengenai rancangan anggaran, jadwal 

produksi dan karya bidang yang akan diproduksi dimana tertuang dalam Standar 

Sequence Guide (SSG) 

 

BAB IV PEMBAHASAN : Bab ini akan dijelaskan mengenai gambaran umum 

permasalahan dan proses pelaksanaan pembuatan karya bidang berupa 1 (satu) 

video company profile dan 3 (tiga) video coming soon serta penjelasan secara 

lengkap mengenai tugas dan kendala yang terjadi selama proses produksi. 

 

BAB V PENUTUP : Bab ini berisi mengenai kesimpulan dari hasil produksi dan 

saran terhadap karya bidang yang telah diproduksi Penulis untuk peneliti 

selanjutnya. 
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ABSTRAK 

 
CV. Samitra Auto Sport merupakan salah satu bengkel yang bergerak di bidang jasa 

reparasi body yang bertanggung jawab dalam memberikan pelayanan yang tepat sesuai 

dengan visi yang diusung menjadi penyedia layanan otomotif terdepan dengan 

mengutamakan kualitas pelayanan dan kepuasan pelanggan demi tujuan untuk memperluas 

jangkauan masyarakat. pengolahan media sosial yang kurang efektif menyebabkan kurang 

meningkatnya informasi dari bengkel garasi36 bagi masyarakat luas, salah satunya yakni 

minimnya informasi mengenai layanan garasi36 sehingga masyarakat kesulitan dalam 

mengetahui informasi dimana adanya kecenderungan masyarakat dalam mencari informasi 

secara konvensional. Meskipun garasi36 telah berusaha dalam menyediakan informasi 

melalui media sosial, masih diperlukan adanya solusi lebih lanjut secara efektif untuk 

meningkatkan partisipasi masyarakat, akses informasi dan secara bertahap dapat 

meningkatakn jumlah customer. Maka dari itu, dibutuhkan produk media public relations 

berupa video company profile yang diharapkan dapat mengatasi permasalahan tersebut 

dengan menampilkan informasi yang komprehensif tentang garasi36 sehingga diharapkan 

dapat meningkatnya pengetahuan dan ketertarikan masyarakat dalam memanfaatkan 

layanan dari garasi36. Selain itu, dibutuhkan 3 video Instagram Reels dengan tema coming 

soon guna menarik animo masyarakat dalam penayangan video company profile. Data 

didapatkan melalui wawancara, observasi lapangan dan studi literatur. Metode 

pengkaryaan yang digunakan dalam penyusunan project tugas akhir ini, meliputi pra 

produksi, produksi, dan pasca produksi. 

 

Kata Kunci: Garasi36, Company Profile, Media Sosial, Video Promosi. 
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ABSTRACT 
 

CV. Samitra Auto Sport is a body repair shop that is responsible for providing 

appropriate services in accordance with its vision of becoming a leading automotive service 

provider by prioritizing service quality and customer satisfaction in order to expand 

community reach. Ineffective social media processing has resulted in a lack of information 

from the garasi36 workshop for the wider community, one of which is the lack of information 

about garasi36 services so that people have difficulty in finding information where there is 

a tendency for people to search for information conventionally. Although garasi36 has tried 

to provide information through social media, further effective solutions are still needed to 

increase community participation, access to information and gradually increase the number 

of customers. Therefore, a public relations media product is needed in the form of a company 

profile video which is expected to overcome these problems by displaying comprehensive 

information about garasi36 so that it is expected to increase public knowledge and interest 

in utilizing services from garasi36. In addition, 3 Instagram Reels videos with a coming soon 

theme are needed to attract public interest in showing the company profile video. Data were 

obtained through interviews, field observations and literature studies. The work methods 

used in compiling this final project include pre-production, production, and post-production. 

 

Keywords: Garasi36, Company Profile, Social Media, Promotional Video. 
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