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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan buku pop-up interaktif sebagai media 

visual yang memperkenalkan daya tarik wisata Kota Aizuwakamatsu, Jepang, melalui 

pendekatan wisata kuliner. Media ini dirancang untuk mempromosikan potensi sejarah, 

budaya, serta kuliner khas daerah secara kreatif dan edukatif. Metode penelitian yang 

digunakan adalah Research and Development (R&D) dengan model Borg and Gall 

yang telah disederhanakan menjadi delapan tahap. Proses pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi langsung di Aizuwakamatsu, kajian literatur, dan penyebaran 

kuesioner kepada 46 responden dari berbagai latar belakang, termasuk wisatawan lokal 

dan mancanegara. Hasil penelitian menunjukkan bahwa buku pop-up ini dinilai sangat 

efektif dalam menyampaikan informasi visual dan naratif mengenai destinasi wisata. 

Berdasarkan hasil validasi dan uji coba, buku ini memperoleh skor rata-rata 3,58 dari 

skala 4,00, yang menunjukkan bahwa produk berada dalam kategori “Sangat Baik”. 

Kesimpulan dari penelitian ini menegaskan bahwa buku pop-up interaktif dapat 

menjadi media promosi wisata yang menarik, edukatif, dan mampu meningkatkan 

ketertarikan wisatawan terhadap destinasi di luar kawasan “Golden Triangle” Jepang. 

 

Kata Kunci: Aizuwakamatsu, promosi, kuliner, pariwisata, buku pop-up 
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要旨 

 

本研究は、会津若松市の観光資源を食の観光というアプローチで紹介する視

覚媒体として、インタラクティブなポップアップブックを開発することを目

的としている。このメディアは、歴史、文化、そして地域の食文化の潜在力

を、創造的かつ教育的な方法で促進することを目的としている。研究手法は、

ボルグとガルのモデルを8段階に簡略化した研究開発（R&D）である。デー

タ収集は、会津若松市での直接観察、文献調査、そして国内外の観光客を含

む様々な背景を持つ46名へのアンケート調査によって実施される。研究の結

果、このポップアップブックは観光地に関する視覚的情報と物語的情報を伝

達する上で非常に効果的であることが示された。検証と試行の結果に基づき、

本製品は4.00点満点中平均3.58点を獲得し、「非常に良い」カテゴリーに分

類される。この研究の結論は、インタラクティブなポップアップブックが魅

力的かつ教育的な観光促進媒体となり、日本の「ゴールデントライアングル」

地域以外の目的地への観光客の関心を高めることができることを確認する。 

 

キーワード: 会津若松、プロモーション、料理、観光、ポップアップブック 
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