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ABSTRACT

Tourism in several cities in Japan is currently growing rapidly as many people enjoy
traveling. One of the cities that has one of Japan's tourist destinations is Aizuwakamatsu
City, located in Fukushima Prefecture. This study aims to develop an interactive pop-up
book as a visual medium that introduces the tourist attractions of Aizuwakamatsu City,
Japan, through a historical tourism destination approach and a general historical
explanation. This medium is designed to creatively and educationally promote the tourism
historical destination, cultural, and culinary potential of the region. The research method
used is Research and Development (R&D) based on the Borg and Gall model, which has
been simplified into eight stages. Data collection was conducted through direct observation
in Aizuwakamatsu, literature review, and distribution of questionnaires to 46 respondents
from various backgrounds, including local and international tourists. The research results
indicate that this pop-up book is highly effective in conveying visual and narrative
information about the tourist destination. Based on validation and testing results, the book
received an average score of 3.58 out of 4.00, indicating that the product falls into the “Very
Good” category. The conclusion of this study confirms that interactive pop-up books can
be an attractive and educational medium for promoting tourism, capable of increasing
tourist interest in destinations outside Japan's “Golden Triangle.” It is hoped that the
interactive pop-up book entitled “The Beauty of Aizu: A Cultural Adventure” will increase
tourism to the city of Aizuwakamatsu.

Keywords: informal expression, slang, abbreviations, memes, translation strategy
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ABSTRAK

Pariwisata di beberapa kota di Jepang saat ini berkembang pesat karena banyak orang
menikmati traveling. Salah satu kota yang memiliki salah satu destinasi wisata di Jepang
adalah Kota Aizuwakamatsu, yang terletak di Prefektur Fukushima. Studi ini bertujuan
untuk mengembangkan buku pop-up interaktif sebagai media visual yang memperkenalkan
atraksi wisata Kota Aizuwakamatsu, Jepang, melalui pendekatan destinasi pariwisata
sejarah dan penjelasan sejarah secara umum. Media ini dirancang untuk mempromosikan
potensi sejarah destinasi wisata, budaya, dan kuliner wilayah tersebut secara kreatif dan
edukatif. Metode penelitian yang digunakan adalah Penelitian dan Pengembangan (R&D)
dengan model Borg dan Gall, yang telah disederhanakan menjadi delapan tahap.
Pengumpulan data dilakukan melalui observasi langsung di Aizuwakamatsu, tinjauan
literatur, dan penyebaran kuesioner kepada 46 responden dari berbagai latar belakang,
termasuk wisatawan lokal dan internasional. Hasil penelitian menunjukkan bahwa buku
pop-up ini sangat efektif dalam menyampaikan informasi visual dan naratif tentang
destinasi wisata. Berdasarkan hasil validasi dan pengujian, buku ini mendapatkan skor
rata-rata 3,58 dari 4,00, menunjukkan bahwa produk ini masuk dalam kategori “Sangat
Baik”. Kesimpulan studi ini menegaskan bahwa buku pop-up interaktif dapat menjadi
media promosi pariwisata yang menarik dan edukatif, mampu meningkatkan minat
wisatawan terhadap destinasi di luar kawasan “Golden Triangle” Jepang. Diharapkan
buku pop-up interaktif berjudul “Keindahan Aizu: Sebuah Petualangan Budaya” dapat
meningkatkan pariwisata ke Kota Aizuwakamatsu.

Kata kunci: Kota Aizuwakamatsu, pariwisata, pariwisata sejarah, promosi, buku pop-
up
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