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ABSTRAK

Wisata Arena Kalikesek merupakan destinasi wisata yang terletak di Desa Sriwulan
dan menjadi sektor pariwisata yang mempengaruhi kemajuan desa. Namun,
menurut hasil data melalui pra-survei sebanyak 81,8% responden masih belum
mengetahui secara sadar mengenai identitas brand milik Wisata Arenan Kalikesek,
sedangkan 18,2% responden mengetahui identitas brand Wisata Arenan Kalikesek.
Pada proyek Tugas Akhir ini, penulis merancang desain merchandise yang
digunakan sebagai media promosi dengan tujuan untuk memperkuat identitas brand
dan mendukung aktivitas promosi melalui komunikasi yang efektif. Pembuatan
merchandise ini berfokus untuk memperkuat identitas brand melalui visual logo
yang terletak pada setiap desain merchandise atau kemasan dengan tujuan untuk
meningkatkan kesadaran pengunjung terhadap identitas brand milik Wisata Arena
Kalikesek. Lima item desain merchandise diantaranya adalah: kaos, totebag,
gantungan kunci, topi, dan payung. Tahap yang digunakan penulis agar proses
pembuatan desain merchandise terstruktur menggunakan tiga tahap, yang terdiri
dari pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Untuk menentukan keberhasilan
dari proyek ini, penulis melakukan evaluasi langsung dengan melakukan post-
survei yang disebarkan kepada pengunjung dan pengelola. Berdasarkan hasil post-
survei menunjukan bahwa sebanyak 94,5% responden menyatakan mengetahui
identitas brand Wisata Arenan Kalikesek, hasil tersebut menunjukan bahwa adanya
peningkatan dari jumlah awal 18,2% meningkat menjadi 76,3% serta ulasan dari
klien dan pengunjung menunjukan bahwa kelima item merchandise dapat
digunakan sebagai media pendukung aktivitas promosi sehingga dapat memperkuat
identitas brand.

Kata Kunci: Arenan Kalikesek, Identitas Brand, Merchandise, Desain, Public
Relations



ABSTRACT

Kalikesek Arena Tourism is a tourist destination located in Sriwulan Village and is
a tourism sector that influences the progress of the village. However, according to
the results of a pre-survey, 81.8% of respondents were still unaware of the brand
identity of Kalikesek Arena Tourism, while 18.2% of respondents were aware of the
brand identity of Kalikesek Arena Tourism. In this final project, the author designed
merchandise to be used as a promotional medium with the aim of strengthening the
brand identity and supporting promotional activities through effective
communication. The creation of this merchandise focuses on strengthening the
brand identity through the visual logo placed on each merchandise design or
packaging, with the aim of increasing visitors' awareness of the brand identity of
Kalikesek Arena Tourism. The five merchandise designs include: t-shirts, tote bags,
keychains, hats, and umbrellas. The author used three stages to structure the
merchandise design process. pre-production, production, and post-production. To
determine the success of this project, the author conducted a direct evaluation by
distributing a post-survey to visitors and managers. Based on the post-survey
results, 94.5% of respondents stated that they were aware of the brand identity of
Wisata Arenan Kalikesek. This result indicates an increase from the initial
percentage of 18.2% to 76.3%. Additionally, feedback from clients and visitors
showed that the five merchandise items could be used as promotional tools, thereby
strengthening the brand identity.

Keywords: Arenan Kalikesek, Brand Identity, Merchandise, Design, Public
Relations
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