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Segala Puji Syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya. Sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penyusunan tugas akhir yang dipergunakan sebagai salah satu syarat memperoleh 

gelar Sarjana Terapan pada Program Studi Informasi dan Hubungan Masyarakat 

Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro. 

Project tugas akhir ini berjudul “Edukasi Kepada Remaja Mengenai Bahaya 

Narkoba Oleh Badan Narkotika Nasional Provinsi Jawa Tengah Menggunakan Video 

Iklan Layanan Masyarakat Melalui Instagram.” Pembahasan dalam Tugas Akhir ini 

akan diuraikan dalam 5 (lima) BAB sebagai berikut: 

 

BAB I PENDAHULUAN: Bab ini akan menjelaskan latar belakang masalah yakni 

penurunan jumlah angka penyalahgunaan narkoba di kalangan remaja meskipun 

sudah ada program pencegahan dari BNN Provinsi Jawa Tengah. Di sisi lain, media 

sosial, terutama Instagram, digunakan sebagai sarana untuk menyebarkan informasi 

edukasi kepada remaja tentang bahaya narkoba. Oleh karena itu, penting untuk 

menilai sejauh mana efektivitas media sosial, khususnya Instagram, dalam mencegah 

dan mengurangi penyalahgunaan narkoba di kalangan remaja. 

 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA: Pada BAB II yaitu Tinjauan Pustaka yang berisi 

kajian pustaka karya terdahulu serta terdapat teori-teori dari para ahli yang digunakan 

penulis terkait dengan penyusunan tugas akhir. 

 

BAB III METODE PELAKSANAAN: Membahas tentang bagaimana metode 

pelaksanaan yang digunakan dalam project tugas akhir ini yang terbagi dalam tahapan 

praproduksi, proses produksi, dan pascaproduksi. Selain itu, menjelaskan tentang 

rancangan anggaran, linimasa produksi, dan rancangan karya bidang yang tertuang 

dalam Standart Sequence Guide (SSG). 
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN: Pada BAB IV ini dijelaskan dengan 

keterkaitan proses pelaksanaan pembuatan karya bidang berupa 5 (lima) video reels 

Instagram serta kendala dan solusi selama proses pembuatan karya bidang. 

 

BAB V PENUTUP: Bab terakhir ini membahas tentang bagaimana kesimpulan dari 

hasil produksi dan saran yang tepat untuk penciptaan karya bidang yang telah 

dihasilkan oleh penulis. 
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ABSTRAK 

Narkoba masih menjadi ancaman besar bagi remaja di Indonesia. Meskipun kasus 

penyalahgunaan narkoba di Jawa Tengah menurun, remaja tetap menjadi kelompok rentan. 

Penulis membuat video Iklan Layanan Masyarakat (ILM) yang diunggah di Instagram BNN 

Provinsi Jawa Tengah. Dari sepuluh video yang dipublikasikan, video berjudul Penyesalan 

mendapat perhatian paling besar dengan 1.202 tayangan dan 13 komentar. Konten ini menarik 

karena alur ceritanya menyentuh emosi dan meningkatkan kesadaran akan bahaya narkoba. 

Penulis juga menyebarkan kuesioner kepada 33 remaja, dan hasilnya menunjukkan sebagian 

besar merasa video ini meningkatkan kesadaran mereka. Media sosial, khususnya Instagram, 

terbukti berhasil menyampaikan pesan kepada remaja. Melalui video pendek yang menarik, 

edukasi tentang bahaya narkoba bisa diterima dengan lebih mudah oleh generasi muda. 

 

Kata Kunci: Badan Narkotika Nasional, Jawa Tengah, Edukasi, Narkoba, Iklan Layanan 

Masyarakat, Instagram 
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ABSTRACT 

Drugs remain a significant threat to teenagers in Indonesia. Although the number of drug 

abuse cases in Central Java has decreased, teenagers continue to be the most vulnerable 

group. The author created a Public Service Announcement (PSA) video, which was uploaded 

on the Instagram page of the National Narcotics Agency (BNN) of Central Java. Out of ten 

videos published, the video titled Penyesalan (Regret) gained the most attention with 1,202 

views and 13 comments. This content was engaging due to its emotionally touching storyline 

and its ability to raise awareness about the dangers of drugs. The author also distributed a 

questionnaire to 33 teenagers, and the results showed that the majority felt the video 

increased their awareness. Social media, especially Instagram, has proven to be an effective 

platform for delivering messages to teenagers. Through short, engaging videos, education 

about the dangers of drugs can be more easily accepted by the younger generation. 

 

Keywords: National Narcotics Agency, Central Java, Education, Drugs, Public Service 

Announcement, Instagram  
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