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ABSTRAK

Pusat Oleh-Oleh Yummy merupakan salah satu Usaha Mikro Kecil dan Menengah
(UMKM) di bidang kuliner yang menjual berbagai macam camilan atau oleh-oleh
di Kabupaten Blora. Namun, penjualan Pusat Oleh-Oleh Yummy masih belum
optimal karena kurangnya promosi yang efektif. Oleh karena itu, diperlukan suatu
strategi yang dapat meningkatkan promosi pada Pusat Oleh-Oleh Yummy. Tujuan
dari pembuatan tugas akhir ini yaitu untuk memperkenalkan produk Pusat Oleh-
Oleh Yummy melalui media sosial TikTok dengan produksi video promosi.
Metode pelaksanaan yang digunakan adalah pra produksi, produksi, dan pasca
produksi. Hasil dari tugas akhir ini yaitu dalam waktu satu bulan, engagement rate
akun TikTok @happyyummy89 mengalami kenaikan. Dengan total pengikut 105
berhasil mencapai 22,4% dari sebelumnya 6,12%. Selain itu, produksi video
promosi melalui media sosial TikTok dapat meningkatkan penjualan Pusat Oleh-
Oleh Yummy. Produk utama seperti mie lidi mengalami kenaikan penjualan yang
tinggi, yaitu 74,9%. Sementara itu, produk lainnya seperti keripik usus, keripik
gadung, belalang kayu goreng, keripik sagu tempe, tumpi, basreng, onde-onde
ketawa dan keripik belut juga menunjukkan kenaikan penjualan yang baik, dengan
kenaikan masing-masing sebesar 74,6%, 69,7%, 64,8%, 55,8%., 37,9%, 37,1%,
34,7% dan 28,7%. Peningkatan penjualan yang konsisten dan peningkatan
engagement rate sebesar 16,28% tersebut menunjukkan bahwa TikTok efektif
sebagai media promosi. Setelah project ini selesai, klien menyadari pentingnya
keberlanjutan konten media sosial untuk mempertahankan engagement. Oleh
karena itu, klien membuka lowongan untuk mencari admin atau content creator
untuk mengelola media sosial TikTok milik Pusat Oleh-Oleh Yummy.

Kata kunci: Pusat Oleh-Oleh Yummy, Kabupaten Blora, Promosi, Video
TikTok.



ABSTRACT

Pusat Oleh-Oleh Yummy is one of the Micro, Small, and Medium Enterprises
(MSMES) in the culinary field that sells various snacks in Blora. However, the
sales of Pusat Oleh-Oleh Yummy are still not optimal due to a lack of effective
promotion. Therefore, a strategy is needed that can increase promotion Pusat
Oleh-Oleh Yummy. The purpose of this final project is to introduce the product
Pusat Oleh-Oleh Yummy through social media TikTok with promotional video
production. The implementation method used is pre-production, production, and
post-production. The results of this final project are that within one month, the
engagement rate of the TikTok account @happyyummy89 has increased. With a
total of 105 followers, it has reached 22.4% from the previous 6.12%. In
addition, the production of promotional videos through TikTok can increase the
sales of Pusat Oleh-Oleh Yummy. The main product such as lidi noodles
succeeded a high increase in sales, in the amount of 74.9%. Meanwhile, other
products such as chicken intestine chips, gadung chips, fried grasshoppers, sago
tempeh chips, tumpi, basreng, onde-onde ketawa and eel chips also showed good
sales increases, with increases of 74.6%, 69.7%, 64.8%, 55.8%, 37.9%, 37.1%,
34.7% and 28.7% respectively. The consistent increase in sales and the increase
in engagement rate of 16.28% show that TikTok is effective as a promotional
medium. After this project was completed, the client realized the importance of
sustainable social media content to maintain engagement. Therefore, the client
opened a vacancy to find an admin or content creator to manage the Pusat Oleh-
Oleh Yummy'’s TikTok.

Keywords: Pusat Oleh-Oleh Yummy, Blora Regency, Promotion, TikTok Videos.
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