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KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur senantiasa dipanjatkan ke hadirat Tuhan yang Maha Esa atas 

rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan Tugas 

Akhir ini dengan baik. Tugas Akhir yang berjudul “Produksi Video Green 

Advertising Sebagai Kampanye Digital Pada Instagram Hotel Horison Nindya 

Semarang Dalam Upaya Meningkatkan Brand Awareness Bangunan Hijau” 

merupakan salah satu syarat yang harus dipenuhi untuk memperoleh gelar Sarjana 

Terapan pada Program Studi Informasi dan Hubungan Masyarakat, Sekolah 

Vokasi, Universitas Diponegoro. Project Tugas Akhir ini dibahas dalam lima bab, 

dengan struktur penyusunan sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, berisikan latar belakang permasalahan mengenai 

kurangnya kesadaran masyarakat terhadap konsep bangunan hijau di Horison 

Nindya Semarang, rumusan masalah, tujuan, manfaat, dan luaran yang diharapkan 

dari Tugas Akhir ini. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA, membahas kajian pustaka yang relevan, 

termasuk penelitian terdahulu mengenai green advertising dan media sosial sebagai 

alat kampanye digital. Selain itu, dibahas pula landasan teori yang mendukung 

penelitian ini, seperti konsep bangunan hijau, brand awareness, periklanan hijau, 

cyber public relations, serta strategi kampanye digital di media sosial Instagram. 

BAB III METODE PENGARYAAN, menjelaskan metode yang digunakan dalam 

produksi video green advertising, mulai dari tahap pra-produksi, produksi, hingga 

pasca-produksi. Selain itu, dibahas pula profil klien, target audiens, konsep 

pengaryaan, serta pengukuran hasil kampanye. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN, menguraikan hasil dari produksi video 

green advertising, termasuk proses pelaksanaan, analisis konten, serta evaluasi 

berdasarkan data insight Instagram dan survei kepada audiens. Bab ini juga 

membahas hambatan yang dihadapi selama proses produksi dan strategi 

penyelesaiannya. 

BAB V PENUTUP, berisikan kesimpulan dari Tugas Akhir serta saran untuk 

pengembangan strategi kampanye digital di masa mendatang. 
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saat ini. 

2. Civitas akademika Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro yang telah 
membimbing saya selama dibangku perkuliahan. 

3. Seluruh sahabat dan kerabat dekat saya yang telah memberikan dukungan 
sampai dititik ini. 
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menyelesaikan Tugas Akhir ini. 
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ABSTRAK 

Hotel Horison Nindya Semarang merupakan hotel dengan konsep bangunan hijau 
yang telah memperoleh sertifikasi dari Green Building Council Indonesia (GBCI), 
namun kesadaran masyarakat masih rendah akibat kurangnya publikasi dan strategi 
komunikasi yang efektif di media sosial. Oleh karena itu, Tugas Akhir ini 
membahas produksi video green advertising sebagai kampanye digital pada 
Instagram Hotel Horison Nindya Semarang dalam upaya meningkatkan brand 
awareness terhadap konsep bangunan hijau. Penelitian ini berfokus pada 
pemanfaatan media sosial sebagai sarana kampanye digital untuk mengedukasi 
masyarakat mengenai konsep bangunan hijau yang diterapkan oleh hotel. Tugas 
Akhir ini bertujuan untuk meningkatkan brand awareness masyarakat terhadap 
konsep bangunan hijau (greenship building) yang diterapkan oleh Hotel Horison 
Nindya Semarang melalui produksi video green advertising. Metode yang 
digunakan mencakup pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Produk yang 
dihasilkan yakni enam video reels Instagram yang mengangkat tema greenship 
building. Tahap pra-produksi melibatkan studi literatur, observasi, wawancara, dan 
pra-survei. Produksi dilakukan dengan pembuatan konten video, sementara pasca- 
produksi mencakup editing dan publikasi menggunakan tagar 
#GreencationWithHorison. Hasilnya konten yang telah dipublikasi menunjukan 
peningkatan interaksi audiens, jumlah likes, komentar, views, dan engagement rate. 
Pasca survei juga menunjukan peningkatan kesadaran masyarakat terhadap 
greenship building. Evaluasi membuktikan bahwa strategi ini efektif dalam 
menyampaikan pesan lingkungan dan meningkatkan brand awareness. Hasil Tugas 
Akhir ini dapat menjadi referensi bagi industri perhotelan dalam menerapkan 
strategi green advertising. 

 
Kata Kunci: Green Advertising, Brand Awareness, Kampanye Digital,Instagram, 
Bangunan Hijau 
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ABSTRACT 

Horison Nindya Semarang is a hotel with a green building concept that has been 
certified by the Green Building Council Indonesia (GBCI), but public awareness is 
still low due to the lack of publication and effective communication strategies on 
social media. Therefore, this Final Project discusses the production of green 
advertising videos as a digital campaign on Instagram Hotel Horison Nindya 
Semarang in an effort to increase brand awareness of the green building concept. 
This study focuses on the use of social media as a means of digital campaign to 
educate the public about the green building concept implemented by the hotel. This 
Final Project aims to increase public brand awareness of the green building 
concept (greenship building) implemented by Hotel Horison Nindya Semarang 
through the production of green advertising videos. The methods used include pre- 
production, production, and post-production. The resulting product is six 
Instagram reels videos that raise the theme of greenship building. The pre- 
production stage involves literature studies, observations, interviews, and pre- 
surveys. Production is carried out by creating video content, while post-production 
includes editing and publication using the hashtag #GreencationWithHorison. The 
results of the published content show an increase in audience interaction, number 
of likes, comments, views, and engagement rates. Post-survey also showed an 
increase in public awareness of greenship building. Evaluation proves that this 
strategy is effective in conveying environmental messages and increasing brand 
awareness. The results of this Final Project can be a reference for the hotel industry 
in implementing green advertising strategies. 

 
Keywords: Green Advertising, Brand Awareness, Digital Campaign, Instagram, 
Green Building 


